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 چکيده

كمی برای سنجش ميتزان پتذيرش   تحقيقات  اما است، كرده جلب خود به را همگانی زيادی توجه اطلاعات هر چند فناوری
هدف اين پژوهش بررسی عوامل متؤثر بتر پتذيرش فنتاوری     . فناوری اطلاعات و ارتباطات توس  كشاورزان صورت گرفته است

 یتعتداد روستتاها  . بتود ( قطتب توليتد زعفتران جهتان    )حيدريه  منطقه تربت روستاهایكاران اطلاعات و ارتباطات توس  زعفران
كتار انتختاب شتد و در هتر     زعفران یروستا 01 یبصورت تصادف 0351در سال  باشد كه یروستا م 031 هيدريشهرستان تربت ح

فرضيات و متغيرهای تحقيق از  بررسی جهت. پرسشنامه بازگشت داده شد 311ارائه شد كه  یپرسشنامه بصورت تصادف 01روستا 
 سهولت بودن، مفيد درک و استفاده سهولت متغيرهای بين كه داد نشان تحقيق نتايج .استفاده شده استSPSS-PLS افزار  نرم

و  و نگرش، نگترش  ادراک استفاده، سهولت قصد و شده  ادراک و ارتباطات، سودمندی اطلاعات فناوری استفاده نگرش و استفاده
 و قصتد  تستهيل كننتده  شراي   داشته اما بين وجود داریمعنی رابطه شده،  ادراک و سودمندی استفاده، شراي  تسهيل كننده قصد

گترش و ستهولت استتفاده از    ننتايج كلی نشتان داد كته    .دار مشاهده نگرديدمعنی رابطه ارتباطات و اطلاعات فناوری از استفاده
صورت غيرمستقيم بر نگرش و قصتد استتفاده از فنتاوری اطلاعتات و      عنوان عواملی تأثيرگذار به شده، به  طريق سودمندی ادراک

 . كاران مؤثرندزعفرانارتباطات توس  
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 قدمهم

-هتای خراستان  خشک ايران همچون استانمناطق خشک و نيمه كشت الگوی در سودآور گياهان از يکی زعفران

 در زعفتران  توليدكننتده  تترين  بزرگ ايران، تا است باعث شده مناطق اين از توليدی زعفران. باشد رضوی و جنوبی می
نظيتر   گونتاگونی  هتای  جنبه در اين مناطق از كاریزعفران اهميت. (0101، 0كرباسی و رستگاری پور)لقب گيرد  جهان
گتران و  كتوزه )باشتد   متی  توجته  متورد  درآمتدزايی  بتالا و  محصولات، اشتتغال  ساير با مقايسه در آب بالای وری بهره

 شتيميايی  مواد و غذايی مواد عطر و طعم، رنگ منظوربه و است جهان در ادويه ترين گران زعفران(. 0103، 0همکاران
زعفران در مراحل كاشت، داشت  مزار  سالانه كار گردش مجمو (. 0111، 3كوچکی)گيرد قرار می مورد استفاده خاص

 ستال  در روز 057 ميتانگين،  طوربه گانه سه مراحل اين در بوده و در مجمو  درصد 10 و 00 ،01ترتيب و جداسازی به
دليل عدم بازاريابی اصولاً دسترسی محدود به اطلاعات بازار، به(. 0100، 1صادقی)كار نياز دارد  نيروی هکتار، هر برای

آنکته  ضتمن (. 0100، 0كتاتنگزا و همکتاران  )كار اين مناطق گرديده استت  مؤثر، باعث كاهش درآمد كشاورزان زعفران
 كشتاورزان  موفقيتت  خريداران، بتر عتدم   و كشاورزان اطلاعات نبودن و برابر ارتباطات و اطلاعات به دسترسی فقدان
 فروش، خرده كشاورزان همين دليل، اكثر، به(0117، 7؛ آينا0111، 1مونيا)فشار مضاعفی را وارد نموده است  فروش خرده

نستبت بته فتروش محصتول در بازارهتای دور و پرهزينته تترجيح         نزديک را و هزينه كم بازارهای در فروش محصول
 (.0111، 1آكر)دهند  می

هتای مختلتف،   اين درحالی است كه امروزه در بسياری از كشورها، كارشناسان كشتاورزی بتا استتفاده از مکتانيزم    
 فنتاوری در ايتن راستتا،    ،(0107، 5بتات و همکتاران  )دهنتد  قيمتی را در اختيار جامعه كشاورزی قرار متی اطلاعات ذی
 فنتاوری . در آمتده استت   توستعه  به ختدمت   مهم يک ابزار به تبديل ای فزاينده با سرعت( ICT)ارتباطات  و اطلاعات

هشگين )از ابزار مهم بدست آوردن اطلاعات از راه دور و انجام امور از راه دور است ( ICT)اطلاعات و ارتباطات مدرن 
ويتژه در   و نقش مهمی در تنظتيم اقتصتاد و بتازار، دريافتت اطلاعتات و توستعه كشتاورزی بته        ( 0100، 01و همکاران

 (.0100، 00آنوپ و همکاران)توسعه دارد  كشورهای درحال

های مختلف تبديل شتده استت   ارتباطات، به پل الکترونيکی و تعاملی مؤثری بين بخش و اطلاعات در واقع، ابزار
هتای جديتد، بته     آوری در اين ميان، انگيزه كشاورزان در پذيرش فتن (. 0101، 03؛ چاچهار و همکاران0101، 00ولاچاو)
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دهد كه استتفاده  تحقيقات نشان می(. 0101، 0موداسير و همکاران)بخش كشاورزی تبديل شده است نقطه ثقل توسعه
نتايج تحقيق ديگری (. 0101، 0اتر و توسن)ورزی دارد های همراه و ايميل تأثيرات مثبت زيادی بر توليدات كشا از تلفن
به يک مركز يا نهاد محصولات كشاورزی مانند بازار، تعتاونی يتا مركتز جمعيتتی،      نزديک دهد كه كشاورزاننشان می

دست آوردن اطلاعات كشاورزی نسبت به كشاورزان دور از اين مراكز، با درصد احتمال بيشتری از تلفن همراه جهت به
-طی تحقيقی نتيجه گرفتند كه رابطه معنی( 0107) 1الدوساری و همکاران(. 0100، 3تادسه و باهيگوا)كنند استفاده می

دار بين سن كشاورزان و ميزان استفاده از تلويزيون و راديو در راستای افتزايش اطلاعتات و دانتش كشتاورزی وجتود      
ای بتين ستن كشتاورزان و استتفاده      ز نشان دادند كه رابطهني( 0100) 0داشته و برخی ديگر همچون محمد و همکاران

نتايج تحقيقی نشان داد كه بين سواد كشتاورزان و استتفاده صتنفی از موبايتل،     . صنفی از تلويزيون و راديو وجود ندارد
نين نشان دار وجود دارد، نتايج اين تحقيق همچدی رابطه مثبت و معنیراديو، ويديو و سی -ايميل، تلويزيون -اينترنت

دار بين در دسترسی و استفاده از موبايل و اينترنت برای كسب اطلا  كشاورزی وجتود دارد  داد كه رابطه مثبت و معنی
سن كمتر، تحصيلات و درآمد بالاتر و در دسترس نبودن بازار و جتاده مناستب ترانزيتتی،    (. 0100، 1آيولا و همکاران)

 (.0100تادسه و باهيگوا، )نمايند هم میموجبات استفاده بيشتر از موبايل را فرا

بتر محصتولات    یتکنولتوژ  رشياطلاعات و ارتباطتات بتا استتفاده از متدل پتذ      یفناور ريثأتقابل توجه است كه 
حيدريته  زعفران محصول اصتلی كشتاورزان شهرستتان تربتت     .نشده است یبررس رانياز جمله زعفران در ا یكشاورز
باشد و همچنين قيمتت زعفتران متغيتر استت و بتر       د زعفران در ايران و جهان میباشد و اين شهرستان قطب تولي می

بنتابراين بدستت آوردن اطلاعتات در متورد زراعتت       ،خلاف محصولات استراتژيک مانند گندم نرخ دولتی ثابت نتدارد 
-يشين به نظر متی اطلاعات و ارتباطات و تحقيقات پ با توجه به رشد فناوری. تواند مفيد باشدزعفران و فروش آن می

تواند در بهبود اطلاعات در مورد زراعت و فروش زعفران كمک كند كه در اين تحقيتق  رسد استفاده از اين فناوری می
 . مورد بررسی قرار گرفته است

 بتر  متؤثر  عوامتل  بررسی جهان برای سطح در گوناگونی های روش و ها مدل گرفته، صورت های بررسی اساس بر
 (TAM)فناوری پذيرش مدل ها آن از جمله معتبرترين و شده گرفته  كار به اطلاعات فناوری پذيرش

 استت  ديويس 7

برداشتت   و بتودن  مفيتد  از ذهنی برداشت عامل دو را مدل اين اساس. پردازد می سطح فردی در عوامل بررسی به كه
 گذاشتته،  تأثير فناوری يک استفاده از به نسبت افراد نگرش بر عامل دو اين. دهد می تشکيل استفاده سهولت از ذهنی
كلوپينتگ و  )گيترد   متی  صتورت  استتفاده  عمتل  و در نهايت شوند می فناوری آن از استفاده برای گيری تصميم موجب
 (PU)شده  ادراک سودمندی روش مذكور، در(. 0111، 1همکاران

، ميزان اعتقاد شخص به افزايش ستطح عملکترد در   5
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PEOU)شده  نتيجه استفاده از يک سيستم خاص و سهولت استفاده ادراک
0
، ميزان اعتقتاد شتخص مبنتی بتر عتدم      (

(ATT) در اين روش نگرش كند،تلاش زياد جهت يادگيری يک سيستم خاص را بيان می
0
 مطلتوب  ارزيابی به اشاره 

(BI)تمايل رفتاری  در ميزان و خاص داشته رفتار مورد در فرد نامطلوب يا
يا قصد استفاده فرد برای انجام يک رفتتار   3

شده  طور غيرمستقيم از طريق سهولت استفاده ادراک شود، متغيرهای بيرونی، به در اين مدل فرض می. خاص تأثير دارد
 مطالعات متعدد نشان داده است كته  (.0515، 1ديويس و همکاران)در پذيرفتن فناوری مؤثرند  شده و سودمندی ادراک

TAM 1؛ وو و وانتگ 0551، 0ژاجنا)بينی خود دارد  سازی با متغيرهای اضافی برای بهبود توانايی پيش از به يکپارچهني ،
نتايج تحقيقی نشان داد . اندمحققين مختلفی در مورد پذيرش فناوری اطلاعات توس  كشاورزان مطالعه نموده(. 0110

از فنتاوری تتأثير مثبتت دارد و همچنتين ستودمندی       شده بتر نگترش استتفاده    شده و سهولت ادراک سودمندی ادراک
در تحقيق ديگری كه  (.0111، 7ژانگ و مااو)قصد استفاده از فناوری اطلاعات تأثير مثبت دارد  شده و نگرش، بر  ادراک

انجام شد نشان داده شتد كته     TAMبه بررسی عوامل مؤثر بر پذيرش تلفن همراه در بخش كشاورزی بر اساس مدل
، 1لتی و همکتاران  )توجهی بر نگرش كاربر، تتأثير مثبتت دارد    طور قابل  شده، به شده و سهولت ادراک ادراکسودمندی 
FC) شراي  تسهيل كننده(. 0111 5؛ فلورانسو و اگانسيه0117

ميزان اعتقاد يک شخص به حمايت فنتی و   عنوان به( 01
يا به عبارت ديگتر شتراي    (. 0113، 00همکاران ونکاتش و)باشد  های سازمانی در استفاده از يک سيستم می زيرساخت

، 00ستنلر و همکتاران  )باشتد   هتای جديتد متی    آوری شده به كاربران در هنگام تعامل با فن تسهيل كننده پشتيبانی ارائه 
شود كه شراي  تستهيل كننتده،    در تئوری تلفيقی پذيرش و كاربرد فناوری فرض می(. 0117، 03؛ جين و هوندال0111

 (. 0101، 01ونگ)شده دارد  ی بر روی قصد استفاده و سودمندی ادراکتأثير مستقيم

و تحقيقات پيشين، مدل مفهومی پژوهش بصورت شتکل  ( TAM)با توجه به اصول اساسی مدل پذيرش فناوری 
 :گيردفرضيه زير مورد بررسی قرار می 7باشد و می 0

ور مستتقيم و مثبتت بتر روی قصتد استتفاده      طت  نو  نگرش به فناوری اطلاعات و ارتباطتات، بته  :  (H1)0فرضيه 
 .كشاورزان از فناوری اطلاعات و ارتباطات تأثير دارد

طور مستقيم و مثبت بر روی قصد  شده نسبت به فناوری اطلاعات و ارتباطات، به سودمندی ادراک: (H2) 0فرضيه 
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 .استفاده كشاورزان از فناوری اطلاعات و ارتباطات تأثير دارد

PU

 نازرواشك هدش کاردا یدنمدوس
 تاعلاطا یورانف زا هدافتسا هب تبسن

PEOU

 نازرواشك هدش کاردا هدافتسا تلوهس

 تاعلاطا یروانف زا هدافتسا هب تبسن

 

ATT

 یروانف زا نازرواشك هدافتسا  هب شرگن

 تاعلاطا

BI

  یروانف زا نازرواشك هدافتسا دصق

 تاعلاطا

FC

 هدننك ليهست  يارش
 تاعلاطا یروانف زا هدافتسا یارب

 نازرواشك یارب

H1

H7

H5

H3

H4

H
2

H
6

 
 مدل مفهومی تحقيق .  شکل

 

شده بصورت مثبت بر نگترش استتفاده كشتاورزان از فنتاوری اطلاعتات و       سهولت استفاده ادراک :(H3) 3فرضيه 
 .ارتباطات، تأثير دارد

و مثبت بر روی طور مستقيم  شده نسبت به فناوری اطلاعات و ارتباطات، به سهولت استفاده ادراک :(H4) 1فرضيه 
 .گذارد شده تأثير می سودمندی ادراک

 و اطلاعتات  فنتاوری  از كشاورزان استفاده نگرش بر مثبت و مستقيم طور به شده سودمندی ادراک :(H5) 0 فرضيه
 .دارد تأثير ارتباطات

 .دار داردشراي  تسهيل كننده، بر قصد استفاده، تأثير معنی :(H6) 1فرضيه 

 .داری داردشده، رابطه معنی تسهيل كننده، با سودمندی ادراک شراي :  (H7)7فرضيه 

 هامواد و روش

باشد و هدف كلی از پژوهش حاضر بررسی ميزان استفاده از فناروی اطلاعتات و  روش تحقيق از نو  توصيفی می
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همچنتين عوامتل متؤثر در    های جمعی، اينترنت و موبايل در دريافت اطلاعات از بازار زعفران و ارتباطات شامل رسانه
 روستتاهای منطقته   در مطالعته  ايتن . استفاده از فناوری اطلاعات در استفاده برای دريافت اطلاعات كشتاورزی استت  

 ها در اين تحقيق، پرسشتنامه بتود  ابزار گردآوری داده. شد قطب توليد زعفران جهان انجام رضویخراسان حيدريه تربت
كار انتخاب شتد و  روستا زعفران 01باشد كه بصورت تصادفی میروستا  031ريه تعداد روستاهای شهرستان تربت حيد

 قستمت  دو بته  پرسشتنامه  .پرسشنامه بازگشت داده شد 311ارائه شد كه  پرسشنامه بصورت تصادفی 01در هر روستا 
 و عتات اطلا فنتاوری  استتفاده  بتر  متؤثر  شتامل عوامتل   بتوده و  شناختیجمعيت سؤالات شامل اول بخش. شد تقسيم
( 0100، 3؛ شتيماموتو و همکتاران  0100، 0؛ تادسه و باهيگوا0100، 0كيزا و پدرسون)باشد كه از تحقيقات می ارتباطات

شتراي  تستهيل    متغيتر  و TAM متغيرهتای  بته  مربو  سؤال 01 شامل پرسشنامه، دوم استخراج شده است و قسمت
بترای تعيتين    ضتمن آنکته،  . استخراج شده استت ( 0111، 0؛ ژانگ و مااو0101، 1ونگ)باشد كه از تحقيقات می كننده

CR) مركتب  يیايبر اساس پاروايی همگرا . استفاده شده است كرونباخ پايايی پرسشنامه از آلفای
 انسيت وار زانيت و م( 1

AVE)استخراج شده 
 مقابتل  در هتايش  شتاخص  بتا  ستازه  همبستتگی  بررسی شده است و برای روايی واگرا، ميزان (7

استکوئر، بترازش تطبيقتی     كتای  برای برازش مدل از شتاخص . شده است مقايسه ها سازه ساير با سازه آن همبستگی
(NFI

1
SRMR)ی دوم ميانگين مربعات باقيمانده استاندارد  ، و ريشه(

در ايتن تحقيتق بترای تجزيته و     . استفاده شتد  (5
در بخش آمار توصتيفی  . باطی استفاده گرديدهای آمار توصيفی و استن ها، از روش آمده از نمونه دست های به تحليل داده

يابی معادلات ساختاری و آزمون تحليتل عتاملی تأييتدی استتفاده     و در بخش آمار استنباطی از مدل SPSSافزار  از نرم
-و تکنيک يابتی معتادلات ستاختاریمتدل. استفاده گرديد PLSافزار  جهت برازش مدل و تحليل مسير، از نرم. گرديد

بته خانتوادهای از فرآيندهتای قتوی آمتاری   و تحليتل مستير ييتدیأمجموعته از جملته تحليتل عامتل ت هتای زيتر
متدل (. 0101 ،علوی)شود ها استفاده میشتوند كه به منظور آزمتون روابت  پيچيتده از جمله آزمون فرضيهاطلاق می

توان به بتا استتفاده از متدل ساختاری می. ارائه شتود دهنده ارتبا  بين متغيرهای پنهان تحقيق است،ستاختاری نشان
در معتادلات ستتاختاری اثتتر متغيرهتتای بتترونزا بتتر متغيرهتای درونتزا و اثتر          .های تحقيق پرداختبررسی فرضيه

مقتدار  قدر مطلتق   وقتی مقدارشود متغيرهای درونزا بر يکديگر بصورت ضريب مسير بين اين متغيرها نمايش داده می
و كمتتر از   51/0باشد و وقتی اين مقدار بزرگتر از دار نمیباشد به معنی اين است كه رابطه معنی 51/0كمتر از  tماره آ
باشد معادل ايتن استت    05/3و  01/0است و اگر اين مقدار بين  10/1كمتر از   pمعادل اين است كه مقدار باشد 01/0

 110/1كمتتر از   pباشد معادل اين است كه مقتدار   05/3قدار بزرگتر از باشد و اگر اين ممی 10/1كمتر از   pكه مقدار
 (.0117 ،0چو و همکاران ؛0100، 01اصل یو زاهد یقاسم)باشد می

                                                                                                                                                         
1- Kiiza and Pederson 
2- Tadesse and Bahiigwa 

3- Shimamoto et al 
4- Wong 
5- Zhang and Mao 

6- Composite Reliability 

7- Average Variance Extracted 
8- Normed Fit Index 
9- Standardized root mean square residual 
10- Ghasemi and Zahediasl 
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 نتايج و بحث

 .كاران نشان داده شده استنتايج مربو  به جمعيت شناختی زعفران 0در جدول 

 شناسی جمعيت.  جدول 

 تجربه درصد از كل تعداد افراد سن
تعداد 

 افراد
 درصد از كل

0-00 01 0/0 0-0 00 0/03 

00-30 11 00 0-01 10 7/01 

30-10 001 1/01 01-00 057 3/00 

10< 71 1/05 00< 51 0/01 

 تحصيلات درصد از كل تعداد افراد (زعفران)درآمد  ميزان
تعداد 

 افراد
 درصد از كل

 1/01 11 بدون سواد 3/07 010 <01%

 0/00 17 ابتدايی 1/30 001 01%-31%
 0/05 71 يیراهنما 3/01 010 31%-11%

 5/01 000 دبيرستان 1/7 05 11%-51%

 0/07 011 بالاتر از دبيرستان 0/0 1 011%

 درصد از كل تعداد افراد نحوه جستجو قيمت زعفران

جستجو اطلاعات كشاورزی 

و  آفات بذر، كنترل تهيه)

 (بيماری و غيره

تعداد 

 افراد
 درصد از كل

 0/13 011 از كشاورز ديگر 1/30 000 ديگر از كشاورز
 7/01 50 از جهاد و تعاون كشاورزی 1/01 01 كشاورزیو اداره تعاون از جهاد 

 0/1 01 راديو -تلويزيون 3/1 01 راديو – تلويزيون
 0/0 1 از طريق موبايل 0/1 01 موبايل طريق از
 5/3 00 از طريق اينترنت 1/0 1 اينترنت طريق از

    5/00 11 گران زعفران از معامله

 درصد از كل تعداد افراد شغل
قابليت اتصال  -داشتن موبايل

 اينترنت

تعداد 

 افراد
 درصد از كل

 1/51 311 موبايل دارند 1/03 011 توليدكننده

 1/5 31 موبايل ندارند 1/00 11 گرمعامله
 0/11 010 اينترنت دارد 05 73 فروشخرده
 0/3 001 اينترنت ندارد 0/1 00 فروشكلان

  311 تعداد كل افراد 3/0 5 صادركننده

 

                                                                                                                                                         
1- Chou et al 
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-درصد افراد متعلق به گروه سنی بته  1/01و  1/05كاران نشان داد كه شناختی جامعه زعفرانخصوصيات جمعيت

درصتد از   00ستال و   00كتار، كمتتر از   درصتد كشتاورزان زعفتران    0/0باشند و تنهتا  می 10-30به بالا و  10ترتيب 
بسياری از محققان معتقدند كه سن نقش مهمی در پذيرش و انتشار (. 0جدول ) بودند سال 30-00دهندگان بين  پاسخ

و كشتاورزان جتوان نستبت بته كشتاورزان      ( 0107؛ الدوستاری و همکتاران،   0100محمد و همکاران، )نوآوری داشته 
هتای جديتد را   ها و فناوریتر، نوآوریتر و سريعداده و آسان تر، در برابر تغييرات، مقاومت كمتری از خود نشانقديمی

 (.0117، 0؛ حبيب و همکاران0510، 0كروسان و همکاران)دهند  پذيرفته و نشر می

ترتيتب دارای  درصتد بته   0/05و  0/00دهنتدگان فاقتد تحصتيلات بتوده و      درصد پاستخ  1/01نتايج نشان داد كه 
هتا،   درصتد از آن  0/07درصد زراعين دارای تحصيلات متوسطه بوده و  5/01. ندباشتحصيلات ابتدايی و راهنمايی می

كته ميتزان ستواد در منطقته متورد مطالعته بستيار        از آنجتايی (. 0جتدول  )تحصيلات بالاتر از مقطع متوسطه داشتتند  
تتری نستبت بته     لوبكرده در مقايسه با افراد فاقد تحصيلات، نگرش مط رود افراد تحصيل كننده بود و انتظار می دلگرم

تتوان نتيجته   می(. 0117؛ حبيب و همکاران، 0550، 3حسن)ها، دانش و اطلاعات كشاورزی داشته باشند  كسب مهارت
. كار منطقه برخوردار باشدگرفت كه فناوری اطلاعات و ارتباطات، از پذيرش و مقبوليت مناسبی بين كشاورزان زعفران

 00-01درصد  3/00سال،  0-01درصد  7/01سال،  0-0درصد زارعين  0/03، های تحقيق طور كلی، بر اساس يافته به
ستال و بيشتتر از    00تا  00عبارتی بيشتر زارعين سال به بالا تجربه زراعت زعفران داشتند، به 00درصد  0/01سال و 
-01درصد  1/30درصد،  01درصد زارعين كمتر از  3/07از لحاظ درآمد، (. 0جدول )سال تجربه كشاورزی داشتند  00
 دستت بته  زعفتران  از را شتان  سالانه درصد درآمد 11-51 هادرصد از آن 1/7درصد و  31-11درصد  3/01درصد،  31
ها حاكی از آن  ، ساير يافته(0جدول )آوردند  دست میشان را از زعفران به درصد، تمام درآمد سالانه 0/0آورند و تنها  می

استفاده  كارانساير زعفران از بيماری و آفات كنترل و پياز كاشت، جهت تهيه لوازم كاران،زعفران درصد 0/13است كه 
 دستت بته  كشتاورزی  از جهاد مورد نياز خود را كشاورزی اطلاعات درصد از زارعين، 7/01نتايج نشان داد كه . كنندمی
درصد از اينترنت كسب اطلاعات  5/3 درصد از طريق موبايل و 0/0تلويزيون و راديو، افراد از درصد اين  0/1 آورند، می

 زعفران قيمت به مربو  افراد، اطلاعات درصد 1/30 كه دهد می نشان ها يافته همچنين(. 0جدول )كنند  كشاورزی می
-استعلام می زعفران گرانمعاملهدرصد از  5/00 ،تعاون كشاورزیاداره از جهاد و  درصد، 1/01ديگر،  كشاورزهای را از

كنند می استفاده زعفران قيمت از يافتن اطلا  برای ارتباطات و اطلاعات فناوری ها، ازاز آن درصد 0/00 نمايند و تنها
بوده و زمينته   ناچيز منطقه اين در ارتباطات و اطلاعات فناوری از استفاده توان نتيجه گرفت كهبنابراين می( 0جدول )

 0/11كاران، تلفن همراه داشتته، ضتمن آنکته    درصد زعفران 1/51 .زيادی جهت استفاده از اين ابزار توانمند وجود دارد
انتداز زيربنتايی آن نيتز مهيتا و مثبتت      درصدشان، از تلفن همراه با قابليت اتصال به اينترنت برخوردارند بنابراين چشم

 . گرددارزيابی می

آورده شتده   0در جتدول   (AVE) و ميانگين واريتانس استتخراج   (CR)و پايايی تركيبی (α) خ كرونباآلفای مقدار 

                                                                                                                                                         
1- Crusan et al 

2- Habib et al 

3- Hassan 
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 . است

 7/1و برای آلفای كرونباخ و پايايی تركيبی  0/1( AVE)شده   مطلوب ميانگين واريانس استخراج ترين مقدار پايين
انتدازه نمونته    دارند كه ايتن مقتدار، بته    برخی از محققين بيان می(. 0100، 0نيسترو و همکاران)شود در نظر گرفته می
شتود   در نظر گرفته متی  1/1، بارگذاری عامل مقدار 001تر از  مثال، برای يک اندازه نمونه بزرگ نوان ع بستگی دارد به

ترتيتب بتالای   باخ و پايايی تركيبی بههای پنهان، دارای آلفای كرون كه تمام سازهاز آنجايی (.0550، 0هير و همکاران)
 (. 0جدول )شود  می تأييد گيری اندازه الگوهای رازشب بودن مناسب و الگو همگرايی باشند، روايیمی 0/1و  7/1

 همگرا روايی آمار و اطمينان قابليت . جدول 

 متغير باخآلفای كرون ميانگين واريانس استخراج پايايی تركيبی

 نگرش 057/1 130/1 511/1
 تمايل رفتاری 111/1 717/1 511/1
 شراي  تسهيل كننده 111/0 111/0 111/0
 شده سهولت استفاده ادراک 100/1 173/1 530/1
 شده  ادراک سودمندی 501/1 101/1 537/1

 

 مقايسته  ها سازه ساير با سازه آن همبستگی مقابل در هايش شاخص با سازه همبستگی واگرا، ميزان روايی قسمت
 .است آمده 3 جدول در الگو روايی واگرای نتايج. شود می

 هتای  خانته  در كته  ،(پنهتان ) مکنتون  گرديد كه مقدار جذر متغيرهای، مشخص (0510)طبق روش فورنل و لاكر 
 قطتر  چت   و زيترين  هتای  خانته  در كه ها آن ميان همبستگی از مقدار است، قرار گرفته ماتريس اصلی قطر در موجود
 هتای  شاخص با الگو در ها سازه كه نتيجه گرفت توان می رو اين از ،(3جدول )است  بيشتر است شده  داده ترتيب اصلی
 .است مناسب الگو، واگرای روايی ديگر بيان به. های ديگر سازه با تا دارند بيشتر تعاملی خود،

 ها سازه تشخيصی اعتبار.  جدول 

 سودمندی

 شده  ادراک

سهولت استفاده 

 شده ادراک

شرايط تسهيل 

 كننده

تمايل 

 رفتاری
 متغير نگرش

 نگرش 500/1    

 تمايل رفتاری 701/1 171/1   

 شراي  تسهيل كننده 011/1 003/1 0  

 شده سهولت استفاده ادراک 151/1 111/1 011/1 531/1 

 شده  ادراک سودمندی 151/1 705/1 011/1 115/1 750/1

 

. دارد وجود شده مشاهده  های داده با مدل كلی برازش نيکويی برآورد برای زيادی های راه مدل، شدن معين از پس
                                                                                                                                                         
1- Nistor et al 

2- Hair et al 
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 از شتود،  تأييتد  متدل  برازندگی های شاخص توس  گردد می مسير ترسيم نمودار شکل به كه مدلی اگر ديگر، عبارت  به
. كرد استفاده نمودار مسير در موجود متغيرهای بين رابطه وجود در مورد فرضيات آزمون برای توان آن می مسير نمودار
 پتنج  تتا  سه از استفاده مدل، تأييد برای كه گيرد می قرار مورد استفاده مدل سنجش برای شاخص چندين طور كلی، به

 قترار  قبول قابل  دامنه در( 1 جدول) مدل شده محاسبه  برازش نيکويی های شاخص اساس، اين بر. است كافی شاخص
  .باشد مطلوب مدل می برازش دهنده نشان كه داشتند

 برازش مدل. 1جدول 

 شاخص اسکوئر كای استانداردی دوم ميانگين مربعات باقيمانده  ريشه برازش تطبيقی

 مقدار 017/000 111/1 501/1

 

، 0بيرنته )استت   10/1 زير مقدار اين خوب برازش با هايی مدل برای كه كند می تغيير 0 تا 1 بين SRMR شاخص
 بترای  استکوئر  كای شاخص. باشد می مورد پذيرش نيز 11/1زير  مقادير ضمن آنکه(. 0111، 0؛ هوپر و همکاران0551
 تعريف شده مشاهده  و شده برآورد كوواريانس های ماتريس بين اختلاف شدت ميزان تعيين و مدل كلی برازش ارزيابی
جهتت بترازش   (. p-value>0.05)باشتد   10/1 از بيشتتر  معناداری سطح مقدار بايد شاخص اين برای شود در واقع می

 در مدل حاضر متغيرهای بين همبستگی بر مبنای شاخص اين استفاده گرديد، NFIيا  برازش تطبيقی شاخص مدل، از
مقتدار  . انجامتد متی  تطبيقتی  برازش شاخص بالای مقادير به ها آن بين همبستگی بالای ضرايب كه نحوی دارد به قرار
 (.0550، 3هو و بنتلر)باشد  5/1 از تر بزرگ بايد آن برای قبول قابل

 متدل  و ستاختاری  گيتری، متدل   اندازه مدل برازش بررسی از پس ،plsروش  در ها داده تحليل الگوريتم با مطابق
 فرضتيات  تحليتل  و بررستی  نتيجته  كترد  بررسی پژوهش های فرضيه بر اساس را متغير اين ميان رواب  توان می كلی،
 .است شده  ارائه 0 شکل قالب در smart pls افزار نرم از استفاده با تحقيق

 استفاده ميزان زراعين و سن متغير نتيجه گرفت كه بين توان می 0 جدول نتايج و تحقيق اين های يافته به توجه با
 ستطح  و( -011/1) پيرستون  همبستتگی  ضتريب  به توجه با زعفران قيمت و بازار از اطلا  برای اينترنت، و موبايل از

 از استتفاده  ميتزان  گتردد، متی  بيشتتر  زراعين سن چه هر يعنی دارد، وجود داری و معنی منفی رابطه ،10/1 داری معنی
 استفاده ميزان و سواد سطح متغير دو بين. است كمتر آنان توس  زعفران قيمت و بازار از اطلا  برای اينترنت و موبايل

 وجتود  داری معنتی  و مثبت رابطه 10/1داری  معنی و سطح( 11010) همبستگی ضريب با بازار از اطلا  برای موبايل از
و  استت  بيشتتر  آنان توس  بازار از اطلا  برای موبايل از استفاده ميزان باشد بيشتر افراد سواد سطح هر چه يعنی دارد،

 (.0جدول )ندارد  ارتبا  ديگر فناوری سه با همچنين

 بتا  دیسی –ويديو و راديو-موبايل، اينترنت، تلويزيون از استفاده ميزان و زمين روی زعفران فروش متغير دو بين

                                                                                                                                                         
1- Byrne 

2- Hooper et al 

3- Hu and Bentler 
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 دارمعنتی  و مثبت رابطه ،10/1دار معنی سطح با 131/1و  115/1، 301/1، 010/1 ترتيببه همبستگی ضريب به توجه
( 0جتدول  )شود  می بيشتر زمين سر بيشتر باشد، فروش ارتباطات و اطلاعات فناوری از استفاده هرچه دارد، يعنی وجود

 .و دليل آن نيز اطلا  از قيمت زعفران قبل از فروش است

موبايتل،   موبايتل، اينترنتت   از استتفاده  بتا  شتهر  مركز از محل فاصله و زعفران خريد مركز از (روستا)محل  فاصله
  (.0جدول )ندارد  وجود داریمعنی رابطه دیسی -ويديو و راديو -تلويزيون

 ويتديو  و اينترنتت  موبايتل،  از استتفاده  و اينترنتت  به اتصال قابليت با موبايل داری بين داشتن معنی و مثبت رابطه
 (.0جدول )دست آمد جهت كسب اطلاعات كشاورزی مربو  به زعفران به

 ،(10/1 در سطح) ،015/1 همبستگی ضريب به توجه با موبايل از استفاده و كشاورزی بودن تعاون عضو متغير بين
راديتو،   -موبايتل، تلويزيتون   اينترنت از استفاده و بودن تعاون عضو متغير محاسبه گرديد و بين دارمعنی و مثبت رابطه
 و مثبت رابطه 10/1 دار معنی سطح در 051/1و  000/1، 051/1 ترتيببه همبستگی ضريب به توجه با دیسی –ويديو
كشتاورزان معمتولا از    نيت كننتد ا  یاستفاده م ها یكمتر از تعاون یمعمولا كشاورزان سنت(. 0جدول )دارد  وجود دارمعنی
 یدر تعتاون  تيعضتو  نيكنند علت رابطته مثبتت بت    یكمتر استفاده م زين... و  نترنتيو ا ليبااطلاعات مانند مو یفناور
تتوان گفتت كشتاورزانی كته بته       به عبارت ديگر می .تواند باشد یموضو  م نيا زياطلاعات ن یها یو فناور یكشاورز

های  كنند ارتبا  خوبی هم با مراكز ارتباطی و تسهيلاتی مانند تعاونی ارتبا  با استفاده از فناوری اطلاعات مبادرت می
 .كشاورزی دارند

 نتايج ضريب همبستگی پيرسون. 5جدول 

 متغير
استفاده از 

 موبايل

استفاده از 

 اينترنت

 –تلويزيون استفاده از

 راديو

سی  -استفاده از ويديو

 دی

 سن 
*011/1- 

**311/1- 030/1- 000/1-  

 استفاده از تسهيلات 
*010/1- 171/1- 005/1 110/1 

 -110/1 -111/1 -010/1 -101/1 فاصله محل از مركز خريد

 -107/1 100/1 111/1 111 فاصله محل از مركز شهر

 فروش زعفران روی زمين
**010/1 

**301/1 
**115/1 

**131/1 
موبايل قابليت اتصال به 

 اينترنت

**315/1 
**107/1 015/1 

*051/1 

 ميزان توليد زعفران
*050/1 017/1 000/1 

**001/1 

 051/1** 015/1* عضو تعاون
**000/1 

**051/1 
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و  107/1)همبستتگی   ضتريب  بته  توجه با موبايل و اينترنت موبايل از استفاده با اينترنت به اتصال موبايل داشتن
 (.0جدول )دارد  وجود دارمعنی و مثبت رابطه 10/1 دارمعنی سطح با( 315/1

، 0كيتزا و پدرستون  )در اين مطالعه نتايج مربو  به تأثير سوالات جمعيت شتناختی و جغرافيتايی كته از تحقيقتات     
اج شده است بر استفاده از فناوری اطلاعتات و  استخر(  0100، 3؛ شيماموتو و همکاران0100، 0؛ تادسه و باهيگوا0100

 .ارتباطات برای كسب اطلاعات در مورد بازار زعفران مورد بررسی قرار گرفت

 

 
 فرضيات آزمون نتايج .  شکل

 

شده، سهولت استفاده ادراک  اثر شراي  تسهيل كننده، سودمندی ادراکبا استفاده از مدل پذيرش فناوری،  در ادامه
استفاده فناوری اطلاعتات و ارتباطتات بررستی     قصد بر كشاورزان نسبت به فناوری اطلاعات و ارتباطاتشده، نگرش 
استتخراج  ( 0111، ژانگ و متااو،  0101ونگ، )توجه شود كه سؤالات مربو  به اين قسمت كه از تحقيقات . شده است

به عنوان مثال برای . از اين موارد باشدتواند زير مجموعه يکی  شده است كلی بوده و بعضی از سؤالات قسمت قبل می
توانتد جتز     تواند مفيد باشد بنابراين كسب اطلاعات بازار می كند اين اطلاعات می كسی كه اطلاعات بازار را كسب می
با توجه به نتتايج  . باشد كننده میعوامل شراي  تسهيل  يا اينکه داشتن موبايل جز. عوامل سودمندی ادراک شده باشد

                                                                                                                                                         
1- Kiiza and Pederson 

2- Tadesse and Bahiigwa 

3- Shimamoto et al 
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هتا متورد    همه فرضيه استفاده، قصد با شراي  تسهيل كننده رابطه جزباشد به می TAMكه مربو  به سوالات  0شکل 
 10/1دار و در ستطح معنتی   101/1شده با ضريب مستير   شده با سهولت ادراک سودمندی ادراکبين . تأييد قرار گرفت

-و در سطح معنی 351/1نگرش با ضريب مسير شده و  ادراک بين سودمندی. مشاهده گرديد یداررابطه مثبت و معنی

و  131/1 مسير ضريب با قصد استفاده با شده ادراک همچنين سودمندی. دست آمددار بهرابطه مثبت و معنی 10/1دار 
 10/1 و در ستطح  111/1 مستير  با ضريب قصد استفاده، نگرش با .دارد معنادار و مثبت رابطه 10/1 دارمعنی در سطح
رابطه مثبتی  10/1دار در سطح معنی 101/1شده با نگرش با ضريب مسير  ادراک دارد و سهولت دارمعنی و مثبت رابطه
 10/1دار در سطح معنتی  007/1دار با قصد استفاده نداشت ولی با ضريب مسير شراي  تسهيل كننده رابطه معنی. دارد

 (.0جدول )رابطه مثبتی با سودمندی ادراک شده دارد 

 

 و پيشنهادات گيرینتيجه

بين فاصله روستا . كننداطلاعات استفاده میتر هستند بيشتر از فناروی كشاورزانی كه جواندهد كه  نتايج نشان می
همچنين . داری وجود ندارداز مراكز فروش زعفران و مراكز شهر و استفاده از فناوری اطلاعات و ارتباطات رابطه معنی

شده كشاورزان در استفاده از فناوری اطلاعات، بتر نگترش كشتاورزان نستبت بته       ادراکنتايج نشان داد كه سودمندی 
شتده و   استفاده از فناوری اطلاعات تأثير مثبت دارد و سهولت استفاده از فناوری اطلاعات از طريتق ستودمندی ادراک  

. باشتد  كتاران متؤثر متی   نصورت غيرمستقيم بر قصد استفاده از فناوری اطلاعات و ارتباطات توست  زعفترا   نگرش، به
شتود كته افتراد     در نتيجته پيشتنهاد متی   . باشد شده می كننده نيز از عوامل تأثيرگذار بر سودمندی ادراکشراي  تسهيل

گيران و مديران جهاد كشاورزی، نسبت حقيقی ازجمله متخصصان كشاورزان و زارعين و يا افراد حقوقی ازجمله تصميم
گتذاری و  ها، بايستی سترمايه فران و ارائه خدمات مربوطه مباردت نمايند، اين شركتهای تعاونی زعبه تشکيل شركت

هتای لازم   كتاران اعتم از آمتوزش   ای را در زمينه استفاده از فناوری اطلاعات و ارتباطات مربو  به زعفتران توجه ويژه
ميزان موفقيتت ايتن   . ايندجهت كاشت، داشت، برداشت و همپنين اطلاعات لازم جهت فروش محصول نهايی ارائه نم

دهندگان خدمات ارتبتاطی و ميتزان پتذيرش    طرح، به ميزان توجيه استفاده از فناوری اطلاعات و ارتباطات توس  ارائه
حيدريته  جامعه آماری مورد مطالعه در اين تحقيق محدود بته كشتاورازان شهرستتان تربتت    . كاران وابسته استزعفران
های ديگر توليتد زعفتران را نيتز شتامل      تری شامل كشاورزان شهرستان ه آماری بزرگتواند جامع باشد؛ تحقيق می می
تواند در تحقيقات آتی مورد نظر  عواملی ديگر مانند فرهنگ، و تأثير اجتما  در مدل پذيرش فناوری اطلاعات می. شود

 .قرار بگيرد

 منابع

-05(: 0)3. مجله مديريت پرستاری. ادلات ساختاریيابی معدهی نتايج مطالعه با كاربرد مدلگزارش. 0353. علوی، م
1. 

نقش دفاتر فنتاوری اطلاعتات و ارتباطتات در توستعه روستتايی      . 0350. و محمدی، م. ، مرادی، ه.هشجين، نمولايی



 9317 زمستان، 4، شماره 5، جلد فصلنامه راهبردهای توسعه روستایی      488

 

 .011-017(: 1)11. مجله پژوهشی جغرافيای انسانی. شهرپايدار در مشکی

ت نسبی توليد و صادرات زعفران، مجله زراعت و فناوری زعفتران،  بررسی مزي. 0353. پور، فو رستگاری. كرباسی،  
0(0 :)05-71. 

بررسی و شتناخت منتاطق مستتعد كشتت     . 0350. ا. و بهدانی، م. ه. نژاد، س، ثنائی.بايگی، م، موسوی.گران، سكوزه
. های زعفرانژوهشمجله پ. GISلحاظ ميزان بارندگی و رطوبت نسبی در خراسان جنوبی با استفاده از زعفران به 

0(0 :)10-51. 

Aldosari, F., Al Shunaifi, M. S., Ullah, M. A., Muddassir, M. and Noor, M. A. 2017. Farmers’ 

perceptions regarding the use of Information and Communication Technology (ICT) in 

Khyber Pakhtunkhwa-Northern Pakistan. Journal of the Saudi Society of Agricultural 

Sciences, 18(2): 211-217.  

Aina, L. O. 2007. Globalization and Small- Scale Farming in Africa: What role for Information 

Centers. World libraries and information congress 73rd IFLA General Conference and 

council. Durban, South Africa, 1-8. 

Aker, J. 2008. Does Digital Divide or Provide? The Impact of Cell Phones on Grain Marketsin 

Niger. BREAD Working Papers (177), 

http://ipl.econ.duke.edu/bread/papers/working/177.pdf. 

Anoop, M., Ajjan, N. and Ashok, K. R. 2015. ICT based market information services in Kerala 

– determinants and barriers of adoption. Economic Affairs. 27(2): 117-121. 

Ayoola, J. and Ayoola, G. 2015. An Assessment of Factors Influencing the Use of Information 

and Communication Technologies in Maize Marketing in North Central Nigeria. 

International conference of agricultural economics, 8-14, August, 2015 Milan, Italy. 

Braun, A. R., Thiele, G., and Fernandez, M. 1982. Farmer field schools and local agricultural 

research committees: complementary platforms for integrated decision-making in 

sustainable agriculture. Network Paper, Agricultural Research and Extension Network. 23: 

19–46. 

Byrne, B. M. 1998. Structural Equation Modeling with LISREL, PRELIS and SIMPLI S: Basic 

Concepts, Applications and Programming. Mahwah, New Jersey: Lawrence Erlbaum 

Associates. 412 p. 

Butt, M. T., Qijie, G., Luqman, M., Zakaria, M. and Hassan, Y. 2017. Mode of ICTs 

applications in plant production and protection technology in rural Punjab-Pakistan. 

Transylvanian Review. 25(13): 1-12. 

Casaburi, L., Kremer, M., Mullainathan, S. and Ramrattan, R. 2014. Harnessing ICT to 

Increase Agricultural Production: Evidence from Kenya. Available at 

https://arefiles.ucdavis.edu/uploads/ 

filer_public/2014/03/27/casaburi_et_al_ict_agriculture_20140306.pdf. (Accessed March 

2019). 

https://www.cabdirect.org/cabdirect/search/?q=au%3a%22Braun%2c+A.+R.%22
https://arefiles.ucdavis.edu/uploads/


 484      … کارانبررسی عوامل مؤثر بر پذیرش فناوری اطلاعات و ارتباطات توسط زعفران

 

Chavula, K. H. 2014. The role of ICTs in agricultural productivity in Africa. Chhachhar, A. R., 

Querestic, B., Khushk, G. M., Ahmed, S., 2014. Impact of ICTs in agriculture development. 

Journal of Basic and Applied Scientific Research, 4: 281–288. 

Chachhar, A. R., Querestic, B., Khushk, G.M. and Ahmed, S. 2014. Impact of ICTs in 

agriculture development. Journal of Basic and Applied Scientific Research, 4(1): 281–288. 

Chou, T. C., Chang, P.L., Cheng, Y.P. and Tsai, C.T. 2007. A path model linking 

organizational knowledge attributes, information processing capabilities, and perceived 

usability. Information & Management, 44(4): 408-417. 

Davis, F. D. and Bagozzi, R.P. 1989. User acceptance of computer technology: a comparison 

of two theoretical models. Management Science, 35(8): 982-1003. 

Fornell, C. and Larcker, D. 1981. Evaluating structural equation modeling with unobserved 

variables and measurement error, Marking Research, 18(1): 39-50. 

Folorunso, O. and Ogunseye, S.O. 2008. Applying an enhanced technology acceptance model 

to knowledge management in agricultural extension services. Data Science Journal, 7: 31-

45. 

Ghasemi, A. and Zahediasl, S. 2012. Normality tests for statistical analysis: a guide for non-

statisticians. International journal of endocrinology and metabolism, 10(2): 486-489. 

Habib, M., Khan, Z., Iqbal, M., Nawab, M. and Ali, S. 2007. Role of farmer field school on 

sugarcane productivity in Malakand Pakistan. African Crop Science conference 

proceedings. Africcan Crop Science Society, 8: 1443–1446. 

Hair, J. F., Anderson, R. E., Tatham, R. L. and Black, W. C. 1995. Multivariate data analysis 

(4
th

 ed). Upper Saddle River: Prentice Hall. 

Hassan, J. 1991. Influence of NPK fertilizer on the technological qualities of plant cane. 

Varietty CB. International Sugar Journal. 84: 76–82. 

Hooper, D., Coughlan, J. and Mullen, M. 2008. Structural equation modelling: Guidelines for 

determining model fit. Electronic Journal of Business Research Methods, 6(1): 53-60. 

Hu, L. T. and Bentler, P. M. 1999. Cutoff Criteria for Fit Indexes in Covariance Structure 

Analysis: Conventional Criteria Versus New Alternatives, Structural Equation Modeling, 

6(1): 1-55.  

Jain, A. and Hundal, B. S. 2007. Factors influencing mobile services adoption in rural India. 

Asia-Pacific Journal of Rural Development, 17(1): 17-28. 

Katengeza, J., Okello, J., and Jambo, N. 2011. Adoption of mobile phones and ICT for market 

development in Malawi. Agriculture and Rural Development, 2(2): 14-25. 

Kiiza, B. and Pederson, G. 2012. ICT-based market information and adoption of agricultural 

seed technologies: Insights from Uganda. Telecommunications Policy, 36(4): 253-259. 

Klopping, I. M. and Mckinney, E. 2004. Extending the technology acceptance model and the 

task-technology fit model to consumer e-commerce. Information Technology, Learning, 



 9317 زمستان، 4، شماره 5، جلد فصلنامه راهبردهای توسعه روستایی      484

 

and Performance Journal, 22(1): 35-48. 

Koocheki, A. 2004. Indigenous knowledge in agriculture with particular reference to saffron 

production in Iran. ISHS Acta Horticulturae 650: I International Symposium on Saffron 

Biology and Biotechnology, 650: 175-182. 

Li, Y., Fu, Z. T. and Li, H. 2007. Evaluating factors affecting the adoption of mobile 

commerce in agriculture: An empirical study. New Zealand Journal of Agricultural 

Research, 50(5): 1213-1218. 

Muddassir, M., Jalip, M. W., Noor, M. A., Zia, M. A., Aldosri, F. O., Fiaz, S., Mubushar, M. 

and Zafar, M. M. 2016. Farmers’ Perception of Factors Hampering Maize Yield in Rain-

Fed Region of Pind Dadan Khan, Pakistan. Journal of Agricultural Extension, 20(2): 1-15. 

Muhammad, S., Lodhi, T. E. and Khan, G. A. 2012. In depth analysis of electronic media to 

enhance their role in agricultural technology transfer in the Punjab, Pakistan. Pakistan 

Journal of Agricultural Sciences. 49(2): 221–227. 

Munyua, H. 2000. Application of information communication technologies in the agricultural 

sector in Africa: a gender perspective. In: Rathgeber, E, & Adera, E.O. (Eds.) Gender and 

information, IDRC/ ECA, 85-123. 

Nistor, N., Lerche, T., Weinberger, A., Ceobanu, C. and Heymann, O. 2012. Towards the 

integration of culture into the unified theory of acceptance and use of technology. British 

Journal of Educational Technology, 45(1): 36–55. 

Otter, V. and Theuvsen, L. 2014. ICT and farm productivity: Evidence from the Chilean 

agricultural export sector. In GIL Jahrestagung. 113–116. 

Sadeghi, B. 2012. Effect of corm weight on Saffron flowering. Proceedings of the 4th 

International Saffron Symposium. Keshmir. India. 

Seneler, C. O., Basoglu, N. and Daim, T. U. 2008. July. A taxonomy for technology adoption: 

A human computer interaction perspective. In Management of Engineering & Technology, 

2008. PICMET 2008. Portland International Conference on IEEE. 2208-2219. 

Szajna, B. 1996. Empirical evaluation of the revised technology acceptance model. 

Management Science. 42(1): 85-92. 

Shimamoto, D., Yamada, H. and Gummert, M. 2015. Mobile phones and market information: 

Evidence from rural Cambodia. Food Policy, 57: 135-141. 

Tadesse, G. and Bahiigwa, G. 2015. Mobile phones and farmers’ marketing decisions in 

Ethiopia. World development, 68: 296-307. 

Thompson, R. L., Higgins, C.A. and Howell, J.M. 1991. Personal computing: toward a 

conceptual model of utilization. MIS quarterly, 15(1): 125-143. 

Venkatesh, V., Morris, M. G., Davis, G. B. and Davis, F. D. 2003. User acceptance of 

information technology: Toward a unified view. MIS quarterly, 27(3): 425-478. 

Wu, J. H. and Wang, S.C. 2005. What drives mobile commerce? An empirical evaluation of 



 484      … کارانبررسی عوامل مؤثر بر پذیرش فناوری اطلاعات و ارتباطات توسط زعفران

 

the revised technology acceptance model. Information and Management. 42(5): 719-729. 

Wong, G. K. 2016. The behavioral intentions of Hong Kong primary teachers in adopting 

educational technology. Educational Technology Research and Development, 64(2): 313-

338. 

Zhang, J. and Mao, E. 2008. Understanding the acceptance of mobile SMS advertising among 

young Chinese consumers. Psychology & Marketing, 25(8): 787-805. 

Zhou, T. 2011. An empirical examination of initial trust in mobile banking. Internet Research, 

21(5): 527-540. 



Rural Development Strategies       Vol. 5, No. 4, Winter 2019, P. 531-546        7 

 

 

The survey of the factors affecting adoption of information and 

communication technology by saffron farmer (case study: the 

rural areas of the Torbat Heydarieh region)  

 
Amir Salari

1* 
and Ali maroosi

2
 

 
Submitted: 6 August 2018         Accepted: 21 December 2018 

 

Abstract 
Although information technology has attracted a lot of attention, little 

quantitative research has been carried out by farmers to measure the adoption of 

ICTs and communication among farmers. The purpose of this study is to 

investigate factors affecting the adoption of ICT by saffron growers in the city of 

Torbat Heydarieh. In 2017, 20 villages were randomly selected from 134 villages 

in the Torbat Heydarieeh region and 20 questionnaires were distributed in each 

village as a result of which a total of 384 questionnaires were returned. The SPSS-

PLS software was used to investigate the hypotheses and the variables of the 

research study. The results of this study showed that between the ease of use and 

the perceived usefulness, ease of use and attitude of using information and 

communication technology, perceived usefulness and intention of use, ease of 

perception and attitude, attitude and intent of use, facilitating conditions and 

perceived usefulness, there is a meaningful relationship. Moreover, the results of 

the research showed that there is not a significant relationship between facilitating 

the conditions and the intention to use ICT. 
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