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 دهيچک

 اقتص اد مي ان اين در. دارد یاقتصاد كلان یرهايمتغ بر یتوجه قابل اثرات ،یخارج ميمستق یگذارهيسرما كه است داده نشان مطالعات

 ه ایس رمايه ج ذب در مهم ی نق ش تکميلی و تبديلی صنايع در راوانف هایظرفيت وجود و اشتغال در بالا سهم دليل به روستايی مناطق

 ب ه منحصر یهاليپتانس به توجه با یخارج یگذارهيسرما جذب در روشيپ هایاستان از یکي یرضو خراسان ران،يا در. كندمی ايفا خارجی

نق ش  یبررس  ب ه ت ا اس ت آن ب ر مطالع ه نيا .باشدیم صنعتی كشاورزی رويکرد دارای مناطق و روستايی مناطق در خصوص به آن فرد

بد ردازد.  یرض و خراس اناقتصادی مستعد ج ذب س رمايه در  هایبخشو  روستاهادر  یخارج یگذارهيسرما جذب بر یابيبازار یهاختهيآم

با  مرتبط یو بخش خصوص یدولت یهادر دستگاه ینفر از كارشناسان و نخبگان اقتصاد 90پرسشنامه از  ليتکم قياز طر ازيمورد ن اطلاعات

 1400 س ال در دسترس در یريگ نمونه روش به روستا با مرتبط هایحوزه درشركت  25اطلاعات لازم از  تعداد  ريسا وحوزه اقتصاد روستا 

 ك ه داد شانن جينتا. ديگرد استفاده یا شبکه ليتحل یالگو و یبيترت تيلاج یالگو از مطالعه هدف به یابيدست منظور به. ديگرد یآور جمع

-یاستراتژ ،یابيبازار هایختهيآم توسعه، و قيتحق غات،يتبل هایهزينه عامل، ريمد لاتيتحص ،یگذار هيسرما جذب در شركت تيفعال سابقه

ك لان  هایشاخص كه چند هر. هستند گذار اثر هاشركت توسط یخارج هایهيسرما جذب در یگذارهيسرما تيامن نيتضم و یابيبازار های

 هيس رما بب ه منظ ور ج ذ یابيبازار یها آميخته انيدارد. در پا یاديز گذاریاثر زين آن یهااستيس و دولت یتيحاكم یو رفتارها یاداقتص

 .گرديد بندیتياولو یخارج یگذار
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 مقدمه

 یكش ورها یامتم  ك ه اس ت یامسنله یاقتصاد یهاتکانه

 كش ور هر توسعه و رشد ريمس تواندیم و هستند مواجه آن با ايدن

 مواجهه یهاالعمل عکس و داتيتمه لذا. دهد قرار تأثير تحت را

 همچ ون یمس ائل ب ه و است متفاوت كشور هر یسو از تکانه با

 وابس ته كش ور یاقتصاد یهاتلاطم و یاقتصاد استحکام زانيم

 از یاريبس   گ  ريد ط  رف از(. 2010 همک  اران، و یميس  ) اس  ت

 مواج ه یم ال منابع و هيسرما كمبود با توسعه حال در یكشورها

 جب ران یب را راني ا جمل ه از توسعه حال در یكشورها. هستند

-هيسرما جذب ازمندين خود ازين مورد یمال منابع و هيسرما كمبود

 از یک ي یخارج یگذارهيسرما جذب امروزه. هستند یخارج یها

 گ ذارانهيس رما و هاهيسرما جذب. است شدن یجهان یهاهنشان

ك لان  ه ایش اخص در ريي تغ ب ه منج ر توانديم یزمان یخارج

 ص ورت هدفمن د و یابيبازار ولگردد كه منطبق بر اص یاقتصاد

 (.1931همکاران، و)محمدزاده  رديگ

      نش ان      جهان    در   ی    خارج   م ي    مستق   ی    گذار   ه ي    سرما      روند   ی    بررس

        متعاق ب       مسائل   و       كرونا    و  ي ش   ل ي  دل    به   ر ي  اخ   ی  ها   سال    در     دهد ی م

      ب وده       مواج ه      ه ايی    چ الش    با   ی    خارج   ی    گذار   ه ي    سرما   ت ي   وضع    آن

   ی م       نشان       گذشته   ی  ها   سال     طول    در    را      روند   ن ي ا   ر ي ز     شکل  .    است

  .   دهد

 

 
 *(درصد)مختل  هایسال طول در جهان در داخلی توليدناخالص از خارجی مستقيم گذاری سرمايه سهم .1شکل

 2021 جهانی، تجارت هایرشگزا: منبع
 (است بوده جهانی داخلی توليدناخالص درصد 1 از كمتر و گذاری سرمايه كل درصد 4 از كمتر خارجی مستقيم گذاری سرمايه 2020 سال در*)

 

       توس عه   و     رش د    ب ا   ، ی    خ ارج   م ي    مستق   ی    گذار   ه ي    سرما   ش ي    افزا

   و     ش ده       هم راه   ر ي   اخ     ده ه    دو    در        كش ورها    از   ی  ار ي  بس    ی      اقتصاد

   ه ي    س رما     ش تر ي ب     ج ذب   ی   برا      جهان   ی      كشورها    ان ي م    در    را   ی     رقابت

   ه ي    س رما   ا ي  آ     نک ه ي ا      م ورد    در     اما  .    است     خته ي     برانگ   ی    خارج   ی    گذار

     است   ی      اقتصاد       توسعه   و     رشد     علل    از   ی ک ي   ی    خارج   م ي    مستق   ی    گذار

   ا ي       الگ و    چ ه     نکه ي ا   و     كند    فا ي ا       تواند ی م    نه ي  زم   ن ي ا    در   ی   نقش    چه   و

       بخش د،       بهب ود    را    ه م م   ن ي  ا        توانند  می       موفقی   ی  اب ي     بازار   ی      الگوها

       مجلس،   ی  ها       پژوهش      مركز )      دارد      وجود        فراوان   ی     نظرها       اختلاف

   ت ي   وض ع    ب ا   ق ي    تحق    از     ش ده      حاصل   ی        رهنمودها   ق ي   تطب   (.     1931

   و   ن ي ش  ي پ         مطالع ات      مرور        موجود،   ی      آمارها   ی    بررس   ق ي  طر    از     ران ي ا

   و   ی   كاف   ی     بردار      بهره   ط ي   شرا      دهد، ی م      نشان        خبرگان    از   ی      نظرسنج

    در   ی    خارج   ه ي    سرما   ی    ورود    ان ي  جر    ذب ج      اندک     زان ي م    از   ی      حداكثر
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         نامناس ب   ط ي  مح       اگرچه  .      ندارد      وجود      كشور   ی      اقتصاد       توسعه     جهت

      م ؤثر   ی      الگوه ا      نب ود   و   ی     الملل    ن ي ب    ی  ه ا   م ي   تحر   و      وكار     كسب

   ی    گ ذار   ه ي    سرما   و      ورود    به   ی    خارج      گذار   ه ي    سرما       اقبال    از     ی  اب ي     بازار

    از       مناس ب         اس تفاده    ن ه ي  زم     ام ا      اس ت،       كاسته     شدت    به      كشور    در

  .    است      نشده       فراهم   ز ي ن   ی    ورود   ی    خارج   ه ي    سرما      اندک     زان ي م      همان

     درک   و        برداش ت    ب ه      ت وان ی م       مش کل   ن ي  ا   ل ي  دلا      ترين   مهم    از

   م ي    مستق   ی    گذار ه ي    سرما    از      كشور        گذاران   است ي س   و     ران ي  مد        نادرست

   ی     فناور      كامل   و   ح ي  صح        انتقال   و     جذب   ی  ها ت ي   ظرف      نبود   و   ی    خارج

    از   ی    خصوص    خش ب   ی  ها    شركت    در   ی  اب ي     بازار      مؤثر   ی      الگوها      نبود   و

       ازمن د ي ن   ی  اب ي      بازار      موف ق   ی      الگوها   ی    طراح  .    كرد       اشاره   ق ي  طر   ن ي ا

   و     ك ار   و     كس ب       توس عه    در   ی  اب ي     بازار   ی  ها   خته ي  آم   و       عناصر   ی    اجرا

   (.    1935        همکاران،   و       كاشفی )      باشد   ی م   ی      اقتصاد   ت ي    فعال

    ب ا    س ه ي   مقا    در     ران ي  ا    به   ی    خارج   ه ي    سرما      ورود     زان ي م   و       مقدار

     طب ق    ك ه   ی ا    گون ه    ب ه    ت،  اس       ان دک   ا ي  دن   ی      كشورها    از   ی  ار ي  بس

     س هم  (    مل ل        س ازمان       توسعه   و       تجارت         كنفرانس )        آنکتاد       گزارش

    در      تنه ا   ،2011     س ال    در   ی    ورود   ی    خ ارج   ه ي    س رما     جذب    از     ران ي ا

  .    اس ت      جه ان   ی    خ ارج   ه ي    س رما   ی    ورود    ان ي   جر      درصد9/0      حدود

    از    پ س       اگرچ ه      اس ت،        مش اهده      قابل   2     شکل    در    كه      گونه    همان

     ران ي  ا    در   ی    خ ارج   ی    گذار ه ي    سرما   ت ي   حما   و   ق ي   تشو       قانون   ب ي   تصو

      ش ده،      آغاز     ران ي ا    در  FDI     جذب    در   ی      متفاوت      روند   ،1911     سال    در

  5      ح دود    در     فق ط     ران ي ا   ی    خارج   ه ي    سرما     جذب     زان ي م   ن ي   شتر ي ب     اما

   و        كرباس   ی )     اس   ت      ب   وده   ،2011     س   ال    در     دلار     ارد ي    ل ي م

   (.    1936        همکاران،

 

 

 (ريال ردميليا) ايران در خارجی مستقيم گذاری سرمايه خالص جريان. 2شکل

 2013 جهانی، گذاری سرمايه هایگزارش: منبع

 

 یاص ل یه اتياولو از یک ي یخ ارج هيس رما جذب همواره

 نش ان ري اخ یهاسال در كارشناسان یبررس. است بوده هادولت

 ب ه س الانه اقتص اد، یدرص د 1 داريپا رشد تحقق یبرا دهدیم

 در ني ا  اس ت ازي ن یخارج یگذارهيسرما دلار ارديليم 50 حدود

 موف ق ح داكثر گذشته یهاسال در رانيا اقتصاد كه است یحال

 یرون د اس ت  شده یخارج هيسرما دلار ارديليم 5 تا 4 جذب به

 یابي . ارزاس ت داش ته هم راه به را یاقتصاد رشد در یكند كه

 توسعه حال در یكشورها سهم دهدیم نشان مختل  یكشورها

 ك  ل درص  د 50 ب  ه درص  د 90 از یخ  ارج هيس  رما ج  ذب در

. اس ت دهيرس  ري اخ س ال 40 در یخارج ميمستق یگذارهيسرما

 ريمس  در راني ا ك ه اس ت آن انگري ب گرفتهصورت یهایبررس

 ی. مطالعات نشان ماست مواجه يیهافقدان با یخارج پول جذب
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موف ق  یابيبازار ینبود الگو هافقدان نيا نيترمهم از یکي  دهد

 و)محم دزاده  باش دیم  سنلهم نيا یبرا یخصوص خشتوسط ب

 (.1931همکاران،

    ك ه     اس ت   ی     عناص ر    از   ی ا      مجموعه   ی  اب ي     بازار     خته ي  آم       عناصر

   ن ي  ا     خ تن ي  آم    ب ا       توان د ی م        سازمان   و     است        سازمان       كنترل     تحت

   ی      ب ه ط ور      ابد، ي                        مطلوب، به اهداف خود دست    ی ا    گونه    به       عناصر

         به اهداف    ل ي        در جهت ن     ستم ي س   ک ي   ی                  اجزا به عنوان اجزا   ن ي    كه ا

                                                            زمان عمل كنند. منظور از آميزه بازاريابی يا تركيب بازار، اي ن   سا

                                                   است كه بايد مشخص كرد چگونه باي د اي ن عوام ل را در ه م 

                                                        آميخت . معمولاً اين عوامل را به چهار گونه اصلی طبق ه بن دی 

        ك اتلر،                                            كه عبارتند از محصول ، توزيع ، قيمت و ت رويج(       كنند  می

                              ه بازاري  ابی، تركي  ب بازاري  ابی،                          (. آمي  زه بازاري  ابی، آميخت      1916

                                                          ابزارهای بازاريابی و تاكتيک های بازاري ابی، همگ ی واژه ه ايی 

           اند. منظور            به كار رفته  Marketing Mix                     هستند كه برای ترجمه

       بايست                                                     از آميزه، آميخته يا تركيب اين است كه بين اين اجزاء می

     اثير                                                    يک نگرش سيستمی و هماهنگ برقرار باشد تا بتوانن د در ت 

                                                        گذاری و متقاعدسازی مشتريان مؤثر باشند. به عبارتی، محصول 

                                                       مناسب با قيمت مناسب از نظر مشتريان با توزي ع مناس ب و ب ه 

                                     ارتباطی مناسب همگی با هم عمل می كنند      های            كارگيری شيوه

                                                         و اگر هر يک از اين اجزا ناهماهنگ با سايرين باش د نتيج ه آن 

                          بوده و شركت را از دستيابی                                كاهش اثر بخشی و كارايی مجموعه

                                              دارند. اما منظور از تاكتيک يا ابزار آن است ك ه                به اهداف باز می

                                                        وسيله و ابزار شركتها ب رای جنگي دن در ب ازار و توفي ق بيش تر 

   ی  ه ا        (. آمي زه    1916                                      نسبت به رقبا همين عوامل هس تند )ك اتلر، 

     (.    1916        )كاتلر،      شود    می        شناخته     زير                        بازاريابی با چهار متغير 

                                             محصول:  يعنی تركيبی از كالاها و خدمات ك ه ش ركت   . 1

   ه ا                    كن د. اي ن زي ر مجموع ه                          به بازار مورد نظر ارائ ه می

    ها،                                               عبارتند از: گوناگونی محصول، كيفيت طراحی، ويژگی

-                          بندی، اندازه، خدمات، تض مين                      نام و نشان تجاری، بسته

                          ها، پشتيبانی، برگشت و ...

             باي د ب رای ي ک                                قيمت: يعنی مقدار پ ولی ك ه مش تری   . 2

                   های آن عبارتن  د از:                          محص  ول بد  ردازد. زي  ر مجموع  ه

               ه ای وي ژه، دورة                  ها، تخفي  ، مس اعدت          فهرست قيمت

                           پرداخت، شرايط اعتباری و...

       ده د ت ا                      هايی كه شركت انج ام م ی                  توزيع: يعنی فعاليت  . 9

                      كنندگان مورد نظ ر ق رار                       محصول را در دسترس مصرف

          ه ای توزي ع      كان ال                  های آن عبارتند از                دهد. زير مجموعه

     ها(،                 ، نمايندگی، شعبه     فروشی                        )عمده فروش، بنکدار، خرده

                                          ميزان پوشش، تركي ب و ج ور ب ودن محص ول، مي زان 

     غيره                          موجودی، ترابری، تداركات و 

       ده د ت ا                      هايی كه شركت انج ام م ی                  ترويج: يعنی فعاليت  . 4

                                           بتوان د در م  ورد ارزش و مطلوبي ت محص  ول اطلاع  ات 

                       ب ه ط وری ك ه آن ان از ب ين                         خوبی به خريداران بده د،

                                               محصولات موجود در صنعت، محصول ارائه شده بنگاه را 

                                                   بخرند. زير مجموعه های آن عبارتند از تبليغ ات، رواب ط 

                                         عم  ومی، پيش  برد ف  روش، روش شخص  ی و بازاري  ابی 

        مستقيم.

    از   ی    مت  ول   ی  ه  ا             فع  ال و دس  تگاه     ه  ای    ش  ركت      من  دی    به  ره

    در   ی  اب ي      بازار     ل وب  مط     خت ه ي  آم   ی ر ي    ك ارگ    به    در      مؤثر   ی     کردها ي  رو

       عب ارت    به  .    است   ت ي   اهم      حائر    ار ي  بس   ی    خارج   ی    گذار   ه ي    سرما     جذب

    در     ك الا   ع ي    توز      نحوه   و   ی  مت ي ق   ی  ها ق ي   تشو   و    ها   ي   تخف     نو     گر ي د

   ی   غ ات ي   تبل   ی   فض ا     ج اد ي ا   ن ي    همچن    و   ی    خ ارج   و   ی    داخل   ی       بازارها

   ن ي    كمت ر    ب ا     ام ن   ی   فض ا     ج اد ي ا     کرد ي  رو    با    نه ي  زم   ن ي ا    در       مناسب

-   خت ه ي  آم   ی  ها     مؤلفه       عنوان    به       تواند   ی م   ا ه ی   نان ي     نااطم   و    ها  سک ي ر

       )مشيری       باشد      مؤثر   ی    خارج   ی    گذار ه ي    سرما     جذب    در   ی  اب ي     بازار   ی  ها

   (.    1931      پور،    كيان   و

       ب الا در    ی  ه ا   ل ي                با توج ه ب ه پتانس    ی                استان خراسان رضو  

         )قط ب دوم                                مختل   ص نعتی، خ دماتی و كش اورزی   ی  ها  نه ي  زم
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    11    س هم                   واحد قطعه س ازی و     950                   سازی كشور با داشتن     قطعه

                      س  ازی ك  ل كش  ور، قط  ب دوم                    درص  دی از طرفي  ت قطع  ه

       س يمان       توليد     سوم     قطب   ،       درصدی   1                      خودروسازی كشور با سهم 

    در     اول      مق ام       كش ور،    ك ل       تولي د    در       درص دی   1     س هم    با      كشور

       ذخ اير   و     بالا        افزوده      ارزش    با         كشاورزی        محصولات      اكثر         توليدات

        د زمين ه                                   و وجود سهم بالای اقتصاد زيارت و وج و       سرشار       معدنی

   ی           از اس تان ه ا   ی ک ي                                    های مختل  جذب سرمايه در اين زمينه(  

   ك ه    ی           بوده به نح و   ی    خارج   ی    گذار ه ي                كشور در جذب سرما      شتاز ي پ

  191      ارزش    به   ی    خارج   ی    گذار ه ي    سرما     طرح  53         تعداد    33    سال     در

      اس اس   ن ي  ا    ب ر    ك ه     اس ت       داش ته      وج ود      استان     در     دلار    ون ي ل ي م

   ی ط    ی    خ ارج   ی    گذار ه ي    س رما     ط رح       تعداد     نظر    از   ی   رضو        خراسان

    در     اس ت     ذك ر    ان ي  ش ا  .       داراست    را     اول      رتبه      كشور    در      1933     سال

   ی  ها     سال   ی ط     شده     جذب   ی    خارج   ی    گذار ه ي    سرما     زان ي م   ز ي ن      كشور

    از   و       داش ته      ك اهش      درص د  19       س الانه       متوسط     طور    به    33    تا    32

    در     دلار     ارد ي  ل ي م   1 / 9      حدود    به    32     سال    در     دلار     ارد ي ل ي م   9 / 9      حدود

       خراس ان     ي ی                       ه ك ل ام ور اقتص اد و دارا     )ادار   د ي  رس        گذشته     سال

   ی    گ ذار   ه ي        ج ذب س رما   ت ي   وض ع   ر ي ز   ی  ها   شکل   (.     1933   ، ی   رضو

     دهد. ی               گذشته را نشان م   ی  ها               در استان در سال   ی    خارج
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        گذاران ه ي    س  رما     ج  ذب    در   ی   رض  و        خراس  ان       اس  تان       هرچن  د

      دارد    را      كشور      نخست      رتبه         دوازدهم      دولت     سال      چهار   ی ط   ی    خارج

   ند    .رو   اس ت     ش ده      محق ق    ها ی    گذار ه ي    سرما    كل      درصد    10      تنها     اما

    رغ م    ی           در استان عل    ی    خارج       گذاری      سرمايه    جذب      زان ي م   ی    كاهش

       گذش ته   ی  ه ا      در س ال   ی    گ ذار ه ي    س رما   ی                   رشد در تعداد طرح ها

   ی    گ ذار ه ي    س رما     ج ذب    در       مختل         عوامل     نقش   ی    بررس       ضرورت

    ج ذب     ن ه ي       . در زم   كن د   ی م     ان ي    نما     ش تر ي ب    را       اس تان    در   ی    خارج

   ی  اب ي ر    بازا   ی  ها       مؤلفه     نقش   ن ي    همچن   و   ی    خارج   ی  ها   ی    گذار ه ي    سرما

  .   است     شده       انجام      كشور      خارج   و      داخل    در       مختل    ی       مطالعات    آن    در

 یابيبازار ینقش متدها یبه بررس ی( در مطالعه ا2013) اراي

 جيپرداخت ه اس ت. نت ا نيدر چ  یخ ارج یگذارهيدر جذب سرما

در شركت ه ا و  یابيموفق بازار یالگو کي ینشان داد كه طراح

 راكت اريدارد. ب زمين ه ني ر اد یاعتماد نقش مؤثر زميمکان جاديا

و سهولت انجام كسب و ك ار  FDI نيرابطه ب ی( به بررس2019)

 2010-2004 یبحران یهاسال یدر حال توسعه ط یدر كشورها

( پرداخته اس ت. یو اقتصاد یمال یقبل از بحران جهان یها)سال

از آن است ك ه بهب ود در ش اخص س هولت انج ام  یحاك جينتا

 نژوگان ا و ین ادوز. شودیم FDI شتريذب بكسب و كار باعث ج

-هيس رما و یگ ذارهيسرما طيمح عنوان با یپژوهش در( 2011)

ك ه  دنديرس  ج هينت ني ب ه ا ق ايآفر در یخارج ميمستق یگذار

 ميمستق یگذارهيبر جذب سرما یمقررات كسب وكار مؤلفه مهم

 گ ذاریهيدر در بهبود جذب سرما یابيبازار کرديرو. است یخارج

( در 2011) اياسوريباشد. جا یم مسنله نيا هایتياولو از یرجخا

كس ب وك ار ب ر  یفضا یبندبهبود رتبه تأثير یبه بررس یقيتحق

نشان داد كه ارتباط  جيپرداخت. نتا یخارج ميمستق یگذارهيسرما

مثب  ت اس  ت ام  ا در  FDIكس  ب و ك  ار و  یبهب  ود فض  ا نيب  

كمت  ر اس  ت.  آن یاثرگ ذار زاني  در ح  ال توس عه م یكش ورها

 یگ ذارهيموانع عمده س رما ی( با بررس1930) یعاديو م یديسع

. ان دگماش ته همت دهيپد نيا یدانيم مطالعه به ران،يا در یخارج

 یه اش اخص ب ا یخ ارج گ ذارهيسرما ورود كه داد نشان جينتا

 یمجوزه ا اخ ذ ،یابي بازار موفق یالگوها و كار و كسب شرو 

 پرداخ ت جزء، دارانهيسرما از تيحما احوال، ثبت اشتغال، لازم،

 اني  پا و قرارداده ا الاجراش دنلازم ،یفرام  رز تج ارت ات،ي مال

( 1936) و قزلب اش ی. بروجدارد وجود معنادار رابطه كار و كسب

 ج ذب در یابي بازار یها ختهيآم تياهم یبه بررس یادر مطالعه

 جينت ا  .پرداختن د اروند آزاد منطقه: یمورد مطالعه گذارانهيسرما

 هيس رما ج ذب در یابي بازار ختهيآم 5 هر كه است آن از یحاك

 و محص ول و اس ت معن ادار و م ؤثر اروند آزاد منطقه در گذاران

 خت هيآم نيب  در را تي اهم نيكمتر و نيشتريب بيترت به جيترو

نق ش  یمطالعه بر آن است تا به بررس  ني. ادارند یابيبازار یها

-در شركت یخارج یگذارهيذب سرمادر ج یابيبازار یها ختهيآم

 بدردازد. یدر استان خراسان رضو نهيزم نيفعال در ا یها

 

 هامواد و روش

 گ ذار اثر یهامؤلفه یبررس منظور به ازين مورد یآمار جامعه

 تأكيد با یرضو خراسان استان در یخارج یگذارهيسرما جذب بر

 هي زمن رد فع ال یه ا ش ركت هيكل یابيبازار یهامؤلفه نقش بر

 ب ه نيهمچن . باش دیم  استان در یخارج یگذار هيسرما جذب

 و كارشناس ان از گ ذار اث ر عوام ل ريس ا نق ش یبررس  منظور

 .دي گرد اس تفاده یخصوص  و یدولت بخش در یاقتصاد نخبگان

نف ر از  90پرسش نامه از  لي تکم قي طر از ازي ن م ورد اطلاعات

مرتبط ب ا  يیاجرا یهادر دستگاه یكارشناسان و نخبگان اقتصاد

 یجم ع آور یو دانش گاه یبخ ش خصوص  نيموضو  و همچن

 ني ا در فع ال ش ركت 25 تع داد  از لازم اطلاعات ريسا. ديگرد

 رواي ی .دي گرد یآورجمع دسترس در یريگنمونه روش به نهيزم

 کيآن با تکن يیايپرسشنامه با استفاده از نظرات كارشناسان و پا

 ب ه مطالع ه نيا در .گرفت قرار تأييد مورد( 11/0كرونباخ ) یآلفا

 ج ذب ب ر آن ت أثير و یابيبازار یهاختهيآم یبند تياولو منظور
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( 1ANP) یا ش  بکه لي  تحل یالگ  و از یخ  ارج یگ  ذارهيس  رما

 ب ه ارهيمع چند ریيگميتصم هایمدل كاربرد امروزه. شد استفاده

 افت هي ایگس ترده رواج زیيربرنام ه امر در دقت شيافزا منظور

 یف يك و یكم ارهایيمع به توجه با ها،آن قيطر از كه چرا است

 اف  تي دس  ت ن  هيگز نيبهت  ر انتخ  اب ب  ه ت  وانیم   متع  دد،

 كم ی ه ایتکنيک ومدل از ابزاره ا  نيدر ا (.2002،ی)مالسوزك

 از و اس ت ش ده اس تفاده اس تراتژيک مديريت حوزه در بسياری

 در ب ا گيریمتص مي ح وزه، اي ن در مؤلفه تريناصلی كهآنجايی

 ه ایتکنيک ل ذاباشد یم چندگانه ملاحظات همزمان نظرگرفتن

 خ ود ب ه را اس تفاده مي زان بيش ترين 2معيارهچن د گيریميتصم

 . اندداده اختصاص

      1314       در س ال    ی         توسط س اعت  9      مراتبی       سلسله       تحليل        فرآيند

      وج ود        مراتب ی       سلس له       تحلي ل     روش      اص لی      . ف رض   شد      معرفی 

           و همکاران،    ک ي ن    )عمل     است    هم    با         معيارها    يا         معيارها   زير        استقلال

1913     .)    

   و        تع املات       تمامی         فراگير،   و      جامع        چارچوب    با  ANP       تکنيک

        س اختار    ي ک       تش کيل    ك ه    را      گيری     تص ميم      س طوح      ميان       روابط

      س طوح      مع رف    ها    خوشه  .     گيرد     نظر    در       تواند  می      دهد،  می    ای    شبکه

    را     يری گ     تص ميم      سطوح      ميان        تعاملات    ها    كمان   و     اند    گيری     تصميم

     كن د  می      مش خص    را         وابس تگی    ه ا    كمان     جه ت  .     دهند  می      نشان

        مراتبی     سلسله        ساختار        مقايسه   ر ي ز     شکل   (.     1913   ، ی ا      و حمزه   ی   )در

  .   دهد  می      نشان    را   ی ا    شبکه   و

     ج ذب    در   ی  اب ي      بازار   ی  ه ا     خت ه ي  آم     نق ش   ی    بررس        منظور    به

   ی ب  ي   ترت   ت ي   لاج   ی  ون ي    رگرس    ی    الگ و    از   ی    خ ارج   ی    گ ذار   ه ي    سرما

           وابس ته تح ت    ر ي    متغ   ی ب ي   ترت   ت ي      مدل لاج      . در   است     شده         استفاده

   ی                        و با توجه به طبق ات مختلف     رد ي گ ی      قرار م    ات ي      از فرض   ی   کسر ي

 ی                  را ب ه خ ود اختص اص م    ی ر ي                   مشخص خواهد ش د، مق اد    كه

    م دل    ن ي     است ا      وسته ي       پنهان پ   ر ي   متغ   ک ي   بر    ی    مبتن     مدل   ن ي  .ا   دهد
                                                                                           
1 - Analytical Network Process 
2 -Multiple Criteria Decision Making (MCDM) 
3 - Analytical Hierarchy process (AHP) 

   (.    2001      دنت،   و        )سولوند    شود ی      مشخص م   ل ي         به صورت ذ

(

1) 
 **

iii yixy  

*روابط نيا در كه

iyمحص ول مص رف زانيم وسته،يپ ري، متغ 

باشد،یم  برآورد ش وند و یستياست كه با يیهابردار پارامتر 

ك ه  باشدیمشاهده شده م یتصادفريغ یحيتوض یرهايبردار متغ

عبارت است خطا كه  زين . كندیم یريگام را اندازه وارهاخان

 کي  وابس ته ري متغ كه آنجا از.است کيستيلاج عيتوز یدارا

 یونيرگرس  یه اکيتکن نيبنابرا،قابل مش اهده اس تريغ ريمتغ

 دنت، و )سولوند باشندینم بالا معادله یبرا كاربرد قابل استاندارد،

2001.) 

                            گسسته و قابل مشاهده ب وده ك ه    ی ر ي   متغ             اگر فرض شود

     اس ت،         خ انوار  n      ام در         مص رف     زان ي  م           سطوح مختل         انگر ي ب

             قابل مش اهده،    ر ي     و متغ     ی           قابل مشاهده ر ي غ   ر ي   متغ    ان ي        ارتباط م

   د ي  آ ی        ب ه دس ت م    ل ي          به صورت ذ     ی ب ي   ترت   ت ي  لاج   ی       از الگو

   (:    2001      پا ،    س، ي     فرانس )

( 

2 )  

 

 

 
 

…                ..…             ……    …  

 

 

       مش اهده 4 ی  ها             هستند كه پاس خ    يی  ها      آستانه    ها   بالا       روابط    در

        احتمال  .     شوند        برآورد   ی  ست ي  با   و      كنند ی م     ي            گسسته را تعر   ی   شده

     ش ود ی م         محاس به   ل ي  ذ   ی                باشد، توس ط رابط ه    كه   ن ي ا

   (:    2001      پا ،    س، ي     فرانس )

 
 

 

                                                                                           
4- Responses 



 
 یا شبکه و یمراتب سلسله ساختار سهيمقا. 5شکل

 

   ا ي    ام     سطح       نه ي  گز   كه    ن ي        احتمال ا   ، ی ب ي   ترت   ت ي  لاج   ی    الگو

 ی                               ( را به خود اختص اص ده د،برآورد م        تر  ) ن  يي  پا

    چن د    ت ي  لاج   ی                  است كه بر خلاف الگو   ن ي                  . نکته قابل توجه ا  ند ك

      انگر ي   ب   ی ب   ي   ترت   ت ي    لاج   ی    الگ  و    در      پاس  خ   ی  ه  ا     ،گروه ی ا    جمل  ه

   (.    1336   ، ی     )مارف     باشند ی م     خود    ان ي م      گونه   ب ي   ترت   ی    سطوح

   ی ح ي   توض    ی   رها ي   متغ      تمام   ی  ها       به ارزش    يی       اثر نها    كه      آنجا    از

    در     ره ا ي   متغ   ی  ها    ارزش ي ر ي    كارگ    به   ی   برا   ی ر ي گ م ي              وابسته است،تصم

   ی    اساس       ف روض    از   ی ک  ي  .     باش د ی م    ت ي    اهم      ح ائز    ار ي         برآورد،بس

    از     جف ت    ه ر    ان ي م        ارتباط    كه     است   ن ي ا   ی ب ي   ترت   ت ي  لاج    ون ي    رگرس

    ك ه     است    آن      انگر ي ب       موضو    ن ي ا   و      باشد      کسان ي    جه ي  نت   ی  ها    گروه

   ک ي       تنه ا      است،      کسان ي    ها    گروه     همه    ان ي م        ارتباط    كه    يی    آنجا    از

        نباش د،   ن ي  چن     اگر  .     دارد      وجود  (    مدل   ک ي      )تنها    ب ي   ضرا    از   ه     مجموع

    از     جف ت    هر    ان ي م        ارتباط   ح ي   توض   ی   برا   ی      متفاوت   ی  ها   مدل       ازمند ي ن

   (.     1930           و همک اران،    ی       )شاهنوش      ب ود   م ي    خ واه    جه ي  نت   ی  ها    گروه

      نس بت       آزم ون   و      برن ت       )آزم ون    ی    م واز   ی  ها  ون ي          آزمون رگرس 

    را    ها    گروه   ی    تمام   ی   برا    ها       پارامتر   ی     برابر      بودن   ی    منطق   (،   يی       راستنما

    ك ه    ها     آزمون   ن ي ا     فرض        چنانچه     گر، ي د       عبارت    به  .    كند ی م   ی  اب ي   ارز

      م ورد      است،    ها    گروه   ی    تمام   ی   برا   ب ي   ضرا      بودن      کسان ي    از       عبارت

   ی   ب را   ت ي   وض ع   ی         پارامترها    كه     است    آن        نشانگر      شود،      واقع      قبول

   (.    2006    ز، ي  فر   و     )لانگ        هستند      کسان ي       پاسخ،   ی  ها    گروه     همه

 

 بحث و جينتا

مورد  یاثرگذار در نمونه آمار یرهايمشخصات متغ ريز جدول

اس اس اطلاع ات  ني ده د. ب ر ایدر مطالعه را نشان م  یبررس

 ن هيفع ال در زم یارشد و عامل ش ركتها رانيشده از مد ليتکم

 ن هيه ا در زمش ركت ني دهد كه اكث ر ا ینشان م یمورد بررس

 یس وابق ط ولان یدارا یخ ارج یگذار هيسرمادر جذب  تيفعال

دو نو  پرسشنامه در  نکهيبا توجه به ا است ذكر انيشاباشند. یم

شده است، در  ليبه هدف مطالعه تکم یابيمطالعه جهت دست نيا

پرسش نامه  25قسمت از اطلاعات به دس ت آم ده از تع داد  نيا

اس تفاده ش ده  نهيزم نيفعال در ا یهاشده از شركت یجمع آور

ج ذب  یه ادر ش ركت يیه امنظور كه چه مؤلفه نياست. به ا

 یدر راستا یدر استان خراسان رضو یخارج یگذارهيكننده سرما

مهم اثر گذار هستند. لازم ب ه ذك ر اس ت در طبق ه  نيا شيافزا

، 1ك م  یلي) خ نهيدر چهارگز کرتيل  يوابسته از ط ريمتغ یبند

اي ن  در ( استفاده شده است.4اديز یليو خ 9 ادي، متوسط وز2كم 

ژی های بازاريابی بر اساس پرسش از مخاطب و بر جدول استرات

در بازار، توسعه بازار، توسعه محصول و  رسوخاساس چهار راهبرد 

 اساس بر نظرتمايز و پس از كمی كردن اطلاعات توصيفی مورد 

 اس اس ب ر ني ز بازاري ابی هایآميخته. گرديد حاصل گذاری كد

 كمی اساس بر نيز و( 4p) قبلی قسمت در بحث مورد آميزه چهار

 تض مين. گرف ت ق رار س نجش مورد هاآميزه از كدام هر سازی
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 ایگزينه 5 ليکرت طي  يک اساس بر نيز گذاری سرمايه امنيت

 م ورد  ش ونده مصاحبه انتخاب با متناسب گذاری كد اساس بر و

 الگ وی در اس تفاده م ورد متغيره ای س اير. گرفت قرار سنجش

 .است شده بيان آن سنجش شاخص با زير جدول در رگرسيونی
 

 هاشركت یخارج یگذار هياثر گذار در جذب سرما یرهايمتغ .1 جدول

 حداکثر حداقل نيانگيم سنجش شاخص ريمتغ

 4 1 6/9 کرتيل  يط گذشته سال به نسبت یخارج یگذار هيسرما جذب زانيم
 20 1 9/15 سال یگذار هيسرما جذب در شركت تيفعال سابقه

 22 16 11 ليتحص یسالها تعداد شركت عامل اي شدار ريمد لاتيتحص
 19000 1500 1100 دلار در سال توسعه و قيتحق غات،يتبل در شده صرف یها نهيهز

 22 1 95 (4p)ها ختهيآم نقش یابيبازار یها ختهيآم
 21 4 1/11 زيتما بازار، و محصول توسعه بازار، در رسوخ یابيبازار یها یاستراتژ

 5 1 3/9 کرتيل  يط یگذار هيماسر تيامن نيتضم
 1 0 62/0 1 وجود عدم 0 وجود در مناطق روستايی مستعد گر ليتسه یخارج دفاتر وجود

 قيتحق یهاافتهي: مأخذ
 

 یم  نش ان را یب يترت تيلاج یالگو برآورد جينتا ريز جدول

 یه ا هيس رما ج ذب زانيم وابسته ريمتغ نکهيا به توجه با. دهد

 ب ه نس بت خراس ان اس تان منتخب یاه شركت توسط یخارج

 چه ار در کرتيل  يمهم بر اساس ط نيا باشد، یم گذشته سال

ش ده  یباش د طبق ه بن د یم  یب يترت تي ماه یكه دارا طبقه

 متغي ر گان ه چه ار طبق ات ب ه توج ه با است ذكر به لازماست.

 تعري  K-1 صورت به ها آستانه( خارجی گذاری سرمايه) وابسته

 . است وابسته متغير به پاسخ مرزهای دهنده نشان كه شود می

ده د. ب ا در نظ ر یآزمون برن ت را نش ان م  جينتا 9 جدول

ده د ك ه ی،آزمون برنت نشان م یدار آماره كیگرفتن سطح معن

 کس انيپاسخ  یگروه ها یتمام یبرا تيوضع یارزش پارامترها

ل ذا م دل  اس ت. نشدهنقض  یمواز یهاونيو فرض رگرس بوده

 .است شده برآورد یدرست به یبيرتت تيلاج

 

 یبيترت تيلاج یالگو جينتا. 2جدول

 احتمال سطح z آماره اريمع انحراف بيضر ريمتغ
 11/0 92/11,92 54/0 11/0 یگذار هيسرما جذب در شركت تيفعال سابقه

 05/0 34/1 91/1 66/2 شركت عامل اي ارشد ريمد لاتيتحص
 01/0 44/2 44/0 01/1 سال در توسعه و قيقتح غات،يتبل در شده صرف یها نهيهز

 02/0 06/2 43/0 01/1 یابيبازار یها ختهيآم
 09/0 61/2 99/0 11/0 یابيبازار یها یاستراتژ

 01/0 93/2 94/0 12/0 یگذار هيسرما تيامن نيتضم
 02/0 29/2 93/0 11/0 در مناطق روستايی مستعد گر ليتسه یخارج دفاتر وجود

 36/0 51/6 اول آستانه
 01/2 11/1 دوم آستانه 

 13/2 13/10 سوم آستانه
   Prob  = 0.00 Pseudo R2=0.38 

 قيتحق یهاافتهي:مأخذ    

 )آزمون برنت(یمواز یها ونيآزمون رگرس .3 جدول

 احتمال سطح دو یک آماره ريمتغ

 016/0 36/95 یگذار هيسرما جذب در شركت تيفعال سابقه
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 35/0 10/0 شركت عامل اي ارشد ريمد لاتيتحص
 02/0 29/1 سال در توسعه و قيتحق غات،يتبل در شده صرف یها نهيهز

 23/0 49/2 یابيبازار یها ختهيآم
 12/0 13/4 یابيبازار یها یاستراتژ

 01/0 43/1 یگذار هيسرما تيامن نيتضم
 13/0 22/9 در مناطق روستايی مستعد گر ليتسه یخارج دفاتر وجود

 قيتحق یهاتهافي:مأخذ
 

 یب ه ص ورت كم  تيلاج یالگوها بيضرا نکهيتوجه به ا با

 زاني مختل   م یگروه ه ا یبرا يیاثرات نها شوند، ینم ريتفس

در  جيمورد محاسبه قرار گرفت و نتا یخارج یگذارهيسرما جذب

 ريي تغ ،يیاثر نها یمجاز یرهايآمده است. در مورد متغ 5جدول 

 تيفرد در وضع ايمبنا كه آ نيرا بر ا شده ینيب شيدر احتمالات پ

ت وان یم  یبه طور كل  دهد.ینشان م ريخ ايمورد نظر قرار دارد 

 یشده برا ینيب شيدر احتمالات پ رييتغ زانيم يیگفت اثرات نها

در  رييواحد تغ کيبازاء  شتريب یخارج یگذارهيسرما جذب زانيم

-یم یمعن (شركت یهاداده نيانگي)میحيخاص توض ريمتغ کي

-هيس رما ج ذب در ش ركت تي فعال سابقه ريمتغ يینها اثر  دهد.

 کي شيافزا با یعني .است دار یمعن و یمنف کي گروه در یگذار

 ماندن ثابت و یگذار هيسرما جذب در شركت تيفعال سابقه واحد

 یگ ذار هيس رما جذب گروه در یريقرارگ رها، احتماليمتغ ريسا

 يینه ا اثر. ابدي یم كاهش واحد 1,11زانيم به كم یليخ یخارج

 در یگ ذارهيس رما ج ذب در شركت یابيبازار یهاختهيآم ريمتغ

 واح د کي  شياف زا ب ا یعني .است دار یمعن و یمنف کي گروه

 ريسا ماندن ثابت و یگذار هيسرما جذب در یابيبازار یهاختهيآم

 یخارج یگذار هيسرما جذب گروه در یريقرارگ رها، احتماليمتغ

 .ابديیم كاهش واحد 03/0 زانيم هب كم یليخ

 

 وابسته ريمتغمختل   یگروه ها یمحاسبه شده برا يیاثرات نها .4جدول

 ريمتغ
 جذب)1گروه يینها اثرات

 (کم یليخ یگذار هيسرما

 گروه يینها اثرات

 یگذار هيسرما جذب)2

 (کم

 جذب)3گروه يینها اثرات

 (اديز و متوسط یگذار هيسرما

 گروه يینها اثرات

 یگذار هيسرما ذبج)4

 (اديز یليخ

 در شركت تيفعال سابقه
 یگذار هيسرما جذب

11/0- 0015/0 15/0 01/0 

 اي ارشد ريمد لاتيتحص
 شركت عامل

11/1- 90/1 11/9 99/2 

 قيتحق غات،يتبل یها نهيهز
 سال در توسعه و

02/0 22/0- 14/0 05/0 

 001/0 -12/0 22/0 -03/0 یابيبازار یها ختهيآم
 006/0 -11/0 22/0 04/0 یابيبازار یها یژاسترات
 021/0 03/0 03/0 -2/0 یگذار هيسرما تيامن نيتضم
 ليتسه یخارج دفاتر وجود
 روستايی مناطق در گر

 مستعد
03/0- 05/0 02/0 02/0 

 قيتحق یها افتهي: مأخذ

 عنصر محصول یارهايرمعيز یوزن نسب .5جدول

 هانهيگز ینسب وزن هانهيگز ینسب وزن

 یگذار هيخدمات سرما تيفيك بهبود نظارت 011/0 یگذار هيسرما جذب یمتقاض یبرا خدمات تيفيك 910/0



 551      در راستای یخارج یگذارهیسرمادر جذب  یابیبازار هایختهیآم نقش رسولیان و همکارن، 

 گذار هيسرما به ايپو یبرندها یمعرف 066/0 روستايی بازار شناخت یبرا مناسب یالگو یطراح 159/0
  ديجد یها فرآورده ديتول 091/0 استان در یابيبازار یها آموزش توسعه 142/0
  یتجار علامت از استفاده 099/0  یگذار هيسرما در تيامن جاديا در تعهد 101/0

 یناسازگار نرخ 06/0

 قيتحق یهاافتهيمأخذ:

 

 عيترف عنصر یارهايرمعيز ینسب وزن .6جدول

 هانهيگز ینسب وزن هانهيگز ینسب وزن

  غاتيتبل 105/0 ها مشوق وهانهيزم یساز فراهم 295/0
 خدمات در ليتسه یكارها سازو 031/0 در اقتصاد روستا موفق یكشورها از تنگرف الگو 115/0
  كشور از خارج در یبازرگان دفاتر توسعه 060/0 گذاران هيسرما به ژهيو یدادهايرو يیشناسا 154/0
 مؤثر غاتيتبل وهاشگاهينما از استفاده 046/0  یخارج یها شركت با مشاركت یبرا تشکل جاديا 194/0

 یناسازگار نرخ 01/0

 قيتحق یهاافتهي:مأخذ
 

 متيق عنصر یارهايرمعيز ینسب وزن .7جدول

 هانهيگز ینسب وزن هانهيگز ینسب وزن

 گذار هيسرما هر خاص اقتضائات يیشناسا 011/0  یگذار هيسرما یها نهيهز كاهش یبرا یابرنامه نيتدو 411/0
 یمال تأمين و پرداخت نيگزيجا یها روش توسعه 059/0 بط با روستا و روستا بازارهادر صنايع مرت گذاران هيسرما یبند طبقه 263/0

    تيفعال یبرا یمتيق فاتيتخف جهت یزن چانه 103/0

 یناسازگار نرخ 05/0

 قيتحق یهاافتهي:مأخذ
 

 عيتوز عنصر یارهايرمعيز وزن .8جدول

 هانهيگز ینسب وزن هانهيگز ینسب وزن

 گذاران هيسرما با بازار فعالان نيب ارتباط جاديا 154/0  یابيبازا نهيزم در متخصص یروين از استفاده 252/0
 کيالکترون یابيبازار از استفاده 069/0  شركتها با یهمکار قيطر از شبکه توسعه 114/0
 گذار هيسرما جذب جهت مناسب یخارج یبازارها انتخاب 091/0 گذار هيسرما یتيمالک یها خلاء يیشناسا 161/0

 یناسازگار نرخ 01/0

 قيتحق یهاافتهي:مأخذ
 

  یخارج گذار هيسرما جذببر  یگذارتأثيردر  یابيبازار ختهيعناصر آم وزن. 9جدول

 اريمع وزن

 محصول 461/0
 عيترف 941/0
 متيق 126/0
 عيتوز 053/0
 یناسازگار نرخ 06/0

 قيتحق یهاافتهيمأخذ:
 

 

 

     ج ذب    بر      گذار     اثر   ی  ها       مؤلفه     حاضر    ق ي   تحق     هدف   ی     راستا    در

       منتخ ب   ی      اقتص اد           كارشناس ان      دگاه ي د    از   ی    خارج   ی    گذار ه ي    سرما

   ب ر    ی                استان خراسان رضو   ی       دانشگاه   و   ی    خصوص     بخش   و   ی    دولت

   م ي   تنظ    ی  اب ي      بازار     خت ه ي                 مرتبط با عوام ل آم   ی            اساس شاخص ها
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   ی     مراتب        سلسله   ل ي   تحل   ی    الگو       مراحل       كار از    ن ي ا   ی            شده است. برا

       مختل         عناص ر   ی  ه ا ی  ژگ  ي و    به      توجه    با   .   است     شده       گرفته      بهره

     ش ده    ان ي ب   ی     مختلف   ی  ها ی       استراتژ   ر ي          در جداول ز   ی  اب ي     بازار     خته ي  آم

    ح د    از      كمت ر   ز ي  ن     شده       اتخاذ     مات ي   تصم    در   ی        ناسازگار     نرخ  .    است

  .    باشد   ی م   0 / 1   ی  عن ي      مجاز

 

 شنهاداتيپ و یريگ جهينت

   ، ی    خ ارج   م ي    مستق   ی    گذار ه ي    سرما    كه     است      داده      نشان         مطالعات

      جمل ه    از   ی      اقتص اد     ك لان   ی   ره ا ي   متغ   ی  رو   ی    ت وجه     ابل ق       اثرات

      ارز،     ن رخ   ، ی  نگ ي   نق د     رش د     ن رخ       تورم،     نرخ   ، ی  ات ي   مال       درآمد   ش ي    افزا

   و        واردات      ك اهش         اش تغال،     سطح   ش ي    افزا   ، ی      اقتصاد     رشد   ش ي    افزا

   ی    گذار ه ي    سرما       متضمن    كه   ی ط ي   شرا        چنانچه  .     دارد        صادرات       توسعه

        گ ذاران ه ي    س رما      ش ود،       تأمين       باشد،       توسعه     حال    در   ی      كشورها    در

         بازاره ا      گونه ن ي ا    در      حضور   ی   برا   ی   شتر ي ب      رغبت   و   ل ي م   ی     الملل ن ي ب

    ب ه      توج ه    ب ا   ی   رض و        خراس ان       اس تان     ران ي  ا    در  .     داشت        خواهند

- ش ي پ   ی  ها     استان    از   ی ک ي       مختل    ی  ها  نه ي  زم    در     بالا   ی  ها ل ي     پتانس

    در    ك ه   ی   نح و    به      بوده   ی    خارج   ی    گذار ه ي    سرما     جذب    در      كشور     تاز

     جذب   ی    خارج   ه ي    سرما       استان    در   ر  دلا    ون ي ل ي م  191     زان ي م    33     سال

   در    ی    گ ذار   ه ي    س رما   ی             رون د ارزش دلار   ی          . ام ا بررس    است     شده

   ن ي               نش ان از ك اهش ا     ران ي                   مختل  در استان و ا   ی         خلال سالها

   ی  اب ي      بازار   ی  ه ا   خته ي      نقش آم   ی              مطالعه به بررس   ن ي               روند دارد. در ا

              روس تايی مس تعد        من اطق   در    ی    خ ارج   ی    گ ذار   ه ي           بر جذب س رما

   ت ي     فعال                  نش ان داد ك ه س ابقه    ج ي          خته شد.نتا    پردا   ی   رضو        خراسان

      عام ل   ا ي      ارشد   ر ي  مد    لات ي   تحص   ، ی    گذار   ه ي    سرما     جذب    در      شركت

     خت ه ي  آم      س ال،    در       توسعه   و   ق ي   تحق      غات، ي   تبل   ی  ها    نه ي  هز       شركت،

   ه ي    س رما   ت ي   امن   ن ي   تضم   و   ی  اب ي     بازار   ی  ها   ی       استراتژ   ، ی  اب ي     بازار   ی  ها

      اس تان    ی  ه ا         توسط شركت   ی    خارج   ی  ها   ه ي           در جذب سرما   ی    گذار

     فعال    ی  ها        شود شركت ی م       شنهاد ي      اساس پ   ن ي                گذار هستند. بر ا     اثر

    ه، ي    س رما       برگش ت    در       ضمانت       مانند   ی     خدمات         با ارائه     نه ي  زم   ن ي    در ا

     جه ت   ی  اب ي     بازار   ی  ها   ت ي    فعال       توسعه         مشاوره،       خدمات       مراكز     جاد ي ا

    ان ي     متقاض     ب ه   ی    گذار   ه ي    سرما   ی  ها      فرصت     شتر ي ب    چه    هر   ی    معرف

    ك ه     چن د    هر  .  د ي   نما   ل ي  سه ت    را        گذاران ه ي    سرما      ورود   ی   فضا   ی    خارج

   و      دول ت   ی ت ي    ح اكم   ی       رفتاره ا   و   ی      اقتص اد     ك لان   ی  ه ا    شاخص

      بن دی             . بر اساس جمع    دارد   ی  اد ي ز   ی    گذار     اثر   ز ي ن    آن   ی  ها     است ي س

       انج ام     ح ين    در      آم ده     دست    به     های       يافته   و      حاضر        مطالعه       نتايج

        انتخ اب       مانند     ران ي ا   ی    خارج   ی     دلماس ي د      گردد ی م       شنهاد ي پ       پژوهش

    در       مختل      های     ظرفيت          شناساندن       منظور   ه ب   ی      اقتصاد   ی  ها    زن ي  را

-   اس ت ي س   و     ران ي  س ف       گذار،      سرمايه     جذب      برای        متفاوت     های     زمينه

       منظ ور    ب ه   ی      اقتصاد       منافع     كسب   ی     راستا    در      دولت   ی    خارج   ی  ها

  .     باشد       مختل          كشورهای    در        گذاران      سرمايه        اطلاعات    از      مندی    بهره

     هم ه   ت ي    حما  .    است    نه ي  زم   ن ي ا    در      موفق       نمونه   ک ي   ه ي   ترك      كشور

    ب ا       هم راه     ام ن       فض ايی       ايج اد   و       خارجی        گذاران      سرمايه    از    به   جان

        س رمايه      واح د       پنج ره       توس عه   و       خدمات    به        دسترسی    در       سهولت

       خ ارجی   ی  ه ا      شگاه ي   نما   ی     انداز     راه         حمايت از    و       استان    در       گذاری

       اس تان     های          توانمندی    از       خارجی        گذاران        سرمايه       آگاهی       منظور    به

- ی م        شنهاد ي پ    گر ي د   ی       . از سو    باشد   ی م       شنهاد ي پ   ن ي ا   ی  ها     مؤلفه    از

    ه ای                                    خدمات سرمايه گ ذاری اس تان و ني ز ش ركت      مركز      گردد

                                                   مرتبط ب ا همک رای دس تگاه ه ای ارج ايی و دولت ی در اس تان 

                          به منظور جذب س رمايه ه ا ب ر    ی      متفاوت   ی  اب ي     بازار   ی  ها ی       استراتژ

  .   ند ي   نما       اتخاذ                                          اساس ماهيت سرمايه گذاری در حوزه های مختل  

    در   ی     ق انون   ر ي غ   و        مطالعه      بدون   ی  ها         بخشنامه      صدور    از   ی ر ي    جلوگ

   در    ی             حضور بخ ش خصوص    و    ها ت ي     ممنوع   و   ت ي     محدود      خصوص

         س رگردان     ه ای      س رمايه     ج ذب                    بخش نامه ها در حوزه    ب ي   تصو

         ش نهادات ي پ    گ ر ي د    از   ،         افغانس تان       مانند       استان        همسايه         كشورهای

   ب ا       حاض ر       تحقي ق        حاصل از        نتايج  .     باشد ی م        مطالعه   ن ي ا   ی      كاربرد

     پ ور               (، مش يری و كي ان    1931 )           و همک اران                  مطالعات محم دزاده

          . پيش نهاد     دارد       خ وانی  ه م  (     1935 )         همکاران   و       كاشفی   و  (     1931 )

                                                    می گردد به منظور تکميل بحث در رابط ه ب ا موض و  س رمايه 



 553      در راستای یخارج یگذارهیسرمادر جذب  یابیبازار هایختهیآم نقش رسولیان و همکارن، 

                                                    گذاری در مناطق روستايی در خراسان رضوی، روستاهای ه دف 

         اش تغال،       وض عيت     ه ای                              بر اساس شاخص های آماری در ح وزه

      موج ود         اطلاع ات      اساس    بر       روستا       سرانه       درآمد   و    ها      فعاليت      عمده

         اثربخش ی   و      بندی          استان طبقه      ريزی                         در سازمان مديريت و برنامه

     جه ت       بت وان    تا      گردد       بررسی    آن    در       خارجی       گذاری      سرمايه     جذب

      انج ام      تری    دقيق      ريزی      برنامه     آتی    در       خارجی     های      سرمايه       هدايت

      داد. 
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Abstract 

Studies have shown that foreign direct investment has significant effects on 

macroeconomic variables. Meanwhile, the economy of rural areas plays an important role 

in attracting foreign capital due to its high share in employment and the existence of 

abundant capacities in the conversion and complementary industries. In Iran, Khorasan 

Razavi is one of the leading provinces in attracting foreign investment due to its unique 

potentials, especially in rural areas with an industrial agriculture approach. This study aims 

to investigate the role of marketing mixes on attracting foreign investment in villages and 

economic sectors prone to attracting capital in Khorasan Razavi. Required information by 

completing a questionnaire from 30 experts and economic elites in government and private 

sector with emphasis on provincial agencies related to rural and university economics and 

other necessary information from 25 companies active in areas related to products. A village 

in this field was collected by available sampling method in 2021. In order to achieve the 

purpose of the study, the order Logit economic model and network analysis model were 

used. The results showed that the company activity history in attracting investment, 

advertising costs, research and development per year, marketing mixes, marketing strategies 

and ensuring investment security in attracting foreign capital by companies. However, 

macroeconomic indicators and government governance behaviors and policies also have a 

great impact. In the end, marketing mixes were prioritized in order to attract foreign 

investment. 

Keywords: Foreign investment, Rural areas, Order Logit 
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