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  چكيده

اين در حالي است كه بازاريابي همواره يكـي از مشـكلات   . باشد ت كشاورزي به اندازه توليد محصول مهم مياهميت بازار براي محصولا

پيمايشي حاضر به بررسي كـارآيي بازاريـابي محصـولات كشـاورزي مـزارع      - پژوهش توصيفي. پا و خانوادگي بوده است مهم كشاورزان خرده

كشاورز خانوادگي شهرستان باشت در استان كهگيلويـه و بويراحمـد    ٢٠٠٠د مطالعه شامل جمعيت مور. خانوادگي خرد روستايي پرداخته است

بـراي  . اي تصـادفي مـورد بررسـي قـرار گرفتنـد      گيـري خوشـه   نفر بـا روش نمونـه   ٣٢٢بود كه با استفاده از جدول گرجسي و مورگان تعداد 

ييـد  أاجعه به اساتيد دانشگاه و پايايي با ضريب آلفاي كرونبـاخ مـورد ت  آوري اطلاعات از پرسشنامه استفاده شد كه روايي آن از طريق مر جمع

به عبارتي به ازاي يك واحـد افـزايش در   . است ٥/٢نتايج نشان داد كارآيي بازاريابي محصولات كشاورزي مزارع خانوادگي برابر . قرار گرفت

ايـن در حـالي   . باشـد  كننـده مـي   نفع توليدكننده و به ضرر مصرفيابد كه اين مسئله  به واحد افزايش مي ٥/٢هاي محصول، قيمت آن هزينه

است كه با افزايش سطح تحصيلات، درآمد سالانه از كشاورزي، تعداد كارگر، خدمات زيربنايي و مالي، كارآيي بازاريابي محصـولات افـزايش   

به عبارت ديگر با افزايش اندازه زمين ملكـي  . عكس دارد همچنين افزايش اندازه زمين ملكي، با مقدار عددي كارآيي بازاريابي رابطه. يابد مي

البته ايـن كـاهش   . يابدبا افزايش هزينه سالانه كشاورزي نيز مقدار كارآيي بازاريابي كاهش مي. يابدمقدار عددي كارآيي بازاريابي، كاهش مي

حصولات كشاورزي زارعان باسواد و همچنـين كشـاورزاني   نتايج نشان داد كه كارآيي بازاريابي م. جا مطلوب است كه به عدد يك برسدتا آن

درصد از كشاورزان داراي بازاريـابي   ٣/٠در مجموع، فقط . هكتار بودند، بيش از ساير كشاورزان بود ٥/١كه داراي اندازه زمين زراعي بيش از 

هـاي بازاريـابي و   تشـكيل تعـاوني  . فروشان بـود عمدهبودند و بيشترين كارآيي مربوط به مسير توليدكنندگان به ) برابر يك(با كارايي مطلوب 
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  ١٤٠٠، زمستان ٤، شماره ٨جلد فصلنامه راهبردهاي توسعه روستايي،      ٤٣٢

  مقدمه

 رغم داشتن مزيت نسبي در توليد بسـياري از  ايران عليكشور 

ــات   ــامطلوب عملي ــارايي ن ــل ك ــه دلي محصــولات كشــاورزي، ب

المللـي محصــولات   بازاريـابي، جايگـاه مناسـبي در تجـارت بـين     

سـاختار كشـاورزي   ). ١٣٨٧فلاحـي و خليليـان،   (كشاورزي ندارد 

مالكي با اراضي پراكنده اسـت كـه    ايران عمدتاً شامل نظام خرده

. دهـد  ان مـي بـرداري خـانوادگي خـود را نش ـ    در قالب نظام بهره

برداري خانوادگي واحدهاي توليدي موسـوم بـه    معمولاً نظام بهره

هكتـار زمـين را شـامل     ١٠دهقاني يعني واحدهاي با كمتر  خرده

، حـدود  ٢٠١٤طبق آمار سازمان خواربارجهاني در سـال . گردد مي

اسـت   مزارع خـانوادگي كشت جهان در اختيار هاي قابلزمين %٩٠

اصغري و ( كنندمي تأمينغذاي مردم جهان را  %٨٠و اين مزارع 

ميليـون   ٤٧/٣براساس آمار موجود از مجمـوع  ). ١٣٩٥همكاران، 

آن را واحدهاي خرد و %  ٧/٨٦برداري در كشور، حدود واحد بهره

ايـن در  . دهـد هكتار تشكيل مـي  ١٠هقاني با مساحت كمتر از  د

بـه   ٠٥/٦حالي است كه متوسط اندازه واحدها در كـل كشـور از   

مقيـاس  ). ١٣٩٧پور و همكاران،  عيسي(هكتار رسيده است  ٠٧/٥

و اندازه واحدهاي توليدي از ايـن رو اهميـت دارد كـه از عوامـل     

ايش هزينـه توليـد و   وري و در نتيجـه افـز  مؤثر بر كـاهش بهـره  

ساندكويسـت و  (شود بازاريابي محصولات كشاورزي محسوب مي

بـر ايـن اسـت كـه پراكنـدگي      و باور عمومي ) ٢٠٠٦، ١آندرسون

كـاهش درآمـد خـالص     موجبقطعات زمين و كوچك بودن آنها 

بـا توجـه بـه      ).١٣٩٩انصـاري و همكـاران،   (شـود  ميكشاورزان 

در كشـور،   رزي و گنـدم محصولات كشـاو توليد  راهبردياهميت 

افـزايش كـارايي    بـراي ريـزي   ها و برنامه بهينه نهاده يريكارگ به

-يكي از چـالش  .)١٣٩٩محمديان و دليري، (ت توليد ضروري اس

هاي اصلي در بخش كشاورزي ايـران، تقسـيم زمـين و كوچـك     

                                                                                                
1- Sundqvist  & Andersson 

بنابراين، مهم است كـه قطعـه شـدن اراضـي     . مزارع است بودن

 سط هزينه توليد مورد مطالعه قرار گيردكشاورزي و اثر آن بر متو

در بحث توسعه روسـتايي نيـز   البته ). ١٣٩٩انصاري و همكاران، (

برخي معتقدنـد بـا   . شودحفاظت از مزارع خانوادگي مهم تلقي مي

ايجاد تغييرات ساختاري و شبيه شدن كشاورزي به ساير مشـاغل  

ضايلي كـه  ها و ف داري، ماندگاري مزارع خانوادگي و ارزش سرمايه

اين نوع از كشاورزي مروج و حامي آن بوده اسـت، مـورد تهديـد    

بـه همـين دليـل، حمايـت و     ). ٢٠٠٥، ٢اسـمال (اسـت   شـده  واقع

صيانت از مزارع خانوادگي و اين سبك از زنـدگي اهميـت يافتـه    

هـاي   آل ها و ايـده  است تا از اين طريق، به تحقق و تقويت آرمان

  ). ١٣٩٤عابدي سروستاني، (انساني در كشاورزي كمك شود 

وضـعيتي   عنـوان  به توانمي را اراضي خرد بودن پراكندگي و

زمـين جـداي از    قطعـه  چند داراي كشاورز يك در نظر گرفت كه

 ايـن ). ٢٠٠٧، ٣ساندسكوين و آندرسون(هم در يك منطقه باشد 

-بهـره  افزايش مانعي براي عنوان به كشورها از بسياري در پديده

، ٤آووتايـد و آگبـولا  (شـود  مي محسوب نوآوري و كشاورزي وري

نيـز  ) ٢٠١٠،  ٦كاوازاكي).  (٢٠١٠، ٥؛  مونكوك و همكاران٢٠١٠

ها منجر بـه افـزايش هزينـه توليـد     نشان داد كه پراكندگي زمين

هـا   ها و قيمت از تفاوت هزينه نظر صرفالبته . گرددكشاورزي مي

ي، مخـاطرات  در توليد محصول در مزارع بزرگ و مزارع خـانوادگ 

ين تـر  مهـم رفتن مزارع خانوادگي يكـي از  اجتماعي ناشي ازدست

، ٧دوگلايـوتي و همكـاران  (رود  مي شماربه ها آندلايل حمايت از 

براي مثال، به كشاورزان كوچك بـه عنـوان كارآفرينـان    ). ٢٠١٣

ها به عنـوان موضـوعي از   شود كه صيانت از آن مستقلي نگاه مي

شـايد بـه   ). ٢٠٠٢، ٨تامپسـون (باشـد   ميعدالت اجتماعي مدنظر 
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  ٤٣٣      خرد روستايي يمزارع خانوادگ زراعي منتخبمحصولات  يابيبازار ييكارآ يبررس قلي پور و همكارن،

مــيلادي از ســوي مجمــع عمــومي  ٢٠١٤همــين دلايــل ســال 

گـذاري   متحد به نام سـال كشـاورزي خـانوادگي نـام    سازمان ملل

  ). ٢٠١٢فائو، (گرديد 

باشـند،   يكي از مسايلي كه مزارع خانوادگي با آن روبـرو مـي  

هـا و   فعاليـت  توان تمام بازاريابي را مي. بازاريابي محصولات است

عملياتي تعريف كرد كه در جريان انتقال محصولات كشاورزي از 

بازاريـابي شـامل   . گيـرد  كننده نهايي صورت مي مزرعه تا مصرف

بندي  جا كردن محصولات در مزرعه، تبديل مقدماتي و درجه جابه

داري و بهبود كيفيت و  بندي كردن محصول به منظور نگه و بسته

زاد،  ؛ نعمتــي١٣٨٨كرباسـي،  (باشــد  ن مـي جلـوگيري از اتــلاف آ 

 مشكلات بازاريابي محصولات كشاورزي در ايران عمدتاً). ١٣٩١

 ـبـراي مثـال   . است بازاريابي سنتي ساختار از ناشي بـه   تـوان  يم

 اطلاعـات  نظـام  بازار محصولات كشاورزي، نبـود  ساختار ناقص

 بازار و دراختيار نداشتن اطلاعـات مهـم بازاريـابي بـراي فـروش     

توليد و بازاريابي، فقـدان متـولي    محصول، نامناسب بودن فناوري

 در دكننـدگان يتولضعيف  بازاريابي و مشاركت نهيزممشخص در 

؛ ١٣٨٨مقـدم،   دادرس(بازاريابي محصولات كشاورزي اشاره كـرد  

پـا و   مسايل بازاريابي بـراي كشـاورزان خـرده   ). ١٣٩١زاد،  نعمتي

رسـاني   ع به نبود نظام اطـلاع خانوادگي بيشتر است كه اين موضو

هاي بازاريابي براي اين قبيل كشـاورزان و   كارآمد و كمبود تشكل

بــالا بــودن ميــزان حاشــيه بازاريــابي بــراي اغلــب محصــولات  

لنگـرودي،   ؛ مطيعـي ١٣٧٥صدرالاشرافي، (گردد  كشاورزي بر مي

، هـا  مـت يق يداريبه ناپا توان يمعلاوه بر موارد ياد شده، ). ١٣٧٨

هزينـه بـالاي ضـايعات در طـول مراحـل       ،بودن توليداتفصلي 

 در دولـت  هـاي  يـت مختلف توليد و همچنين نامناسب بودن حما

توليدات روستايي اشاره  يابيبازار يها استيتوسعه بازار و س ينهزم

با  كننده مصرففاصله زياد بين ). ١٣٩٢توسلي و همكاران، ( نمود

ي از بازار مصرف، توليـد  ي زياد، دورها واسطهو وجود  دكنندهيتول

اندك و كافي نبودن تـوان مـالي در عرضـه محصـول بـه بـازار       

 باشـد  يم ـمناسب، از ديگر مشكلات اساسي كشاورزان خانوادگي 

بـا توجـه بـه اهميـت ايـن موضـوع،       ). ١٣٨٩بدرقه و همكاران، (

تحقيق حاضر به اين سوالات پاسخ داده است كه ميـزان كـارآيي   

اورزي در بين مزارع خـرد خـانوادگي بـه    بازاريابي محصولات كش

  ؟ باشند يمچه صورت است؟ و چه عواملي با آن در ارتباط 

  
  مباني نظري

 از يكـي  اراضـي  قطعـات  پراكنـدگي  و روستا در مالكيخرده

 را در سـهم  بيشـترين  و اسـت  ايران در كشاورزي ساختار عناصر

بـر   مدتاًع نظام اين. دارد برعهده زاييكشاورزي و اشتغال توليدات

-متكـي مـي   هكتار ١٠ كمتر دهقاني و خرد به موسوم واحدهاي

. باشـد مـي  خـانوار  يك برگيرنده معمولاً در برداربهره هر باشد كه

بـودن  هايي ماننـد پـائين  ويژگي داشتن با برداريبهره الگوي اين

 بـالا  منابع توليـد،  از بهينه استفاده عدم فني، دانش و سواد سطح

پـايين   كـارايي  و بودن نهايت غيراقتصادي در و دتولي هزينه بودن

 نظـام  سـاختار ). ١٣٩٧پـور و همكـاران،    عيسي(شود مي شناخته

 و تغييـر  دسـتخوش  زمـان  طول در ايران كشاورزي برداري بهره

 و گيـري شـكل  آن بـارزترين پيامـد   بنيادي گشـته كـه   تحولات

 همختلف بود مناطق در دهقاني و خرد برداري بهره نظام گسترش

-جنبـه  از گرچـه  برداريبهره نظام نوع اين استمرار و وجود .است

 مطلـوب  براي توليد كشاورزان انگيزه فردي در ايجاد مانند هايي

اما از نظر اقتصادي در سطح كـلان موجـب شـده     شود،مي تلقي

گـردد   مشكلات مختلفي مواجه و موانع با كشاورزي توسعه است

كسـب  هاي عمـده  از چالش يكي). ١٣٩٧پور و همكاران، عيسي(

محصـولات كشـاورزي، نـامنظم    توليد از پا خردهدرآمد كشاورزان 

بـه   شـده  محصـولات توليـد   بودن مسير بازاريابي و نحوه عرضه

توسـط  ها از قيمت پرداختـي   بازار و پايين بودن سهم دريافتي آن

دليـل  بيشتر كشاورزان و كارشناسان . كنندگان نهايي استمصرف

ــيآن  ــولات    را ناش ــازار محص ــاختار ب ــود در س ــايص موج از نق

فقدان رويكرد بازارمحور در بخش كشـاورزي  . دانندكشاورزي مي

هاي كشـاورزي و  ازجمله تعاوني ،هاي كشاورزانويژه در تشكلبه



  ١٤٠٠، زمستان ٤، شماره ٨جلد فصلنامه راهبردهاي توسعه روستايي،      ٤٣٤

بيشـتر و ورود عملـي و علمـي بـه فعاليـت      روستايي، لزوم توجه 

 ).١٣٩٩ان، زاده و همكارالهفيض( كندگوشزد ميبازاريابي را 

 دريافت توليدكننده كه قيمتي يعني توليدكننده قيمت اختلاف

 پـردازد، يكـي از مسـائلي    مي كننده مصرف كه دارد، با قيمتي مي

كشاورزي مد نظـر قـرار    محصولات بازاريابي در همواره است كه

توان بـه   در اين راستا مي). ١٣٨٤پور و همكاران، مهدي(گيرد  مي

يابي اشاره كرد كه يكي از معيارها در بررسـي  كارآيي بازارمفهوم 

بازاريابي بـه   كارايي. باشد يموضعيت بازار محصولات كشاورزي 

پـردازد، بـه    يم ـهاي بازاريابي  ينههزرابطه بين قيمت محصول و 

تـر بـا هزينـه     يمنطق ـطوري كه هرچه قيمـت محصـول رابطـه    

ازاريـابي  ، نظـام ب باشدشده در مسير بازاريابي داشته خدمات انجام

). ١٣٧٨چيذري و جـولايي،  (باشد  يم برخورداراز كارآيي بيشتري 

مطالعات مختلفي درباره كارآيي بازاريابي محصـولات كشـاورزي   

در  )١٩٩٩(بـراي مثـال هيـامي و همكـاران     . انجام شـده اسـت  

نتـايج  . مطالعه خود به بررسي بازاريابي برنج در فيليپين پرداختنـد 

هـاي   دي بين خريداران محلـي و واسـطه  نشان داد كه رقابت زيا

هـاي   همچنـين، كارخانـه  . بازاري براي خريد شلتوك وجـود دارد 

ترين عامل در بازاريابي و توزيـع ايـن محصـول     تبديل برنج، مهم

بررسـي حاشـيه بازاريـابي نشـان داد كـه اگـر       . اند در منطقه بوده

ــازار شــود و توســط   محصــول بلافاصــله بعــد از برداشــت وارد ب

قيمـت پرداختـي   % ١٠٠اران انبار نشود، در ايـن صـورت از   خريد

حاشيه بازاريـابي  % ٣٠نصيب توليدكنندگان و % ٧٠كننده،  مصرف

شـود كـه از ايـن مقـدار، سـهم خريـداران محلـي و         را شامل مي

% ١٠فروشـان تـا    و خـرده % ١٥كننـده تـا    ، تبديل%٥ها تا  واسطه

 افـت ياز ره بـا اسـتفاده   )١٣٩٧(دادمند و نـاجي عظيمـي   . است

 ـارز بـه  داده فازي يپوشش ليتحل  ـتول ييكـارا  يابي  در گنـدم  دي

 بهبـود  بـراي  كه دادند نشان پرداختند و هيدريحتربت شهرستان

 انرژي معادل توجه به با و كاهش ها رانهاده مصرف ديبا ييكارا

 ـ  مقـدار  در ورودي، كـاهش  يمصرف  ييكـارا  توانـد يمصـرف م

كودهـاي   مصرف در كاهش نيهمچن. دهد شيرا افزا كشاورزان

مـدرن آبيـاري در    هايروش و آلاتنيماش از استفاده و ييايميش

  . افزايش كارايي مؤثر بوده است

ســبز در در مطالعــه ديگــر پيرامــون توليــد و بازاريــابي زيــره

شهرستان سبزوار نشان داده شـد كـه بـازار ايـن محصـول كـارآ       

بازاريابي نيـز برابـر   و ضريب هزينه %) ٣٧كارآيي برابر (باشد  نمي

ــد % ١٧/٤١ ــرآورد گردي ــه   . ب ــان داد ك ــه نش ــن مطالع ــايج اي نت

ــدگان فقــط  ــه مصــرف خــود  % ٥/٢توليدكنن ــدي را ب ــره تولي زي

ها، دلالان و  رسانند و بقيه محصول، مسير بازاريابي به واسطه مي

از % ٥/٤٢كند كه از اين مقدار،  را طي مي%) ٥/٩٧(فروشان  عمده

باريكـاني و  (شود  فروشان خريداري مي مدهمحصول زيره توسط ع

در زمينه وضعيت بازاريابي برخـي محصـولات   ). ١٣٨٧همكاران، 

انجـام  ) ١٣٨٣(اي توسط نجفي و كـاظم نـژاد   كشاورزي، مطالعه

فروشـي   دهـد كـه در بـازار خـرده     اين مطالعه نشـان مـي  . گرديد

محصول برنج در استان فـارس، بـه دليـل بـالا بـودن سـرقفلي،       

هـا   فروشان تمايل به افزايش قيمت به منظور جبران هزينـه خرده

بدين ترتيب بازار محصول بـرنج از كـارايي نسـبتاً بـالايي     . دارند

برخوردار است و حاشيه بازار در سـطح منطقـي قـادر بـه جبـران      

طـور  در استان مازنـدران نيـز بـه   . هاي بازاريابي بوده است هزينه

-حداكثر است كـه در آن  فروشان در مسيرهايينسبي سهم عمده

در زمينـه بازاريـابي   . ها، كارايي قيمتي وكارايي كل حداقل اسـت 

اولين مسـير،  . محصول جو نيز دو مسير براي بازاريابي وجود دارد

فروش و بازاريابي محصول توسط توليدكننده در سر مزرعه بـوده  

، ٥/٠كه ميزان حاشيه ناكارايي قيمتـي، فنـي و كـل بـه ترتيـب      

دومـين مسـير، فـروش و    . درصد برآورد شده است ٦٣/٠و  ١٣/٠

بازاريابي محصـول توسـط توليدكننـده در بـازار شـهر بـوده كـه        

درصد  ٦٧/٠و  ١٤/٠، ٥٢/٠ناكارايي قيمتي، فني و كل به ترتيب 

در زمينه بازاريابي محصول ذرت، نتـايج نشـان   . برآورد شده است

-خشـك ي ذرتهـا  زارعان، كارخانه«داده است كه بازار در مسير 

زارعـان،  «باشد و در مسير  ، كاملأ ناكارا مي»كنندهكني و مصرف

، بازار از كـارايي نسـبتاً بـالايي    »كنندگانفروشان و مصرفعمده



  ٤٣٥      خرد روستايي يمزارع خانوادگ زراعي منتخبمحصولات  يابيبازار ييكارآ يبررس قلي پور و همكارن،

يكي از دلايـل كـارآيي نامناسـب بـازار ذرت نيـز      . برخوردار است

گـذاري   ها بـه دليـل سـرمايه    كردن ذرت در كارخانههزينه خشك

همچنـين، نتـايج بررسـي كـارآيي بـازار      . ستسنگين اوليه بوده ا

ترين مسـير  زميني در استان اردبيل نشان داد كه در طولانيسيب

فـروش و  فـروش، خـرده  بازاريابي كه شـامل توليدكننـده، عمـده   

باشد، ناكارايي قيمتي، فني و كل به ترتيب برابر  كننده ميمصرف

ريـابي،  است و با كاهش عوامـل بازا  ٣١٦/٠و  ٠٥٥/٠، ٢٦١/٠با 

نتايج مطالعه انجـام شـده دربـاره    . يابد مقادير ناكارايي كاهش مي

فرنگي در استان هرمزگان نيز نشـان داد  بازاريابي محصول گوجه

تـر از  كه به دليل بالا بودن ضايعات، ناكارايي بازاريابي كل، بزرگ

هـا نبـوده   يك بوده و حاشيه بازار قادر به جبران مجمـوع هزينـه  

پـور و همكـاران   مطالعه عيسي). ١٣٨٣نژاد، كاظمنجفي و (است 

 اقتصادي و تخصيصي فني، كارايي ميانگين كه داد نشان) ١٣٩٧(

 ٠٢/٣٤، ٠٦/٦٠، ٠٣/٦٠دهقاني به ترتيب برابـر بـا    و خرد مزارع

بوده است كه از ضعف در دانش فنـي، مـديريت مـزارع و توجـه     

  .  ناكافي به موضوع اقتصاد مقياس حكايت دارد

  

 هاد و روشموا

پژوهش حاضـر از نظـر هـدف و رويكـرد كـاربردي، از نظـر       

مقطعـي و از  پيمايشي، از نظر زمـان، تـك  - شناسي توصيفيروش

. آيـد حسـاب مـي  ها جزو تحقيقات ميـداني بـه  نظر گردآوري داده

جمعيــت مــورد مطالعــه شــامل تمــام كشــاورزاني بودنــد كــه در 

اشتغال داشـتند   صورت خانوادگي به كشاورزيشهرستان باشت به

)٢٠٠٠=N() .  ،ــت ــتان باش ــاورزي شهرس ــاد كش ــا ). ١٣٩٤جه ب

ــداد    ــوكران، تع ــول ك ــتفاده از فرم ــه روش   ٣٢٢اس ــاورز ب كش

-بـدين . اي براي مطالعه انتخاب شدند گيري تصادفي خوشه نمونه

دو بخـش شهرسـتان باشـت يعنـي بخـش      در هركدام از منظور 

كــوه مــره و دهســتان » روســتا٢٤«دهســتان ســرآبيز (مركــزي 

و » روستا٣٨« دهستان بوستان(و بخش بابويي ) »روستا ٤٧«خام

 ١٢٣كـه در مجمـوع شـامل    ) »روسـتا  ١٤«دهستان چاه تلخاب 

صورت تصادفي در هر روسـتا  شدند، انتخاب و سپس بهروستا مي

لازم بـه ذكـر   . كشاورز به عنوان نمونه انتخاب شدند ٥تا  ٣تعداد 

دقيقـه عـرض    ٢١درجه و  ٣٠ موقعيت باشت دراست شهرستان 

واقع شده است دقيقه طول جغرافيايي  ٩درجه و  ٥٠جغرافيايي و 

بـرخلاف   سـتان ايـن شهر . ارتفـاع دارد متر از سطح دريـا   ٧٩٢و 

 معتـدل  يوهـوا آباز كهگيلويه و بويراحمـد،   ديگر مناطق استان

در  باغـداري و دامـداري   ،كشاورزيي ها تيو فعال است برخوردار

 مـورد كشـت غالـب در منطقـه    . رونق زيادي دارد اين شهرستان

جــات  يفيصــشــامل گنــدم، جــو، ذرت، عــدس، مــاش، مطالعــه 

و ) جـات هندوانه، خربزه، طالبي، خيار، بادمجـان و سـاير صـيفي   (

-باشد و ساير محصولات مانند برنج، كلزا، دانـه ها مي يسبزانواع 

كشـت  نيز با وسعت كمتـري   چغندرقند، پياز و باقلا هاي روغني،

  ).  ١٣٩٩جهاد كشاورزي شهرستان باشت، ( شوند يم

آوري اطلاعات پرسشنامه بود كه با توجه به اهداف  ابزار جمع

شـده  براي سنجش قيمـت تمـام  . و سؤالات تحقيق تنظيم گرديد

ــنامه   ــك از محصــولات كشــاورزي، از پرسش ــده هــر ي توليدكنن

ــد محصــولات كشــاورزي وزارت جهــاد كشــاورزي  - هزينــه تولي

پرسشـنامه  ). ١٣٩٢كشاورزي،  مركز آمارگيري جهاد(فاده شد است

بازاريابي محصولات كشاورزي بـراي هـر يـك از عوامـل توليـد      

توليد - با استفاده از پرسشنامه هزينه. توسط محقق طراحي گرديد

هاي مراحل كاشت تا برداشت  و پرسشنامه بازاريابي، ميزان هزينه

 ـ   طور هزينهو همين ابي محصـولات تعيـين   هـاي فـروش و بازاري

در نهايـت،  ). ١٣٩٢كشـاورزي،   مركـز آمـارگيري جهـاد   ( گرديـد 

هـاي  كارآيي بازاريابي محصولات كشـاورزي بـا اسـتفاده از داده   

لازم . هاي ياد شده مورد بررسي قـرار گرفـت   حاصل از پرسشنامه

به ذكر است به دليل تنوع محصولات توليدي مزارع خـانوادگي و  

لعـه حاضـر بـه بررسـي كـارآيي بازاريـابي       گستردگي آن، در مطا

. محصولات زراعي عمده يعني گنـدم، ذرت و جـو پرداختـه شـد    

بدين منظور، ابتدا با استفاده از تعيين قيمت تمام شـده محصـول   

مورد نظر، ميزان حاشيه بازار و سپس وضعيت كـارآيي بازاريـابي   



  ١٤٠٠، زمستان ٤، شماره ٨جلد فصلنامه راهبردهاي توسعه روستايي،      ٤٣٦

بـدين  . محصولات به تفكيـك نـوع محصـول مشـخص گرديـد     

ركارآيي بازاريـابي بـه عنـوان متغيـر وابسـته و سـاير       ترتيب، متغي

متغيرها شامل متغيرهـاي فـردي و اقتصـادي بـه عنـوان متغيـر       

. مستقل توسط يك پرسشنامه ديگر مورد سـنجش قـرار  گرفـت   

متغيرهاي فردي شـامل سـن، ميـزان تحصـيلات و سـابقه كـار       

كشاورزي و متغيرهـاي اقتصـادي شـامل ميـزان درآمـد سـالانه       

و غيركشـاورزي، ميـزان هزينـه سـالانه كشـاورزي و       كشـاورزي 

غيركشاورزي، تعداد اعضاي كمك كار خانواده در كار كشـاورزي،  

تعداد كارگر، داشتن شغل دوم، تعداد وسايل نقليـه، ميـزان زمـين    

پنج گويـه  (، شاخص خدمات زيربنايي محل )ملكي، اجاره، مشاع(

ويـه پـنج   سـه گ (و شاخص خدمات مـالي  ) دو قسمتي بلي و خير

بـراي  ). ١جـدول  (گرديـد   مـي ) زيـاد  كم تا خيلي قسمتي از خيلي

هـاي   تعيين اعتبار و روايي محتوايي ابزار سنجش، ابتدا پرسشنامه

ين شده در اختيار اساتيد گروه اقتصاد كشـاورزي و همچنـين   تدو

گروه ترويج و آموزش كشاورزي دانشگاه علوم كشاورزي و منـابع  

ان اداره جهـاد كشـاورزي شهرسـتان    طبيعي گرگـان و كارشناس ـ 

سپس با انجام يك مطالعـه راهنمـا و تكميـل    . گرفت قرار باشت

نفر از كشاورزان خـانوادگي خـارج از محـدوده     ٣٠ها با  پرسشنامه

هاي پرسشنامه انجـام   تحقيق، اصلاحات لازم در سؤالات و گويه

هـاي مختلـف   ميزان ضريب كرونباخ آلفا بـراي قسـمت  . پديرفت

دست آمد كه بيانگر پايايي مناسـب ابـزار   به ٨/٧٧مه برابر پرسشنا

توليـد و  –ي پرسشنامه هزينهها دادهبراي تحليل . باشدنحقيق مي

ــرمبازاريــابي محصــولات كشــاورزي، از  ــزار ن ــراي  اف اكســل و ب

 ٢٠نسـخه   SPSS افـزار  نرمهاي توصيفي و استنباطي از از  تحليل

  . استفاده گرديد

  
 افراد مورد مطالعه ) اقتصادي- هاي فرديويژگي(متغيرهاي مستقل سطح سنجش . ١جدول 

  سطح سنجش  نام متغير
  نسبي  يميزان درآمد سالانه كشاورز

  ينسب  ميزان درآمد سالانه غيركشاورزي
  نسبي  ميزان هزينه سالانه كشاورزي

  نسبي  ميزان هزينه سالانه غيركشاورزي
  نسبي  رزيخانواده در كار كشاو كارتعداد اعضاي كمك 

  نسبي  تعداد كارگر
  اسمي  داشتن شغل دوم
  نسبي تعداد وسيله نقليه

  نسبي  ميزان زمين كشاورزي ملكي
  نسبي  يا اجارهميزان زمين كشاورزي 

  نسبي  ميزان زمين كشاورزي مشاعي
  ترتيبي  خدمات زير بنايي محل
  يا فاصله  شاخص خدمات مالي

  هاي تحقيق يافته: منبع

  

 را از نقطـه  محصـول  كـه  فعاليتي هرگونهاست  لازم به ذكر

كنـد، خـدمات بازاريـابي ناميـده      نزديـك  مصـرف  ه نقطهبتوليد 

 خـدمات شـامل   كشـاورزي ايـن   محصـولات  مـورد  در. شـود  مي

اسـتاندارد كـردن،    بنـدي و  درجـه  آوري محصول، جمعبرداشت و 

انبـارداري، تبليغـات،    و ونقـل، فـرآوري  حمل بندي و تبديل، بسته

ــا ــتاعتب ــت  ر و قيم ــذاري اس ــي(گ ــتاني و ١٣٩١زاد، نعمت ؛ اردس

ــاران،  ــاران، ١٣٨٤همك ــاري و همك ــه). ١٣٩٠؛ اللهي ــاي  هزين ه

سازي كالا از محل توليد  هاي آماده بازاريابي نيز به مجموع هزينه



  ٤٣٧      خرد روستايي يمزارع خانوادگ زراعي منتخبمحصولات  يابيبازار ييكارآ يبررس قلي پور و همكارن،

ايـن هزينـه توسـط توليدكننـدگان و     . شـود  تا مصرف اطلاق مي

حاشـيه   ).١٣٨٩ كلانتري و همكـاران، (شود  بازاريان پرداخت مي

صورت اختلاف بين قيمـت خريـد   بازاريابي در يك بازار رقابتي به

-هـا بـه   كننده و قيمت فـروش آن  وسيله مصرف يك محصول به

بنابراين، معيار اصـلي تعيـين   . وسيله توليدكننده تعريف شده است

حاشيه كل بازاريابي، اختلاف قيمت دريافتي توسط توليدكنندگان 

ابل توجه اين است كه كارايي به طـور كامـل   نكته ق. نهايي است

بـراي   معمولاً). ١٣٨٨كرباسي، (شود  در شرايط رقابت تعريف مي

هـاي بازاريـابي    محاسبه كارايي بازاريابي از نسبت ستانده به نهاده

روابـط مربوطـه بـه    ). ١٩٦٩، ١شـفرد و فـوترل  (شـود   استفاده مي

در رابطـه بـين   در زير آمده است كـارايي نظـام بازاريـابي     ترتيب

قيمت محصـول و هزينـه بازاريـابي طبـق فرمـول زيـر تعريـف        

  :)١٣٧٨چيذري و جولايي، (شود  مي
ME= (VA / CM × 100)  

ME=   كارايي بازاريابي

VA= افزوده محصول ارزش  

CM= هزينه خدمات بازاريابي 
 

  نتايج

؛ نتايج نشان داد كـه در سـال انجـام    هاي عمومي ويژگي

ين ســن كشــاورزان مــورد مطالعــه برابــر ميــانگ) ١٣٩٤(تحقيـق  

همچنين بيشترين تعداد . بود ٦٤/١٥سال با انحراف معيار  ٣٧/٤٨

سال و كمترين متعلق بـه   ٧٠تا  ٥١هاي سني  كشاورزان در گروه

 ١٩/٣٢ سابقه كار كشاورزي برابـر . سال بود ٩٠تا  ٧١گروه سني 

وانـي  دست آمـد و بيشـترين فرا  به ٧٧/١٥سال و با انحراف معيار 

. سـال بـود   ٣٥تا  ١٨سابقه كار مربوط به كشاورزان با سابقه كار 

و بـا انحـراف معيـار     ٦٧/٧هاي تحصيل برابر  ميانگين تعداد سال

بيشترين و كمترين فراواني به ترتيـب متعلـق   . دست آمدبه ٩١/٥

سواد و كشاورزان با مدرك تحصـيلات تكميلـي    به كشاورزان بي

                                                                                                
1 -Shepherd & Futrell 

اف معيار درآمد سالانه از كشاورزي بـه  ميانگين و انحر. بوده است

دســت آمــد كــه ميليــون تومــان بــه ٤٤/٢و  ٣٨/٢ ترتيــب برابــر

بيشترين و كمترين درصد فراواني به ترتيب متعلق به گروه كمتـر  

ميـانگين  . ميليون تومان بـود  ١٥تا  ١٠ميليون تومان و گروه  ٥از 

و  ٣٥/٣و انحراف معيـار درآمـد غيركشـاورزي بـه ترتيـب برابـر       

بيشترين درصد فراواني براي كشـاورزان بـا   . دست آمدبه ٩١٣/٠

ميليون تومـان و كمتـرين مقـدار نيـز بـه       ١٥تا  ١٠سقف درآمد 

. ميليون تومـان تعلـق داشـت    ٥كشاورزان با سقف درآمد كمتر از 

ميانگين هزينه سالانه كشاورزي در بين كشاورزان مـورد مطالعـه   

هـزار تومــان   ٧١٣٩معيـار   هـزار تومـان و انحـراف    ٤٧١١برابـر  

همچنين، بيشترين مقدار هزينـه سـالانه كشـاورزي    . دست آمد به

ميانگين و انحراف معيـار  . ميليون تومان متغير بود ٢٠تا  ١/١بين 

 ٦١٤/٤و  ١١٢/١٦هزينه سالانه غيركشاورزي نيز به ترتيب برابر 

ر ميانگين تعداد افراد خـانوار درگيـر د  . دست آمد ميليون تومان به

در بـين كشـاورزان مـورد مطالعـه     ) زنان و مردان(كار كشاورزي 

همچنين، شغل دوم اكثـر  . بود ٩٣/٠و با انحراف معيار  ٧/١برابر 

اكثـر كشـاورزان داراي   . افراد مورد مطالعه دامـداري بـوده اسـت   

و انحراف معيار  ٨٣/٢هكتار و با ميانگين  ٣تا  ١زمين ملكي بين 

و بـا انحـراف    ٥٥/٠اي نيز برابر  اجاره ميانگين زمين. بودند ٤٨/٢

اي از ايـن   خلاصـه  ٢جـدول  . دسـت آمـد   هكتـار بـه   ٧٧/١معيار 

  . دهد ها را نشان مي يافته

كارايي بازاريابي محصولات كشاورزي؛ در علم اقتصاد، هرچه 

ميزان كارايي بازاريابي به سـمت عـدد يـك ميـل كنـد، بـازار از       

رتي كه مقدار عددي كـارآيي  در صو. كارايي بيشتر برخوردار است

بيشتر از يك باشد، اين كـارآيي بـه نفـع توليدكننـده و بـه ضـرر       

در مقابل، كارآيي كمتر از عدد يـك  . گردد كننده تفسير ميمصرف

بـا كـاهش   . كننـده اسـت  بيانگر ضرر توليدكننده و نفـع مصـرف  

ــم    ــدگان و ه ــي، هــم توليدكنن ــادير منف ــه ســمت مق ــارايي ب ك

هـاي   يافتـه . شـوند  بيشـتري متحمـل مـي   كنندگان ضـرر   مصرف

از كشاورزان مورد مطالعـه  % ٣/٠تحقيق حاضر نشان داد كه فقط 



  ١٤٠٠، زمستان ٤، شماره ٨جلد فصلنامه راهبردهاي توسعه روستايي،      ٤٣٨

ــاورزي     ــولات كش ــابي محص ــه بازاري ــارآ در زمين ــازار ك داراي ب

ــازار  ٧/٩٩باشــند و بقيــه كشــاورزان يعنــي  مــي درصــد، داراي ب

  ).٣جدول (ناكارآمد هستند 

  
  توزيع فراواني متغيرها .٢جدول 

  بيشينه  كمينه  انحراف معيار  ميانگين  متغير
  ٩٠  ٢٠  ٦٤/١٥  ٣٧/٤٨  )سال(سن 

  ٧٣  ٤  ٧٧/٣٢  ١٩/٣٢  )سال(سابقه كار كشاورزي 
  ١٦  ٠  ٩١/٥  ٧٦/٧  )سال(ميزان تحصيلات 
  ١٨٢  ٤/٠  ٥٦/١  ٣٨/٢  )ميليون تومان(درآمد سالانه كشاورزي 

  ٣٤  ٠  ٩١٣/٠  ٣٥/٣  )ميليون تومان(درآمد سالانه غيركشاورزي 
  ٥٠  ١٥/٠  ١٣٩/٧  ٧١١/٤  )ميليون تومان(ه سالانه كشاورزي هزين

  ٣٠  ٥  ٦١٤/٤  ١١٢/١٦  )ميليون تومان(هزينه سالانه غير كشاورزي 
  ٥  ٠  ٩٣/٠  ٧/١  )نفر(تعداد اعضاي كمك كار خانواده در كار كشاورزي 
  ٥  ٠  ٥٩/٠  ٣٧/٠  )نفر(تعداد كارگر به كار گرفته شده در كار كشاورزي 

  ٢٠  ٠  ٤٨/٢  ٨٣/٢  )هكتار( اندازه زمين ملكي
  ١٢  ٠  ٧٧/١  ٥٥/٠  )هكتار(اي  اندازه زمين اجاره

  ٢٠  ٠  ٧٤/٢  ٩١/٠  )هكتار(اندازه زمين مشاعي 
  ١١  ٣  ٤٤/٢  ٧٣/٥  خدمات مالي كشاورزي

  های تحقيق يافته: منبع

  
  توزيع فراواني ميزان كارايي بازاريابي محصولات كشاورزي .٣ جدول

  درصد تجمعي  درصد  فراواني  ميزان كارايي
  ٢/١٣  ٢/١٣  ٤٢  ٥/٠تا 

  ٥/٢٤  ٣/١١  ٣٧  ٩٩/٠تا  ٥/٠
٨/٢٤  ٣/٠  ١  ١  

  ١/٥٠  ٣/٢٥  ٨٣  ٥/١تا  ٠١/١
  ٤/٧١  ٣/٢١  ٦٧  ٢تا  ٥١/١
  ١٠٠  ٦/٢٨  ٩٢  به بالا ٢

  ٧٤/٠ =واريانس ،٨٦/٠ =انحراف معيار ،٥٠/٢ =ميانگين ، -٦٠/٩ =كمينه   ،٦٤٩ =بيشينه 
  .يافته هاي تحقيق: منبع

  

هاي بازاريابي؛ وضعيت مسيرهاي بازاريابي محصـولات  مسير

نشـان داده شـده    ٤كشاورزي كشاورزان مورد مطالعه در جـدول  

تـوان نتيجـه گرفـت كـه بيشـترين       ها مـي  با توجه به يافته. است

هـا،   مسـير تعـاوني  : مسيرهاي مورد استفاده به ترتيب عبارتنـد از 

ه، مسـير  ها، مسير عرضه مسـتقيم بـه مصـرف كننـد     مسير دلال

فروش به خريداران محلي، مسـير فـروش بـه خـرده فروشـان و      

  .مسير فروش به عمده فروشان

 ١توزيع مسيرهاي بازاريابي محصولات كشـاورزي در شـكل   

بر اين اساس، به ترتيـب بيشـترين تـا كمتـرين     . آورده شده است

 ٢، مسـير  )توليدكننده بـه تعـاوني  ( ١مسير بازاريابي شامل مسير 

، )كننـده بـه دلالان  توليـد ( ٣، مسـير  )فروش هه به عمدتوليدكنند(

كننـده بـه   توليـد ( ٥، مسـير  )فـروش كننده به خردهتوليد( ٤مسير 

بـوده  ) كننـده كننده به مصـرف توليد( ٦و مسير ) خريداران محلي

  .است

  

  



  ٤٣٩      خرد روستايي يمزارع خانوادگ زراعي منتخبمحصولات  يابيبازار ييكارآ يبررس قلي پور و همكارن،

  
 مسيرهاي بازاريابي محصولات كشاورزي .٤جدول 

  استفاده  عدم استفاده  مسيرهاي بازاريابي
  )درصد(فراواني   )درصد(فراواني   

  )٣/٥٥( ١٧٨  )٧/٤٤( ١٤٤ )*١(توليدكننده به تعاوني
  )١/٧( ٢٣  )٩/٩٢( ٢٩٩  )٦(فروش توليدكننده به عمده

  )٥/١٦( ٥٣  )٥/٨٣( ٢٦٩  )٢(توليدكننده به دلالان
  )٧/٨( ٢٨  )٣/٩١( ٢٩٤  )٥(توليدكننده به خرده فروش
  )٦/١٠( ٣٤  )٤/٨٩( ٢٢٨  )٤(توليدكننده به خريدار محلي

  )٩/١٤( ٤٨  )١/٨٥( ٢٧٤  )٣(كنندهتوليدكننده به مصرف
  .باشد اعداد داخل پرانتز بيانگر درصد مي*هاي تحقيق       يافته: منبع

  

 
  مسيرهاي بازاريابي محصولات كشاورزي .١شكل 

 

ــار ــتگي ك ــا ويژگــيآهمبس ــابي ب ــاي  يي بازاري ه

كـه آيـا بـين     ؛ براي پاسخ به اين سـؤال اقتصادي كشاورزان

هـاي اقتصـادي    كارآيي بازاريابي محصولات كشاورزي و ويژگـي 

اي وجـود دارد يـا خيـر، از ضـريب همبسـتگي       كشاورزان رابطـه 

براي تعيين رابطه همبسـتگي  . پيرسون و اسپيرمن استفاده گرديد

بين متغيرهاي ميـزان درآمـد سـالانه كشـاورزي، ميـزان هزينـه       

انواده در كـار كشـاورزي، تعـداد    سالانه، تعداد افراد كمك كار خ ـ

اي و مشـاعي بـا    كارگر مورد استفاده، اندازه زمين ملكـي، اجـاره  

كارايي بازاريـابي محصـولات كشـاورزي از ضـريب همبسـتگي      

پيرسون استفاده گرديد و براي متغيرهاي خدمات زيربنايي محـل  

. و خدمات مالي از ضريب همبستگي اسپيرمن استفاده شده اسـت 

دهـد كـه مقـدار عـددي      نشان مي ٥بررسي در جدول نتايج اين 

كارآيي بازاريابي محصولات كشاورزي بـا ميـزان درآمـد سـالانه     

كشاورزي، تعداد كارگر مورد اسـتفاده، خـدمات مـالي و خـدمات     

دار دارد، بـه عبـارت ديگـر بـا      زيربنايي محل رابطه مثبت و معني

بازاريـابي  افزايش اين متغيرها بخش بيشتري از منافع حاصـل از  

كارآيي بازاريابي . محصول به سمت توليدكننده هدايت شده است

كار خانواده در كار كشاورزي، انـدازه زمـين   با تعداد اعضاي كمك

در عين حـال،  . داري نداشت اي و زمين مشاعي رابطه معني اجاره

كارآيي بازاريابي محصولات كشاورزي بـا ميـزان هزينـه سـالانه     

ين كشاورزي ملكـي داراي رابطـه منفـي و    كشاورزي و اندازه زم

به عبارت ديگر بـا افـزايش انـدازه زمـين ملكـي و      . دار بود معني

هزينه سالانه كشاورزي مقدار عددي كـارآيي بازاريـابي، كـاهش    

  . يابدمي

هاي كشاورزان؛ بـراي مقايسـه    كارآيي بازاريابي در بين گروه

هاي مختلـف   كارآيي بازاريابي محصولات كشاورزي در بين گروه

كشاورزان از نظر تعداد كارگر مورد استفاده، ميزان درآمـد سـالانه   

از كشاورزي، ميـزان هزينـه سـالانه كشـاورزي، تعـداد اعضـاي       

كار خانواده در كار كشـاورزي و انـدازه زمـين كشـاورزي از      كمك

  .ويتني استفاده گرديد- آزمون من



  ١٤٠٠، زمستان ٤، شماره ٨جلد فصلنامه راهبردهاي توسعه روستايي،      ٤٤٠

    
  اي اقتصادي كشاورزانه همبستگي كارايي بازاريابي با ويژگي .٥جدول 

 داري سطح معني  ضريب همبستگي  متغير

  ٠٠٠/٠  ٣٨١/٠**  ميزان درآمد سالانه كشاورزي
  ٠٠٤/٠  - ٥٩/١**  ميزان هزينه سالانه كشاورزي

  ١٧٢/٠  - ٧٦/٠  تعداد افراد كمك كار خانواده در كار كشاورزي
  ٠٠٠/٠  ٢١٥/٠**  )زن و مرد(تعداد كارگر مورد استفاده 

  ٠٢٨/٠  -١٢٣/٠*  كشاورزي ملكي اندازه زمين
  ٣٧٦/٠  ٠٥٠/٠  اي اندازه زمين كشاورزي اجاره

  ١٤٣/٠  ٠٨٢/٠  اندازه زمين كشاورزي مشاعي
  ٠٠٥/٠  ١٥٧/٠**  خدمات زيربنايي محل

  ٠٠٠/٠  ٢٣٩/٠**  خدمات مالي
  درصد ٩٩داري در سطح  معني** درصد،  ٩٥داري در سطح  معني*  ،يافته هاي تحقيق: منبع

  

استفاده از اين آزمون اين بود كه توزيع فراوانـي متغيـر   دليل 

- كارآيي بازاريابي محصولات كشاورزي بـا آزمـون كولمـوگروف   

اسميرنوف مـورد بررسـي قـرار گرفـت و ايـن توزيـع غيرنرمـال        

دهـد كـه    نشـان مـي   ٦نتايج اين بررسي در جـدول  . دست آمد به

بـا  ) ر سـال د(ميليون تومان  ٢٠گروه كشاورزان با سقف درآمد تا 

در (ميليـون تومـان    ٢٠گروه كشاورزان با درآمد سالانه بيشـتر از  

از نظر كارآيي بازاريابي محصولات كشـاورزي بـا يكـديگر    ) سال

دار داشتند، به طوري كـه گـروه دوم، داراي كـارآيي     تفاوت معني

همچنين، گروه كشاورزان با سـقف هزينـه   . بازاريابي بيشتري بود

با گروه كشاورزان با سـقف هزينـه   ) در سال( ميليون تومان ١٠تا 

از نظـر كـارآيي بازاريـابي    ) در سـال (ميليون تومـان   ١٠بيشتر از 

دار داشت، به طوري كه گـروه   محصولات كشاورزي تفاوت معني

  . دوم، داراي كارآيي بازاريابي بالاتري بود

             
 ي مختلف كشاورزانها گروهارع خانوادگي در بين مقايسه كارايي بازاريابي محصولات كشاورزي مز. ٦جدول 
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  هاي تحقيق يافته: منبع



  ٤٤١      خرد روستايي يمزارع خانوادگ زراعي منتخبمحصولات  يابيبازار ييكارآ يبررس قلي پور و همكارن،

  

هكتار با  ٥/١هاي كشاورزان با اندازه زمين كشاورزي تا  گروه

هكتار نيـز   ٥/١گروه كشاورزان با اندازه زمين كشاورزي بيشتر از 

ريابي محصولات كشاورزي با يكـديگر تفـاوت   از نظر كارآيي بازا

دار داشتند و كارايي بازاريابي گـروه دوم در سـطح بـالاتري     معني

هـاي مـورد مقايسـه از ايـن نظـر تفـاوت        ساير گروه. قرار داشت

  .داري با يكديگر نداشتند معني

كارآيي بازاريابي در مسيرهاي مختلف ؛ براي مقايسه كـارآيي  

ورزي در مسيرهاي مختلف بازاريـابي از  بازاريابي محصولات كشا

دليـل اسـتفاده از ايـن    . آزمون كروسكال واليس اسـتفاده گرديـد  

آزمــون ايــن بــود كــه توزيــع فراوانــي متغيــر كــارآيي بازاريــابي 

اسـميرنوف مـورد   - محصولات كشاورزي با آزمـون كولمـوگروف  

نتايج ايـن  . دست آمد بررسي قرار گرفت و اين توزيع غيرنرمال به

دهد كه كارآيي مسـيرهاي مختلـف    نشان مي ٧ي در جدول بررس

دار دارند و ميزان كـارآيي مسـير   بازاريابي با يكديگر تفاوت معني

از همه بيشـتر و مسـير   » ها توليدكننده به عمده فروش«بازاريابي 

  . از همه كمتر بود» توليدكننده به دلالان«

  
  ت کشاورزیکارايی مسيرهای مختلف بازاريابی محصولا .٧جدول 

  داري سطح معني  كاي اسكوير  اي ميانگين رتبه  مسير بازاريابي
  ٠١٨/٠  ٦٨/١٣  ٩٦/١٧١ يتوليدكننده به تعاون

      ٣٥/١٨١  فروش توليدكننده به عمده
      ٩٤/١٣٣  توليدكننده به دلالان

      ٦٣/١٥٩  توليدكننده به خرده فروش
      ٢٨/١٥٦  توليدكننده به خريدار محلي

      ٧٨/١٥٣  مصرف كننده توليدكننده به
  هاي تحقيق يافته: منبع

  

  گيري نتيجه

از كشـاورزان از  % ٣/٠نتايج تحقيق حاضر نشان داد كه فقط 

. برخـوردار بودنـد  ) كـارآيي برابـر يـك   (كارآيي بازاريابي مطلوب 

همچنين بـراي اكثـر كشـاورزان مـورد مطالعـه، قيمـت فـروش        

مسـير بازاريـابي    هاي انجام شـده در  محصولات تناسبي با هزينه

هـاي   نداشته است و كشاورزان قيمت بيشتري را نسبت به هزينـه 

اين نوع بازاريابي به نفع توليدكننـده  . اندانجام شده دريافت داشته

نتيجه حاضـر بـا مطالعـات     .شود كننده تمام مي و به ضرر مصرف

باشد، زيرا آنان نشان دادنـد  راستا ميهم) ١٣٩١(پور و آستينه علي

ترين هزينه مربوط به توليد به دليل تبديل محصول بوده كـه  بيش

همچنـين نتـايج مطالعـات    . هزينه آن بر عهده توليدكننده اسـت 

در ) ١٣٩٩(و محمــديان و دليــري ) ١٣٩٩(انصــاري و همكــاران 

راستاي كاهش هزينه توليد و بازاريابي محصولات كشـاورزي بـا   

د كشـاورزان مـورد   نتـايج نشـان دا  . باشدراستا مينتيجه فوق هم

مطالعه براي فروش محصولات كشاورزي از مسـيرهاي متنـوعي   

اند و در مقايسه اين مسيرها بـا يكـديگر، بيشـترين    استفاده كرده

و كمتـرين  » توليدكننده به عمده فروش«كارآيي مربوط به مسير 

. بـوده اسـت  » توليدكننـده بـه دلالان  «كارآيي مربوط به مسـير  

خانوادگي نياز دارد با داشتن اطلاعات كافي از  برداربنابراين، بهره

فرآيند توليد و بازاريابي و استفاده از فناوري مناسب قادر گردد بـا  

كاهش هزينه توليد و انتخاب مسير مناسـب فـروش و بازاريـابي،    

اين نتايج با تحقيقـات  . سهم بيشتري از سود را نصيب خود نمايد

ازاريـابي داخلـي مركبـات    دربـاره ب ) ١٣٨٤(اردستاني و همكاران 

دربـاره حاشـيه بازاريـابي    ) ١٣٩١(پور و آسـتينه  شمال ايران، علي

دربـاره  ) ١٣٨٤(حيدري و چيـذري  برنج در استان گلستان، حاجي

مسيرهاي بازاريابي و تحليل اقتصادي حاشيه بازاريابي محصـول  



  ١٤٠٠، زمستان ٤، شماره ٨جلد فصلنامه راهبردهاي توسعه روستايي،      ٤٤٢

ــاران   ــاني و همك ــران، باريك ــل ) ١٣٨٧(ذرت در اي ــاره تحلي درب

ســبز در شهرســتان ســبزوار و يــد و بازاريــابي زيــرهاقتصــادي تول

درباره كارايي فني مزارع سـورگوم  ) ١٣٩٢(نورعليزاده و همكاران 

ايــن در حــالي اســت كــه ســطح . باشــدراســتا مــيجــارويي هــم

تحصيلات كشاورزان با كارآيي بازاريابي آنان داراي ارتباط مثبـت  

ان، ميـزان  دار بود و با افزايش سطح تحصـيلات كشـاورز   و معني

لذا لازم است انگيزه ورود . يافتكارايي بازاريابي آنان افزايش مي

افـراد بـا تحصـيلات بـالاتر و بــا تـوان علمـي بيشـتر در حرفــه        

دليـل سـطح پـايين    از طـرف ديگـر، بـه   . كشاورزي فراهم گـردد 

تحصيلات در بين كشاورزان مورد مطالعه لازم است ابتـدا زمينـه   

هاي كشاورزي آنان بـا ارائـه خـدمات    هافزايش معلومات و دانست

پـور و همكـاران دربـاره    مطالعـات عيسـي   .ترويجي فراهم شـود 

برداري دهقـاني بـا   كارايي فني، تخصيصي و اقتصادي نظام بهره

سطح تحصيلات و سابقه فعاليت كشـاورزي  (توجه به دانش فني 

-راسـتا مـي  با نتيجه تحقيق حاضر هـم ) و استفاده بهينه از منابع

ــابي  . دباشــ نتــايج تحقيــق حاضــر نشــان داد كــه كــارآيي بازاري

، تعـداد كـارگر   يمحصولات كشاورزي با درآمد سالانه از كشاورز

شده، خدمات زيربنايي محل و خـدمات مـالي، داراي    كار گرفتهبه

دار و بـا ميـزان هزينـه سـالانه كشـاورزي و       رابطه مثبت و معني

بنابراين، بـا  . دار بود عنياندازه زمين ملكي، داراي رابطه منفي و م

افزايش هزينه كشاورزي و اندازه زمين ملكـي، كـارايي بازاريـابي    

كـارآيي  رابطـه  يكـي از نتـايج جالـب توجـه،     . كاهش يافته است

بازاريابي محصولات كشاورزي با اندازه زمين زراعـي و همچنـين   

سواد كشاورزان بود، زيرا كشاورزاني كه زمين زراعي آنان بيش از 

هكتار بود، كارايي بازاريابي بهتري نسبت به ساير كشاورزان  ٥/١

سـواد،   همچنين، كشاورزان باسواد نسبت به كشاورزان بي. داشتند

بنابراين، سـوادآموزي  . از كارايي بازاريابي بيشتري برخوردار بودند

پـا از عوامـل ضـروري بهبـود كـارآيي      كشاورزان و دهقانان خرده

. باشـد زي اين گروه از كشاورزان مـي بازاريابي محصولات كشاور

هاي تحقيق حاضر كه نشان داد افزايش امكانـت   با توجه به يافته

مالي و خدمات زيربنايي تاثير مثبت بـر نفـع توليدكننـدگان دارد،    

امكانات مالي و خدمات زيربنايي بازاريابي بـراي  شود  پيشنهاد مي

 ـكشاورزان خرده -ارات كـم پاي خانوادگي از طريق اختصاص اعتب

همچنين اقدامات لازم بـراي اعمـال مـديريت    . بهره فراهم گردد

هـاي توليـد و بازاريـابي بـا ارائـه       ينـه هزمنظور كاهش مناسب به

ي ترويجـي و همچنـين   هـا  سازماني مناسب از طريق ها آموزش

در اين . افزايش آگاهي كشاورزان از وضعيت بازاريابي دنبال گردد

يت از كشاورزان خانوادگي با اعمـال  راستا، مشاركت دولت در حما

هـا   يمتقي بازاريابي براي جلوگيري از افزايش ها نظامنظارت بر 

تواند مفيد  يمي ا واسطهو جلوگيري از سودجويي عوامل بازاري و 

هـاي  هـاي مـالي ماننـد وام   آوردن حمايتهمچنين، فراهم. باشد

از مسـير   تواند به كشاورزان كمك نمايدمدت ميبهره و كوتاهكم

بازاريابي توليدكننده به دلالان كمتر اسـتفاده نماينـد و محصـول    

خود را به ساير عوامل بازاريابي كه كارآيي بـالاتري دارنـد ارائـه    

تشكيل تعاوني براي كمك به بهبود بازاريـابي محصـولات   . نمايد

تـرويج الگـوي كشـت مناسـب نيـز      و  كشاورزي مزارع خانوادگي

ارآيي بازاريابي محصولات كشاورزي كمك تواند به افزايش كمي

  . نمايد

  

  منابع

ــر . ١٣٩٩. ا .و ســلامي، ح. ف حســني ديارجــان، ،.و انصــاري، اث

خردي و پراكندگي اراضي زارعي بر هزينه توليد محصـولات  

). گندم ديم در اسـتان گـيلان  : عه ي مورديمطال. (كشاورزي

): ٣( ٥١- ٢مجله تحقيقات اقتصاد و توسعه كشاورزي ايـران،  

٣٩٣- ٤١٢ .  

نقش ترويج . ١٣٩٠. ح و دلبري، ز. ، اپيرمرادي، .ص. ، ماللهياري



  ٤٤٣      خرد روستايي يمزارع خانوادگ زراعي منتخبمحصولات  يابيبازار ييكارآ يبررس قلي پور و همكارن،

ــاورزي  ــولات كش ــابي محص ــي و  .در بازاري ــه آموزش ماهنام

   .٢٣): ١(٧، پژوهشي غذا

. محجــازي فــر، ، ســالار، م  و .ح. غايراجيــان،  ،.ر. س اصــغري،

ــوزه   ت. ١٣٩٥ ــولي در ح ــانوادگي چندمحص ــزارع خ ــعه م وس

دومين كنگره . دامپروري در اقليم هاي خشك و نيمه خشك

، سراسري در مسير توسعه علـوم كشـاورزي و منـابع طبيعـي    

  .گرگان

بررسـي بازاريـابي   . ١٣٨٤. و خالدي، ك. سي، مطو، .، ماردستاني

ششمين ). مطالعه موردي پرتقال(داخلي مركبات شمال ايران 

انجمـن اقتصـاد    :مشـهد  ،كنفرانس اقتصاد كشـاورزي ايـران  

  . ١- ١٨: كشاورزي ايران، دانشگاه فردوسي مشهد

اداره . ١٤٠٠. آمارنامه محصـولات كشـاورزي شهرسـتان باشـت     

اسـتان كهگيلويـه و   . ايرنـا . ان باشـت جهاد كشاورزي شهرست

  .بويراحمد

 .، مقنـدالي و  .، مرافعـي ، .ي، مسـلوك ، .ح.اپيرمـرادي،  ، .، عبدرقه

ــابي   . ١٣٨٩ ــام بازاري ــي در نظ ــاي ترويج ــي راهكاره بررس

  . ١- ٨. محصولات كشاورزي در كشور ايران

تحليــل . ١٣٨٧. ، نشاهنوشــيو . ر محمــدزاده،، .، اباريكــاني

ــبز   ــره س ــابي زي ــد و بازاري ــوردي (اقتصــادي تولي ــه م مطالع

 ٦٤، مجلـه اقتصـاد كشـاورزي و توسـعه     .)شهرستان سـبزوار 

)١١٩- ١٣٧):  ١٦.  

، رادو پزشـكي . م چيـذري، ، .س.ف سلطانيان، خليفه ،.، بتوسلي

هاي بازاريـابي محصـولات   ضعيت و تنگنابررسي و .١٣٩٢. غ

: تهران، ششمين كنفرانس اقتصاد كشاورزي. كشاورزي ايران

   .دانشگاه تربيت مدرس

بـرداران  آمـار بهـره  . ١٣٩٤. جهاد كشـاورزي شهرسـتان باشـت    
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Abstract 

The importance of the market for agricultural products is as important as the production of 
the product. However, marketing has always been one of the major problems of smallholder 
and family farmers. The present descriptive survey research has investigated the marketing 
efficiency of agricultural products of rural small family farms. The study population included 
2000 family farmers in Basht county in Kohgiluyeh and Boyer-Ahmad provinces. Using the 
Georgian and Morgan table, 322 of them were studied by random cluster sampling. A 
questionnaire was used to collect information, the validity of which was confirmed by 
referring to university professors, and its reliability was confirmed by Cronbach's alpha 
coefficient. The results showed that the marketing efficiency of family farm agricultural 
products is equal to 2.5. In other words, one unit increase in product costs, 2.5 units in price 
increase, which is to the benefit of the producer and and not the consumer. However, with 
increasing levels of education, annual agricultural income, number of workers, local 
infrastructure services, and financial services, the marketing efficiency of products increases. 
Also, increasing in size of the owned land is inversely related to the numerical value of 
marketing efficiency. In other words, as the size of owned land increases, the numerical value 
of marketing efficiency decreases. With increasing in the annual cost of agriculture, the 
amount of marketing efficiency decreases. The results showed that the marketing efficiency of 
agricultural products of literate farmers as well as farmers with arable land size more than 1.5 
hectares was higher than other farmers. In sum, only 0.3% of farmers had marketing with the 
desired efficiency (equal to one), and the highest efficiency was related to the path of 
producers to wholesalers. Establishing marketing cooperatives and promoting a suitable 
cultivation pattern are among the suggestions of the present study to increase the marketing 
efficiency of agricultural products. 
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