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Abstract 

Although Sistan and Baluchestan Province is renowned for its handicrafts and has the potential to contribute 

significantly to the local economy, the industry has not yet met expectations. The downturn in demand in the 

handicraft market has not only eroded the incentive to enter this industry, but also made some people 

unemployed in this area and had other side effects, such as an increase in rural-to-city migration and the lack of 

production of some handicrafts. In this regard, the purpose of this study is to evaluate and rate barriers to market 

development in the handicraft cooperatives of this province. The current research adopts an applied and 

quantitative approach, gathering essential information through questionnaires and interviews with practitioners 

and experts in the field within Sistan and Baluchestan province. A total of 40 questionnaires were collected in 

2022 and subjected to analysis employing both descriptive and inferential statistics methodologies. The results 

show that the limited holding of national or international exhibitions of handicrafts, investors' unwillingness to 

invest in handicrafts due to restrictive mechanisms and inadequate public propaganda to recognize the effects of 

handicrafts (especially tourists) are the most important barriers to the development of handicraft market are. The 

lack of design and use of integrated and scientific marketing systems for selling products by manufacturing 

companies, and the inability to sell handmade products directly by manufacturers, are also serious barriers to the 

lack of development of the province's handicraft market. However, the mismatch of provincial handicraft 

production with consumer tastes, diversity and product attractiveness is not a serious obstacle to the development 

of crafts markets.  
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 مقاله پژوهشی

 و بلوچستانهای صنایع دستی روستایی استان سیستان موانع توسعه بازار تعاونی تحلیل

 
 3علیرضا کرباسی و*2، علی سردارشهرکی1مرتضی یعقوبی

 4144شهریور  6 تاریخ دریافت: 

 4144بهمن  11تاریخ بازنگری: 

 4141اردیبهشت  12تاریخ پذیرش:  

 

 چکيده

افتراد بته های كشتور حرفته بخت  قابتل تتوجهی از هايی است كه نسبت به ستاير استتآناستان سيستان و بلوچستان، يکی از استآن

دستی نه تنها انگيزه ورود بته صنايعدستی اختصاص دارد، هرچند انتظارات شاغلين اين صنعت برآورده نشده است  ركود تقاضا در بازار صنايع

ز اين صنعت را از بين برده بلکه موجب بيکار شدن برخی شاغلين در اين حوزه شده و اثرات جانبی ديگری همچون افزاي  روند مهتاجرت ا

بندی موانتع توستعه بتازار دستی را داشته است  در اين راستا، هدف پژوه  حاضر، ارزيابی و رتبهصنايعروستا به شهر و عدم توليد برخی از 

نامه و مصتاحبه دستی اين استان است  تحقيق حاضر كاربردی و كمی است و اطلاعات مورد نيتاز بتا استتفاده از پرست های صنايعتعاونی

 روش از استتفاده بتابترای ايتن منظتور،  فعالين و صاحب نظران اين حوزه در استان سيستان و بلوچستان استخرا  شتده استت  ح وری با

  استت شتده ليتتحل یاستتنباط و یفيآمار توص یهاو با استفاده از روش یگردآور 0010نامه  در سال پرس  01تعداد  هدفمند یريگنمونه

 یرهايارتباط متغ و دمن،يفربا استفاده از آزمون  یدستعيصناموانع توسعه بازار  یبندرتبه ،یاتک نمونه یمون تبر آز هيبا تک هاهيآزمون فرض

كته  دادنشتان  جينتتا  شتدند انجتام سيوالت كروسکال و ويتنی-من وي یناپارامتر یهابا موانع توسعه بازار با توجه به آزمون یشناختتيجمع

موانتع  نيتترمهتم بيو تبليغات ناكافی به ترت یدستعيصنادر حوزه  یگذارهيگذاران به سرماهيسرما ليعدم تما ها،شگاهيمحدود نما یبرگزار

 یمحصتول، متانع تيمصرف كننده، تنوع و جتذاب قهياستان با سل یدستعيصنا ديوجود عدم تطابق تول نيهستند  با ا یدستعيصناتوسعه بازار 

   شودیمحسوب نم یدستعياصن یدر توسعه بازارها یجد

 

 بلوچستان و ستانيس ها،ی، تعاونیدستعيصنابازار  ،یبندرتبه: یديكل كلمات
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 مقدمه

و  یاقتصاد ،یاجتماع راتييتغ از یامجموعه يیتوسعه روستا

  يو افتزا یبهبتود بتازده كته استتروستتا  طيدر مح یفرهنگ

 ه،يل سط  تغذحداقل قابل قبو نيتأم ان،يياشتغال و درآمد روستا

 یدستتاوردها نيتترمهم ازمسکن، آموزش و پرورش و بهداشت 

 ی(  اگرچته روستتا و زنتدگ0100 ،0همکتاران و آراباشتد )یآن م

 نقت  یكشتاورز و شتده نيعجت یكشتاورز تيبا فعال يیروستا

دارد، امتا در سته دهته  يیتوسعه روستتا یهاتيفعال در را یاصل

ختار  از  تيتمرستوم بته فعالزا اشتغال یهاتيگذشته نق  فعال

 یلتيتکم یهتابته عنتوان فرصتت یدستتعيصنامزرعه از جمله 

 توجته متورد يیروستتا یخانوارهتا درآمد  يافزا و ديتول اشتغال

تبتار، ان توسعه قرار گرفته است )فلاحزيربرنامهگذاران و استيس

دستی، حاصتل فکتر، عمتل و ابتکتار و خلاقيتت (  صنايع0031

های ارزشمند خود؛ از جمله توليتدات ن است و با ويژگیآ  سازند

كه نيتاز بته حمتايتی مبتنتی بتر   رودیم ای به شمارغير وابسته

 ،0همکتاران و دبهای اختصاصتی آن دارد )شناخت كامل ارزش

هتای از ستتون یکتيتواند بته عنتوان یم (  بر اين اساس،0100

دستتی، جايگتاه و اهميتت استقلال اقتصادی مطرح شود  صنايع 

جتويی ارزی، ای در ايجاد اشتتغال، افتزاي  درآمتد، صترفهويژه

 یكارهتتا و ستتاز از یکتتيافتتزاي  توليتتد و درآمتتد ملتتی دارد و 

از  تيتت(  حما0013)نتتواب اكبتتر،  ديتتآیمتت شتتمار بتته یاقتصتتاد

محقتق  یدولت را به نحو مناسب يیزااهداف اشتغال یدستعيصنا

 یبترا یديتكل یابزارهتا از یکتيند بته عنتوان توایو م كندیم

 رديتگ قترار نظتام ستاله 01 انتداز چشم سند اهداف به یابيدست

 تجارت کي به صنعت نيا لي(  اما تبد0010لو و همکاران، )حمه

 ريپتذ امکتان عرصته نيا در تيفعال موانع حذف با تنها یاحرفه

                                                                                           
1- Ara  

2- Deb  

ستتايی (   توسعه پايتدار رو0010و همکاران،  یدي)ص بود خواهد

فرآيندی چند بعدی است كه موضوع آن بر بهبود و ارتقاء كيفيت 

كيتد دارد  راهبردهتای أپذير جامعه روستايی تزندگی اقشار آسيب

متفاوت اقتصادی جهت ارتقاء سط  كيفيتت زنتدگی روستتاييان 

ها راهبترد توستعه (  يکی ازآن0100 ،0و همکاران يیوجود دارد )

زايی ين طريق نه تنها بستر اشتتغالصنايع روستايی است كه از ا

فراهم می گردد بلکه به عنوان منبع درآمتدی بترای روستتاييان 

مهتم از یکتي راستتا ني(  در ا0033 ،یگردد )بهراممحسوب می

موانتتع توستتعه  ديتتبتتدون ترد یدستتتعيصناموانتتع توستتعه  نيتتتر

(  بتا 0033و همکتاران،  یدخانداستت )مت یدستعيصنا یبازارها

و  یاقتصاد ژهيو گاهيجا ،یرانيا یدستعيصناارزش بالقوه  توجه به

و  تيتباشتد كته بتا تقو یابه گونه توانديم یدستعيصنا یفرهنگ

صتادر  نتهيها و فراهم كتردن زمآن ديلازم در تول یگذارهيسرما

نته چنتدان دور بته  یانتدهيدر آ گريد یها به كشورهاكردن آن

بتا رفتع  یشتده و حتت ليتبد یرنفتيصادارت غ نيترمهم از یکي

 یارز یدرآمتدها قيتاز طر یدستتعيصنا یموانع توسعه بازارهتا

كل صتادرات بته  یبه بحران وابستگ عيصنا نياز فروش ا یناش

 گتر،ي(  بته عبتارت د0011و همکتاران،  یدهد )وحدت انينفت پا

 نيتورود بته ا زهيتنته تنهتا انگ یدستعيصناركود تقاضا در بازار 

در  نيشتاغل یشدن برخت کاريبرده بلکه موجب ب نيب صنعت را از

رونتد   يهمچون افزا زين یگريد یحوزه شده و اثرات جانب نيا

را  یدستتعيصنااز  یبرخت ديمهاجرت از روستا به شهر و عدم تول

 ی(  انبتوه واردات كالاهتا0011داشته است )آرمان و همکتاران، 

 بتر افغانستتان و نيچون چتهم يیكشورها از مشابه متيارزان ق

 از یبرخت از گذشتته نيچت كته يیجا در  است افزوده چال  نيا

و استتان )همچتون انتواع فترش و  رانيا یدستعيصنا نيترمهم

چادر، عمتو نتوروز، ستفره هفتت   ،ي(، به صادرات مهر، تسبميگل
                                                                                           
3- Ye  
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سوال كته  نيپاسخ به ا تيورزد، اهمیمبادرت م زينغيره  و نيس

ختود پتر فترو.  یداخلت یدر بازارهتا یتح یدستعيصناچرا بازار 

از  یکتي یدستتعيصنا  ابتديیم یشتتريظاهر نشده است، نمود ب

 علت به كه است یبشر یدستاوردها نيترپرسابقه و نيتریميقد

 و ختار  به آن ديتول یفرد بودن، عدم وابستگ به منحصر و یبوم

 یمتيعظ تيتظرف توانمنتد، و ماهر خلاق، یانسان یروهاين وجود

 استت بتوده كشتور مختلتف منتاطق در ینيكتارآفر توسعه یبرا

؛ 0011متترادزاده و همکتتاران،  ؛0100 ،0همکتتاران و رديوانتتدا)

 و ستتانيس استتان در ليپتانس ني(  ا0033و همکاران،  یگودرز

 یاتکتا ليتدل بته امتا بتوده برخوردار یقيعم یغنا از بلوچستان

بهتره تتاكنون ،یتسن یکردهايرو به آن عرضه و ديتول یروندها

 از آن نشده است   یمناسب یبردار

 یهانااستت زا یکتي عنتوان بته بلوچستان و ستانيس استان

 استت روبرو فقرو  يیغذا یناامن چون یبا مشکلات رانيا محروم

در  استتان نينرخ فقر ا نکهيا وجود با و( 0010 ،یطاهر و یاني)ك

 از یاريبست شتتيمع، امتا استت بتوده یكاهشت ريتچند دهته اخ

 ليستو  تيجمع  يو افزا استخط فقر  ريز همچنان انيروستائ

مشتکلات  بته منجتر شتهرها بته روستتاها از مهتاجرت ندهيفزا

 شتتي(  مع0011 ،یدريتح و ايرنيپ يی)براهو است شده یادهيعد

 یدستتعيصنابته  استتان نيتا در يیروستا یاز خانوارها یاريبس

 ،یعقتوبيو  یوكرباست، 0100و همکتاران،  0یشيوابسته است )آو

 یدستتعيصنا ی( و لذا رفع موانع تجارت و گسترش بازارها0031

 رشدكاه  فقر و  وها چال  نياغلبه بر  یبرا يیبالا ليپتانس از

 بهبود یبرا يیهاتلاش رياخ یهاسال  در برخوردارست یاقتصاد

است، هتر  شدهاستان انجام  نيدر ا یدستعيصناتجارت و توسعه 

محتدود استت و بتا  همچنان یدستعيصنا یارهاکرد بازچند عمل

از  یمثبت یهانشانه ،دارد وجودرشد  یبرا یبزرگ ليپتانس كه نيا

                                                                                           
1- Wondired  

2- Avishi 

ستازمان  0031ستال  در  شتودینمت دهيد یدستعيصنارشد بازار 

 نيتتربه عنتوان مهم یو گردشگر یدستعيصنا ،یفرهنگ راثيم

را  یده گردشتگرتوستع یستند راهبترد ،یدستعيصنا ینهاد متول

 فعتالان شتتيو به مرحله اجرا رستانده، امتا در عمتل مع ميتنظ

استت  از  افتتهين یچنتدان بهبود یدستعيصنابه  وابسته یاقتصاد

 استت یاگونه بهاستان  نيا یدستعيصنا یهاساختار بازار یطرف

محصتول و منتابع  یبازارهتا نيب یو ادغام یارتباط، هماهنگ كه

 نيتا فعتالانوجود نتدارد و مشتاركت  یركزم یو بازارها یمحل

دانت  و  از ینييدر سط  پتا یدستعيصناارزش  رهيدر زنج حوزه

همته  بتاشي  تقراستت مانتده یبتاق یمهارت و با ارزش افزوده كم

كوچتک، متوستط و خترد  یهاشتركت جزو یدستعيصنامشاغل 

هتا اشتغال، توسعه مهارت جاديدر ا یاتيكه نق  ح رنديگیقرار م

و همکتاران،  0)محمتد كننتدیمت فتايكشتور ا کيكاه  فقر  و

مهتم  یحلتبه راه محروم و يیدر مناطق روستا ژهي( و به و0101

 ،0ايتانتد )لخانشتده ليتبتد یشروع و توسعه استاندارد زندگ یبرا

و  ستتاني(  اقتصاد قسمت قابل تتتوجهی از مردم استان س0101

شده و جايگاه خاص ختود  نيتأم یدستعيصنابلوچستان از ناحيه 

تواند در صورتی كه بسترهای لازم فراهم باشتد بته را دارد و می

كننده عمل كند  در و تعيين رگذاريعنوان يک بخ  اقتصادی تأث

استت  يیهااز استآن یکيو بلوچستان،  ستانياستان س نهيزم نيا

 یدستتعيصنااز افتراد بته  یكه نسبتا حرفه بخت  قابتل تتوجه

صنعت بترآورده نشتده  نيا نيانتظارات شاغل یدارد ول اختصاص

موانتع  نيتترمهم يیحاضر به دنبال شناسا قيتحق نياست  بنابرا

مطالعه به دنبال پاسخ  نياست  در واقع ا یدستعيصناتوسعه بازار 

استتان  یدستتعيصناسوال است كه موانتع توستعه بتازار  نيبه ا

 يیكارهتاتند و چته راهكدام هست بيو بلوچستان به ترت ستانيس

بته  یدستتعيصناحاضتر و بازگشتت  تيرفت از وضتعبرون یبرا

                                                                                           
3- Muhammed 

4- Lekhanya 
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 یابيتارز قيتتحق نيوجود دارد  هدف ا یو خارج یداخل یبازارها

موانتع توستعه  ليتبتا تمركتز بتر تحل ها،تيها و محتدودفرصت

و بلوچستتتتان، و  ستتتتانياستتتتان س یدستتتتعيصنا یهتتتابازار

بته  شتدهيیشناسا یهابر چال  غلبه یبرا یاستيس یشنهادهايپ

 یدستعيصنااست   یدستعيصنا بازار، توسعه و حفظ ءمنظور ارتقا

توستعه  موانتع ليتو تحل یاجتماع یهاعنوان فرهنگ و سنت به

 یبتر شتواهد را بترا یمبتن یريگميتواند تصمیم ديتول یبازارها

 بتتازار توستعه نکتهيا بته توجته بتتاكنتد   ليتسته داريتتوستعه پا

از اقتصتاد استتان  ريناپتذيیجتدا یبه عنتوان بخشت یدستعياصن

دستت یبترا قيتتحق نيتا جينتتا ،و بلوچستتان استت ستانيس

و مستئولان  رانيگميساز و تصمدست داتيولاندركاران مختلف ت

 پتتژوه  نيتتبرختتوردار استتت  ا يیبتتالا تيتتاستتتان از اهم نيتتا

 یهتابخ  نيكه ارتباط ب كندیم يیرا شناسا یمهم یهاچال 

 یدستتعيصناو مانع توستعه بتازار  كندیرا محدود م یدستعيصنا

 زيآمتيتتتوستتعه موفق یهتتاكتتاه  چال  ی  بتتراشتتودیمتت

را همتتراه بتتا  یاستتتيس یامتتدهايمطالعتته حاضتتر پ ،یدستتتعيصنا

  كنتدیبرجسته م ندهيآ یقاتيتحق یهایريگو جهت هاتيمحدود

 بتتازار یهتاچتال  ليتتحل یبترا قيتتحق اتيتادب بته توجته بتا

 ريز یچارچوب مفهوم ازو بلوچستان  ستانياستان س یدستعيصنا

توستعه بتازار  یهتاچتال چتارچوب  نيت  ااستت شتده استفاده

 ستمت یهتاچتال   كنتدیم ميرا به دو بخ  تقس یدستعيصنا

 را يتیاجرا و یطتيمح ،یستاختار عوامتل كته فتروش اي عرضه

 عوامتل كته ديترخ ايت تقاضتا ستمت یهاچال  و رنديگیدربرم

 یبازارهتا توسعه موانع یساختار و ،یفرهنگ ،یاجتماع ،یاقتصاد

  رنديگیرا در نظر م یدستعيصنا
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Figure 1. Conceptual framework of handicraft development market challenges (source: research findings) 
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را  یدستتعيصنا یگسترش بازارها موانعچارچوب شکل بالا، 

 موانتع گتروه دو در تتوانیمت را موجود موانع كلدهد  ینشان م

 ،یفرهنگ موانع شامل یدرون موانع  گنجاند یبرون موانع و یدرون

 ،یستاختار یتنگناها یبرون موانع و دهستن یاقتصاد و یاجتماع

 بته مختصتر طتور به ادامه در  رنديگیدربرم را یطيمح و يیاجرا

  شودیم پرداخته ابعاد نيا از کي هر

 

 یدرون موانع

 یهتاچال  نيتتراز جملته مهم یو اجتمتاع یفرهنگت موانع

 دارانيتاز فرهنتگ خر یهستند  آگاه یدستعيصناگسترش بازار 

 نيا تواندیمساز دست یندهايل و استفاده از فرآدر توسعه محصو

 یدر بازارهتا یكه محصتولات بته راحتت كندحاصل  را نانياطم

و توسعه  یطراح .(011۱ ،0همکاران و صريقشوند ) زيمتما یجهان

)كته اغلتب گردشتگر  داريخرفرهنگ  به توجه بدون تمحصولا

 ،تتاياستت )ماخ یدستتعيصنا یهستند( از موانع توستعه بازارهتا

را  تيتقابل نيتمحصتولات ا یفرهنگ در طراح انعکاس(  0101

محصتتولات  یرا جتتذب كنتتد  برندستتاز دارانيتتداراستتت كتته خر

خود را گذاشتته استت و در  ريتاث یبازار جهان رد زين یدستعيصنا

 دكننتتدگانيتول کتتا،يمتحتتده آمر الاتيتتماننتتد ا يیكشتتورها

كه در آن  یانطقهرا با نام م یدستعيصنامحصولات  یدستعيصنا

 یدستتعيصنا یكننتد )شتورایمت یگذارشوند، علامتیساخته م

بتازار  یازهتاي(  به علاوه، عتدم در  درستت از ن0110 ،0رلنديا

 دنبتال بته رامحصتول  یمناستب و رقتابت یهایاستراتژ نيتدو

را  یاغلتتب محصتتولات مشتتابه گرانصتتنعت  داشتتت نخواهتتد

به  یكند و در دسترسیرآورده نمبازار را ب یازهايفروشند كه نیم

 زين یاجتماع موانع(  0100 ،0و برسلر تايبازارها مشکل دارند )ماخ

 یبازارهتتا گستتترش نتتديآدر فر كتته هستتتند یعتتوامل جملتته از

                                                                                           
1- Kaiser  

2- Craft Council of Ireland 

3- Makhitha & Bresler 

به داستان  یدستعيصنا داراني  خردارند یادينق  بن یدستعيصنا

منتد هستتند  داستتان پشتت ستاخت محصتول علاقته یاجتماع

محصتول چگونته  کيتكته  پتردازدیموضوع م نيبه ا یاجتماع

كجا ساخته شده استت  وآن را ساخته،  یچه كس شود،یساخته م

 ،یدستتعيصنااز موانتع توستعه بتازار  گريد یکي(  0101 ،تاي)ماخ

فاقد منابع مورد  یدستعيصنا دكنندگانياست  تول یموانع اقتصاد

و ۱ صتتري؛ ق1010، 0ختتود هستتتند )جنتتا كارگتتاهاداره  یبتترا ازيتتن

 يیهتابته طتور معمتول چتال  گرانصتنعت(  011۱همکاران، 

مشتکلات حمتل و نقتل،  ،یبه منابع مال یعدم دسترس همچون

 یهتانهيهز ه،يمحدود به مواد اول یدسترس ،یناكاف یكار یف ا

 یبتالا متتيق نينتو همچ زاتيتآلات و تجهنيمواد، ماش یبالا

ها با بتازار را دشتوار آن ینخواكنند كه همیمواد خام را تجربه م

 كند  یم

 

 یبرون موانع

 یدستتعيصناموانتع توستعه بتازار  گترياز د یطتيمح عوامل

 وبازارهتا،  یناامن ،یمحدودكننده دولت یهستند كه به سازوكارها

نستبت  ی  آگاهدارد اشاره یگذارهيسرما به گذارانهيسرما ليتما

كته  كندیرا ملزم م یدستعيصنا دكنندگانيتول یطيمح عواملبه 

 طيو شترا یمنيا ت،يفيخود را بهبود بخشند و ك ديتول یندهايفرآ

 طي(  محصولات سازگار با مح010۱ ،1کايروستتوجه كنند ) یكار

 ديتدر تول رفتته بکتار ادمتو افتتيبر كاه ، استفاده مجدد و باز

 یدستتعيصنا دكننتدگاني  تولداردتأكيد  یدستعيصنامحصولات 

مصترف رايتمنتد شتوند زبهتره طيبتا محت یاز سازگار توانندیم

 در نظتر یدستتعيصنا ديتجنبه را هنگتام خر نيا يیكنندگان نها

هتای رقابت در ساختار فعاليت عدم به ،ساختاری موانع .رنديگیم

 ،قدان تبيين مناسب جايگاه مطالعات بازارف ،یدستعيصنابا  مرتبط

                                                                                           
4- Jena 

5- Kaiser  

6- Roostika 
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 و ،یدستتتعيصناتوستتعه  یراهبردهتتانبتتود شتتفافيت در ترستتيم 

اشاره  یدستعيصناگذاری در های سرمايهاولويت بودن نامشخص

و قاچتتاق(  یرويتته )قتتانونبی واردات  بتته عنتتوان مثتتال كنتتدیمتت

منتاطق  یپراكنتدگ  ايتمحصولات صنايع دستی ساير كشتورها 

عوامل هستتند   نياز جمله ا یدستعيصنااز بازار  یو دور یديتول

 كمبتود و یدولتضعف موجود در نظام  ع اجرايی بهموان تيدر نها

 تبليغتات  بته عنتوان مثتال كندیم اشاره يیاجرا یراهبرد اسناد

 ژهيتدر جهت شتناخت آثتار صتنايع دستتی )بته و یناكافی دولت

 یمحلت یهابازارچته یبرگتزار طيفراهم نبودن شرا ،گردشگران(

 یهتارگاهكا گسترشو  جادياز ا یناكاف تيحما ايو  یدستعيصنا

متوارد  نيتاز جملته ا یاعتبار لاتيتسه یاعطا قياز طر یديتول

 هستند  

 انجام یدستعيصنا یهادر زمينه تعاونی یهايپژوه  تاكنون

ترين نتايج اين تحقيقات در ادامه ای از مهمچکيده كه است شده

 شود  یذكر م

متدل  یبا عنوان طراحت ی( پژوهش0010لو و همکاران )حمه

)متورد  یورشتهيپ ینيدر كتارآفر نانتهيرفتتار كارآفر ريمس ليتحل

قرار  یشهر تهران( را مورد بررس یدستعيصنامطالعه: صنعتگران 

 تيريمتد یرهايدهد متغیم ها نشانپژوه  آن یهاافتهيدادند  

 نيشتتريب بيتبته ترت یگتریو مرب یكوشسخت ،یشخص دان 

باتوجته بته متدل  ن،يد  همچنتدارنت نانتهيبر رفتار كارآفر را ريتأث

 دانت  تيريمتد ،یكوشتسخت یرهايبه دست آمده، متغ یتجرب

 یانيتم یرهتايمتغ بته یگريمرب و یهنر كار به اقياشت ،یشخص

 یرونتيب یرهتايمتغ عنتوان به تيموفق به ازين ريداد( و متغ)درون

 از درصتد 00 كه داد نشان ريمس ليتحل از حاصل جيباشد  نتایم

 نييتب مستقل یرهايمتغ مجموع توسط نانهيكارآفر رفتار راتييتغ

 .دشویم

 یبا عنوان ارائه الگتو یا( مطالعه0011و همکاران ) مرادزاده

خلتق محصتولات  کرديبا رو یدستعيصنادر  نانهيكارآفر یابيبازار

 از پتس قيتتحق نيتقرار دادند  در ا یمحور را مورد بررسیمشتر

لازم  یهتتاداده ط،يران واجتتد شتترانظتتصتتاحب بتتا مصتتاحبه 00

هتتا و مستتتمر داده یستتهيمقا نتتديآشتتد  ستت س فر یگتتردآور

 هيتمفهتوم اول 000انجام و  یو محور یباز، انتخاب یهایكدگذار

 در ،يیو محتوا یساختار یهامشابهت حسب بر كه شد يیشناسا

 یهاداده ليتحل يینها حاصل  ديگرد یبنددسته مقوله 02 قالب

بتا عنتوان  هيتاول اديداده بن یهينظر کيشده، در قالب  یورگردآ

 مشتتمل كه شد هيارا« یدستعيصنا نانهيكارآفر یابيبازار یالگو»

 ،یانتهيزم طيشترا راهبردهتا، ،یمحتور یهديپد ،یعل طيشرا بر

 باشد یم امدهايگر و پمداخله طيشرا

روستتايی  اجتماعی صتنايع-( اثرات اقتصادی0033) یبهرام

)صنايع دستی و مشاغل خانگی( بر توسعه روستتايی روستتاهای 

 بترای پژوه  نيا در  داد قرار قيشهرستان سنند  را مورد تحق

 ضتتريب و معيتتار انحتتراف ميتتانگين، روش از وتحليتتل، تجزيتته

ها شاخص متغيرها، تاثير ضريب تبيين برای  شد استفاده تغييرات

بنتدی و براستاس وسط و كم تقستيمرا به سه گروه تاثير زياد، مت

ها نشتان داد بتين بندی شدند  يافتتهروش ميانگين متغيرها رتبه

زايتتی توستتعه صتتنايع روستتتايی و توستتعه اقتصتتادی و اشتتتغال

داری وجود دارد  بته طتوری كته خانوارهای روستايی رابطه معنی

زايی توسعه صنايع روستايی موجب افزاي  سط  درآمد، اشتتغال

سط  بيکتاری در روستتاهای متورد نظتر شتده استت  و كاه  

بيشترين تاثير توسعه صنايع روستايی مربوط به شاخص اقتصادی 

درشاخص اجتماعی ضريب تاثير زيتاد  10/۱0با ضريب تاثير زياد 

درصد بوده است  بنابراين راهبترد توستعه صتنايع  00/0۱برابر با 

زايتی و روستايی ضمن توسعه اقتصتاد محلتی از طريتق اشتتغال

ای برای تحر  درآمدزايی، می تواند به عنوان يک راهبرد توسعه

 اقتصاد روستا تلقی گردد 

-( بته شتيوه توصتيفی002۱فمتی و همکتاران )علتیشعبان

های هتای موفقيتت شتركتپيمايشی به تحليتل شتناخت ستازه
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 0۱0اطلاعات متدنظر از ميتان  اند تعاونی زنان در ايران پرداخته

هيتات  نفتر از اع تای 0۱0استان وزارت تعتاون و نفتر از كارشن

 كته دادنتد نشان جيمديره برای نمونه پژوه  برگزيده شدند  نتا

هتا، شتناختی و انگيتزش تعاونیروان محتيط بهبتود ستازه چهار

برختورداری از محتيط توانمندستاز و پشتتيبان بيرونتی، افتزاي  

ها و بهبتتتود های متتتديريتی و ستتتازمانی شتتتركتتوانمنتتتدی

درصتد از  ۱/11های بازاريابی و بازاررسانی بر روی هم وانمندیت

حتاجيلويی و كنند  مهدویها را تبيين میواريانس موفقيت تعاونی

( طی پژوهشی صنايع دستی روستايی )قاليبافی( در 0020قديری)

 در قاليبافی جيحاشيه غربی دشت كوير را بررسی كردند  طبق نتا

 گذشته سال 01 در( كاشان شرقیاهای )روست مطالعه مورد ناحيه

هتای بافتته شتده در ايتن ناحيته از قالی و يافته بيشتری توسعه

كيفيت و مرغوبيت خاصی برخوردار است  ميانگين ضريب قابليت 

درصتتد محاستتبه و  0/01حتتدود  0110افتتزاي  توليتتد در ستتال 

برای عدم افزاي  ضريب قابليت توليد بيان شتده استت    لیيدلا

( وضعيت اشتغال زنان استان مازنتدران در بخت  0020)رستمی 

صنايع دستی شهرستان ستاری را بررستی كترده استت  در ايتن 

پژوه  وضعيت كيفی و كمی اشتغال زنان استتان مازنتدران در 

 بتا مقايسته در حاضتر، طيبخ  صنايع دستی در گذشته و شترا

 منظتور به ساری، شهرستان شاخص منطقه محدوده در و مردان

گذاری كلان توسعه در آينده با استفاده از آمارهای گرفته ستسيا

مطيعتی  .های مربوطه مورد بررسی قترار گرفتتشده از سازمآن

( عوامل ركود صنايع دستی در نواحی روستتايی 0021لنگرودی )

شهرستان مشهد را بررسی كرد  در اين پژوه  عنوان شده كته 

ی بسيار بالاست، ولی زايی صنايع دستی در اين نواحتوان اشتغال

مشکلات بسياری برای به ثمر رستاندن ايتن تتوان وجتود دارد  

ترين اين مشکلات كه سبب ايجاد ركود در كتارآيی صتنايع مهم

انتد از كمبتود سترمايه، دستی در اين نواحی شده استت، عبتارت

ضعف بازار و بازاريابی برای توليد صنايع دستی، ضعف مهتارت و 

ايع دستی و مشکلات مربوط بته محتيط آموزش شاغلان در صن

كنتد كته رفتع ايتن كار از نظر فنی و بهداشتتی  وی بيتان متی

تواند در كارايی صنايع دستتی در نتواحی روستتايی مشکلات می

از طريتق كشتاورزی،  باشد؛ چرا كه در حتال حاضتر صترفاشمؤثر 

تامين نيازهای مربوط بته اشتتغال و درآمتد در نتواحی روستتايی 

ای  بته ( طی مطالعه0021حاجيلويی )مهدوی .پذير نيست امکان

بررسی و شناخت صتنايع دستتی در روستتاهای استتان ستمنان 

پرداخت  هدف از اين پژوه  توسعه و احيای صتنايع دستتی در 

روستاهای بخ  ايوانکی بتود  در ايتن تحقيتق ضتمن شتناخت 

اقتصتتادی ناحيتته متتورد مطالعتته،  محتتيط طبيعتتی، انستتانی و

 هايی به منظور تعالی و توسعه صنايع روستايی بخصتوصراهکار

قاليبتتافی، در روستتتاهای متتوردنظر ارايتته گرديتتد  نتتواب اكبتتر و 

بر كميت و كيفيتت توليتد صتنايع مؤثر ( عوامل 0013همکاران )

دستی در يک مطالعه موردی برای زنان عشاير نيمه اسکان يافته 

وارهتای موجتود در مرند بررسی كردند  جامعته آمتاری، كتل خان

  اين پژوه  به روش پيمايشی دادندخانوار را تشکيل  ۱1منطقه 

ای و ميدانی انجتام گرفتت  ابتزار طترح، و در دو بخ  مشاهده

نامه  بتتود كتته از راه مصتتاحبه اطلاعتتات متتورد نيتتاز آن پرستت 

گردآوری شد  بترای اجترای ايتن پتژوه ، متغيرهتای مستتقل 

ستی به كار رفته كه آثتار ايتن گويان و صنايع دمشخصات پاسخ

متغيرها بر متغير وابسته درآمد، هزينه و ارزش افزوده مربتوط بته 

هتا صنايع دستی نيز سنجيده شد  همچنين تجزيه و تحليتل داده

های در دو بخ  توصيفی و استنباطی انجام گرفت  نتايج آزمون

آماری، كه به دو روش رگرسيون گام به گام و تعيين همبستتگی 

درصتد خلاقيتت  1/12كه  داد، نشان دميان متغيرها به دست آم

ختود بافنتدگان « ذهنيتات و تجتارب شخصتی»طرح و رنتگ از

« استکان»گويان معتقدنتد كته درصد پاسخ 0/20برخاسته است؛ 

درصد بافندگان  ۱/20ها بهتر است؛ محصولات برای بافندگی آن

ارت در درصتد بافنتدگان از مهت 3/12است، « درجه يک»از نوع 

بافنتتد و متتی« گلتتيم»درصتتد  0/1۱برخوردارنتتد؛ « بتتالايی»حتد 

اعتلام « نيتاز اقتصتادی»درصد، علت بافندگی را  3/۱1سرانجام 
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ها و كردند  ميان متغيرهای روابسته مربوط بته درآمتدها، هزينته

ارزش افزوده و همچنين متغير مستقل گليم بافی، روابتط، معنتی

« گليم بافی»دهد كه ه  نشان میدار بوده است  نتايج اين پژو

ارزش »بتتا وجتتود نداشتتتن هزينتته چنتتدانی بتترای بافنتتدگان در 

مجمتتوع كتتل »و « درآمتتد ناختتالص ختتانوار درستتال»، «افتتزوده

حتوزه  نيتمطالعات مرتبط با ا ريسا ازبوده است  مؤثر « درآمدها

و  ی(، وحتتدت0010و همکتتاران ) یديصتت یبتته كارهتا تتتوانیمت

و  ی(، كرمتت0033و همکتتاران ) یخانمتتدد، (0011همکتتاران )

(، 0023پناه )(، يزدان0031) یعقوبيو  ی(، كرباس0030همکاران )

( 0022) همکتاران و یكرباس و(، 0022و همکاران ) یمحمدگل

  برد نام

و  یفتتيك کتترديرو کيتت( بتتا 0100و همکتتاران ) 0راديوانتتد

ه توستع یهتاها و چال وهيصنعتگر، ش 11اطلاعات از  یگردآور

در چنچتا و  یگردشتگر یبه عنوان محصتول اصتل یدستعيصنا

 قيتتحق نيتا یهاافتتهي  كردنتد یبررست را یوپيكنسو، جنوب ات

 یدر مناطق چنچا و كونسو برا كهنيا رغمیكه عل دهدینشان م

امتا همچنتان بتر  شتود،یمت ديتتول یدستتعيصنا یمدت طتولان

هستتند و  یمتکت هيتاول عيتو توز یابيتبازار د،يتول یهایاستراتژ

 یكتاف یو توانمندستاز تيدر حما یدستعيصنا نفعانيذ نيهمچن

 صنعتگران ناكام هستند  

 کترديرو کيتاستتفاده از  با (0100و همکاران ) 0انيپورمراد

 یداريتپا يیايتاطلاعتات جغراف ستميبر س یمبتن یمکان-يیف ا

  كردند یابيارز را یشرق جانيفرش دستباف در استان آذربا ديتول

 ديتتول یبترا يیبتالا اريبست لياز آن است كه پتانس یحاك جينتا

استکو،  ز،يتتبر یهااز مناطق شهرستتآن یفرش دستباف در برخ

بتالا در  یداريتحتال، پا نيوجود دارد  با ا انهيو م سيمراگه، هر

گسترش  زين بريمرند، بناب و كلا یهانامناطق در شهرست یبرخ

                                                                                           
1- Wondirad  

2- Pourmoradian 

هتر شتهر و روستتا را  ليپتانست دست آمده به یها  نقشهابديیم

 دهد  یم فرش دستباف نشان ديتول یبرا

از  تيتتدر حما ی( نقتت  گردشتتگر0101) 0یبربتتر و كروجتتا

 یهاتيو محتدود یرا بررست یآلبتان یدستتعيصناتوسعه بخ  

مطالعه فرصت ني  در اكردند ليتحل راصنعتگران  نيا یرو يپ

در بازار  یدستعيصناو  یصنعت گردشگر تيفعال یهاها و چال 

 نيتترمهتم ج،ينتتا طبتق  استت شتده ليتحل و يیشناسا یآلبان

بهتا از چوب، آهن، مس و متواد گتران یآثار یآلبان یدستعيصنا

   هستند رهيمانند طلا، نقره، چرم، پشم و غ

كسب  یكه بر رشد و بقا يیها( چال 0103و  0101) تايماخ

 ريتأث یجنوب یقايكوچک در آفر یدستعيصنا دكنندگانيو كار تول

مطالعته دولتت نقت   نيتا جينتتا طبقكرد   يیگذارد شناسایم

 وجتود بتا یولت دارد یدستتعيصنا دكنندگانيدر توسعه تول یمهم

 دكنندگانيبه اكثر تول اياثر هستند یب اي هاكمکدولت  داخلاتم

 دكننتدگانيكته تول كنتدیمت هيتوصت یورسند  ینم یدستعيصنا

و توستتعه  یطراحتت نتتهيزمدر  يیهتتاآمتتوزش ديتتبا یدستتتعيصنا

 یابيتبازار یهتا را بتراآن يیكه توانتا ننديبب یابيمحصول و بازار

 دهد   يمحصولاتشان افزا

 بتر هيتتک و یفتيك کترديرو کي( با 0103و همکاران ) 0نيل

 یبازار فعل یهاها و فرصتچال  افته،يساختار مهين یهامصاحبه

با تمركز بتر  یوپيبخ  بامبو در شمال ات یتآ یهاتوسعه یرا برا

 یابيتارز یرا بترا قيتتحق ني  اكردند يیشناسا را باينجيشهر  ا

توده بامبو ستيمختلف كه وب ارزش ز ديخطوط تول یهاليپتانس

كه  دهدینشان م هاآن یهاافتهيكند  یم، اتخاذ كنندیم جاديرا ا

 یكمبود تقاضا و بتازار محلت ليبه دل باراينجيكشاورزان بامبو در ا

اند، كته محصولات بامبو با ارزش افزوده بالا محتدود شتده یبرا

 ن،يت  عتلاوه بتر اشودیم یمنجر به عدم تنوع محصول و نوآور

                                                                                           
3- Kruja & Berberi 

4- Lin  
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وجود دارد كته  یخارج یهاو روش یاز حد به فناور  يب یاتکا

 دارند  نمطابقت  چندان یمحل یازهايبا ن

 

 هامواد و روش

روبترو  یاديتز تنگناهتایبتا  يراندر ا دستیصنايع بازارهای

ر يهتا تتأثآن یموانتع بتر رشتد و بقتا يتنا شناسايیهستند كه 

و همکتاران،  0، حستن0100و همکتاران،  0يتدگذارد )جبولاگیم

 يتابه موانتع توستعه  يقتحق ادبيات(  در 0100، 0يرزو ونچ 0100

اشتاره شتده  یدستتصنايع بازارهتای یبر رشد و بقامؤثر عوامل 

 یاز مطالعتات بته موانتع توستعه بازارهتا یااست  بخ  عمتده

و همکتاران  ماخيتتااند  از سمت عرضه اشاره داشته دستیصنايع

، دستیصنايعبودن  ياسبخاطر كوچک مق كنندی( اشاره م0103)

ت يرياز جملته متد یتجتار یهاتيه فعاليت كليگر مسئولصنعت

، یابيت، فتروش و بازارینتابع انستاند، ميتد، توليتكسب و كار، خر

انجتام  يیره را بتر عهتده دارد كته بتر توانتايتو غ یت ماليريمد

بتا وجتود  ينر گذاشته است  همچنتيف تأثين وظايز ايآمتيموفق

ارتبتاط  یصنعتگر در نحوه برقرار ی،محل یبازارها یازهايدر  ن

داران دانت  يتاز خريتت مورد نيت مواد و كميفيا كيداران يبا خر

بتازار،  یازهتاي(  در نظر نگترفتن ن0111، 0پيليدارد )ف حدودیم

ت بقا داشته باشند تتا يماه بيشتر يعصنا ينخود موجب شده كه ا

 ین مسئله، منجر به دسترسي(  به علاوه ا0101، ۱رشد )راجرسون

  از حتد بته واستطه و در يبت یجاد وابستگيبه بازارها، ا ناكافی

شده است )شتکلتون و  دستیيعناصدكنندگان يجه استثمار تولينت

دان  و  دستیصنايع یاصل هایچال  يگرد از(  0111همکاران، 

و همکتاران،  يتتااستت )ماخ یابيتدر علتم بازار ناكتافیتخصص 

ن يتترجيتاز را نيتز دستیصنايع ينتأمره يزنج ی(  ناكارآمد0103

                                                                                           
1- Gbolagade 

2- Hassan 

3- VanScheers 

4- Phillip 

5- Rogerson 

(  011۱س، ياست كه صنعتگر بتا آن مواجته استت )لتوئ یمسائل

 یتجتار یهتایها و نوآوردهيبر ا ی،ه و فناوريت سرمايكفا عدم

(  صتاحبان 0100، 1و لامبتارد يليتا)چ گذاردیم یمنف يرد تاثيجد

از اصول كستب و كتار ندارنتد و فاقتد  یدر  اساس دستیصنايع

ت كسب و كار ختود هستتند  يهدا یاز برايمورد ن یتجربه تجار

موانتع  يگترد از، ینير، كتارآفیتيريمتد ی،فنت یهافقدان مهارت

، 1و ثتوالا ی)فتالاد رونتدیبته شتمار م دستیصنايعتوسعه بازار 

 یابيت(، معتقد هستند كته بازار0113) 2و پابلت گريمشلم(  0112

، كمبتود يفت ضتعيري، متدیناكتاف ینامناسب و قدرت چانه زنت

انتد  در  گذاریسترمايهو  یماهر، فقتدان فنتاور یانسان یروين

 یهتانهيو هز یفقدان آموزش، فقدان منابع مالق و توسعه، يتحق

ز از ينامناسب ن یهارساختيمقررات تجارت و ز اوليه،مواد  بالای

شتوند  یبازارهتا مت ايتندار يهستند كه منجر به رشد ناپا یعوامل

وجتود نداشتته باشتد  یبته منتابع متال كافی یكه دسترس زمانی

صتنعتگر در بته و  گترددمیوكار محتدود كسب یابيبازار يیتوانا

ا و يتليد چندان موفق نخواهند بتود )چيان جديدست آوردن مشتر

 نيزحمل و نقل  وسايلبه  كافی دسترسی(  عدم 0113همکاران، 

و همکتاران،  يتتادهد )ماخی  ميد محصولات را افزاينه توليهز

ت يريع و متدي، توزیدر طراح دستیيعصنادكنندگان ي(  تول0103

و  یهتا در متورد ستبک زنتدگدانت  آنندارنتد و  كافیمهارت 

 یغتاتيتبل یهتایان بتالقوه و استتراتژيحات محصول مشتريترج

استت )همتان منبتع(   ناكتافیان هتدف يمشتتر یاز بترايمورد ن

نشتتان  نيتتز( 0100) 01( و برومبستتن0110) 3يتتریعب هایيافتتته

استاس  بتركه اكثر صتنعتگران محصتولات ختود را نته  دهدمی

و به  دهندیل ميتحو یساس الهامات شخصبازار كه بر ا یتقاضا

از آنچه كه تقاضاكنندگان به دنبال آن  یطور معمول در  درست

                                                                                           
6- Chiliya & Robrets-Lombard 

7- Phaladi & Thwala 

8- Grimsholm & Poblete 

9- Obiri  

10- Broembsen 
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 هستند، ندارند 

بتر موانتع  يتزبتازار ن یمحدود كننده در سمت تقاضا عوامل

 ی،هستند  در روند توسعه اقتصاد اثرگذار دستیيعصناتوسعه بازار 

 یداخل یدر ف ا دستیيعصنا یدرآمد خانوارها، تقاضا برا ي افزا

  داده استت  يها و ادارات را افتزاهتا، رستتورآنهتا، هتتلخانه

 يیكه رشد طبقه متوستط و توانتا كندی( تأكيد م0100) 0ترسنيپ

 دستتیصنايعبازار  یتقاضاكنندگان در كسب درآمد بر رشد تقاضا

ده ل به استفاي  درآمد، همراه با تمايافزا ايناست   ر گذاشتهيتأث

ها با اجناس منحصر به فترد، از ر سبک خانهييو تغ یاز لوازم جانب

و محصتولات  دستتیيعصنا ی  تقاضتا بترايافتزا یعوامل اصل

ن و ييمت پتايبا ق ینيمحصولات ماش یهستند  تقاضا برا ینيتزئ

است  دستیيعصنابر توسعه بازار مؤثر عوامل  ديگرت بالا از يفيك

مستتلزم كتاه   يطیشترا يندر چنت یخلتدا یو توسعه بازارها

بته  دستتیيعصنابتازار  یتقاضتا ي است  افتزا توليد هاینهيهز

د و منحصر بته فترد بتودن محصتول يت خوب، جديفياصالت، ك

 ايجتاد تمايزامکان  رقابتیبازار  يکكه در  نحویدارد به  یبستگ

(  با 0111،  0يکاالات متحده امريا یالمللنيشود )آژانس توسعه ب

بتازار  تقاضتایاز  ین حال، به طور معمول صنعتگر در  درستيا

 یابيتبازار یهتاین محصتولات و استتراتژيندارد و قادر به تتدو

 ی  تقاضتايافتزا یعوامل اصل يگرد از نيست  یمناسب و رقابت

تقاضتا كننتدگان استت كته از  زنتدگیر سبک يي، تغدستیصنايع

 یختاص بترا دستتیصتنايعروزافزون  یبه تقاضا توانیجمله م

( 0110)0یري(  اوب011۱وان، يها نام برد )فراست و سالخانه ينتزئ

كتته  كننتتدینکتتته تأكيتتد م يتتنبتتر ا نيتتز( 0110) 0و تتتورس

بتازار  یبه طور معمتول بته تقاضتاها دستیصنايع توليدكنندگان

ها بته ز آنيآمتيموفق ین امر مانع از دسترسيدهند و ایپاسخ نم

                                                                                           
1- Peterson 

2- USAID 

3- Obiri 

4- Torres 

 برايشتانكته  كننتدیم ديرا تول یكه محصولات شود، چرایبازار م

 نخواهد داشت   چندانی یسود اقتصاد

كته  كنتدیمستئله تأكيتد م ينبر ا يقتحق ياتمجموع ادب در

مستلزم رفع موانتع هتر  دستیصنايعرفع موانع توسعه بازار  یبرا

دو ستتمت بتتازار )عرضتته و تقاضتتا( استتت و موانتتع توستتعه بتتازار 

كترد   يمتقست یو برونت یبه موانع درونت توانیمرا  دستیصنايع

هستند كه بته ختود  یآن دسته از مشکلات یمنظور از موانع درون

و لتتذا در صتتورت بهبتتود  گتترددیبرم دستتتیصنايعكننتتده  يتدتول

دسته از  ينمرتفع گردد  ا توانندیموانع م ينا ی،فرد هایيیتوانا

و  یفرهنگت ،یدر سه گتروه موانتع اقتصتاد توانیمشکلات را م

 يیهتم بته آن دستته از تنگناهتا یگنجاند  موانع برونت یاجتماع

 يتنصتنعتگر استت  ا گيریيمتصم يطهكه خار  از ح گرددیبرم

و  يتیاجرا ی،به سته دستته موانتع ستاختار توانیموانع هم را م

 نمود   يمتقس يطیمح

 یفيت آن، توصتتتيتق بتتا توجته بته هتتدف و ماهيتن تحقيتا

پژوه  فعتالان  یاست  جامعه آمار یشيمايپ و از نوع یاستنباط

و بلوچستان هستند  با توجه به  يستاناستان س دستیصنايعحوزه 

هتای محيطتی شتناخت مقتدماتی از جامعته آماری، و توانمندی

فردی با كمک گرفتن از دستاوردهای تحقيقتی ستاير محققتان، 

فمنتد هد يریگبتا استتفاده از روش نمونته يتازمتورد ن اطلاعات

تترين روش شده است  پيمتاي  بتته عنتوان محتوری یگردآور

« هتتای ليکتترتمقيتتاس»مطالعه انتخاب شد و بتا استتفاده از 

ستازی صتورت گرفتت  ابتتزار مقياس يتقتحق يرهتایمتغ برای

شتامل اطلاعتات  یدو قستمت یانامه هتا پرس داده یگتردآور

ن يتتت  ااستت یو فرعتت یاصتتل یهتتاو مولفتته شتتناختیتيتتجمع

کترت يل یانتهيتاس پنج گزيته در مقيگو 01نامه  شامل پرس 

 شدهم ياد تنظتيز یليكم تا موافقت خ یلتياست كه از موافقت خ

و  یاجتمتاع ی،اقتصتاد يطتی،مح ی،ستاختار يتی،كه موانع اجرا

ها با استتفاده ل دادهيه وتحليتجز ی  بتراگيردیرا دربرم یفرهنگ
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بتر  يتهبتا تک هايهشد  آزمون فرضت دهاستفا 17SPSSاز نرم افزار 

 یبنتدرتبه یبترا ينانجتام شتد  همچنت یاتک نمونه یآزمون ت

  يتداستفاده گرد يدمناز آزمون فر دستیصنايعموانع توسعه بازار 

 يرهتتتایارتبتتتاط متغ یاستتتتنباط يتتتلتحل یبتتترا يتتتتدر نها

 ويت یناپتارامتر هتایبا موانع توسعه بتازار آزمون شناختیيتجمع

 بکار گرفته شد  سينی و كروسکال والويت–من

 

 اطلالات یگرد ور

 در  دارد وجتود اطلاعتات ليتتحل یبرا یگوناگون یهاروش

 و آزاد مصاحبه و زيآممشاركت مشاهده از عمدتا یفيك یهاروش

معمتتولا از  یكمتت یهتتاامتتا در روش رنتتد،يگیمتت بهتتره قيتتعم

پتژوه   نيت(  ا0023 ،يیشتود )روستتاینامه  استفاده مپرس 

جهت ستاخت  یفيك -یاطلاعات از روش اكتشاف یگردآور یبرا

نامه  استفاده كرده است  در مرحله بعد، با استفاده از روش پرس 

 01و ست س  یريتگنمونته یاز جامعه آمتار ،هدفمند یريگنمونه

 یآمتار جامعتهشتده استت   عيتوز 0010ها در سال نامه پرس 

 هابودند و نمونته یدستعيصنا یاهیخبرگان مطلع در حوزه تعاون

كه تا حتد  شدندانتخاب  یابه گونه سندگانيبر اساس ق اوت نو

  عتلاوه بتر دنرا داشتته باشت یجامعته واقعت یهتایژگيامکان و

نامه ، ديگتر اطلاعتات اطلاعات به دست آمده از طريق پرست 

مورد نياز از طريق مصاحبه ح وری با كارشناسان امتر، بررستی 

های مرتبط بتا و مدار  اداره كل استان و مطالعه پژوه اسناد 

 آوری گرديده است موضوع جمع

 

 نامه پرسش ییایو پا ییروا یابیار 

نامه  و بتا كمتک روايی سوالات با پتر كتردن چنتد پرست 

های لازم صورت گرفتت  در ادامته كارشناسان بررسی و تصحي 

 01 تيتو در نها عيتتوز شده نييتع  يپ از افراد نينامه بپرس 

نامه  برگشت داده شتد  در ادامته جهتت تحليتل پايتايی پرس 

سوالات از مدل آلفا استتفاده گرديتد  منظتور از پايتايی بررستی 

نامه  بتر استتاس ميتتانگين ستازگاری و همتتاهنگی يتک پرستت 

همبستگی دورنی متغيرها )سوالات( است  ضريب آلفای كرنبتاخ 

از رابطته زيتر بدستت آورد  تتواننامه  را میمقياس يک پرس 

 (:03۱0، 0)كرانباخ

α=                                                     )0( 

ميانگين كواريانس داخلتی   ها، تعداد آيتم Nدر اين رابطه 

هاست  به طور مشخص معادل ميانگين واريانس بين آيتمی و 

اي  تعداد نمونه ميزان اين ضريب افزاي  می يابد  مقتدار با افز

بدست  10/1ها معادل نامه اين ضريب از معادله بالا برای پرس 

 نامه  است  دهنده  پايايی مناسب پرس آمد كه نشان

 

 جينتا

آوری شده در راستتای فرضتيات و با توجه به اطلاعات جمع

 پرداخته هاداده نيل اپاسخ به سوالات پژوه  به تجزيه و تحلي

 توصتيفی وتحليل تجزيه به توصيفی آمار از استفاده با  است شده

ها پرداخته شده و س س با استفاده از آمار استنباطی از جملته داده

و  سيمن ويتنی، آزمتون كروستکال والت وي، آزمون «تی»آزمون 

شتده استت  روش  یابيتپتژوه  ارز اتيبه فرض دمنيآزمون فر

گروه نمونته از يتک جامعته  kاليس اين فرضيه كهو -كروسکال

آماری مشتر  يا جامعه آماری شبيه بته هتم هستتند را آزمتون 

واليس با استفاده از -كند  آناليز واريانس يک طرفه كروسکالمی

گيری دربتاره ايتن العاده مفيدی برای تصتميمها آزمون فوقرتبه

متاری مختلتف های آگروه نمونه مستقل از جامعه kاست كه آيا 

كيد بر عدم اختتلاف أاند يا نه؟ فرضيه صفر در اين آزمون، تآمده

هتا، مبنتا را بتر ها دارد  اين فرضيه با توجه به ميانگينبين گروه

گيرد  يعنی دو فرضيه نمونه از يک جامعه مشتر  می  kشباهت

 .شوندصفر و يک به صورت زير مطرح می

                                                                                           
1- Cronbach 
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H0: μ1= μ2= … = μk (0) 
H1: μi≠ μj, i≠j 

 قيتهتا از طرگروه نيبت ستهيمقا یتوان برایم آزمون نياز ا

صتورت كته ابتتدا تمتام  نيتها استفاده كرد  بته ارتبه یسهيمقا

كه به آن متعلق  یها( بدون در نظر گرفتن گروهمشاهدات )داده

شتوند  ست س یم یبندرتبهها( )تعداد كل داده  nتا  0هستند از 

 نيانگيتروند و درون هر گتروه میم خود یهات به گروهمشاهدا

 گريکتديها بتا رتبه نيانگيم نيا تاشيد و نهاشویم ها محاسبهرتبه

 هيفرضت رشيعدم پذ اي رشيپذ یبرا یو ملاك گردندیم سهيمقا

 باشند  یم

 تتک یتت آزمتون از پتژوه  یهاهيفرضت رد ايت دييتأ یبرا

نامه ، و پرست  یهاهيتفاده شده است  با توجه به گواس یانمونه

كدام عوامل آزمون شتده جتزو موانتع توستعه بتازار  نکهيا نييتع

ها، هيتاز گو کيتهر  یبرا شوند،یاستان محسوب م یدستعيصنا

مفروش جامعته  ايمشخص  نيانگيم یاتک نمونه یدر آزمون ت

 یبه معنتا 0نع و بودن ما یجد یبه معنا ۱)كه  يیتا ۱ فيدر ط

در نظر گرفتته  0كم آن مانع در توسعه بازار است(، مقدار  تياهم

فرش وجود دارد كه عوامل موجتود در  نيا نکهي  با توجه به اشد

 تتک یتت آزمتون هيفرضت انينامه ، جزو موانع هستند،  بپرس 

 است:  ليبه شرح ذ یانمونه

H0: μ≤ μ0 (0) 
H1: μ >μ0 

 یمستاو اي كمتر جامعه نيانگيكند كه میم انيفرش صفر ب

  استت( 0)مقتدار  جامعته مفتروش اي مشخص نيانگيم مقدار از

 نيانگيتم از شتتريب جامعه نيانگيكند كه میم انيب خلاف فرش

  است جامعه مفروش اي مشخص

  است 0 یمساو اي كمتر رهايمتغ نيانگيم: صفر هيفرض

  است 0 از شتريب رهايمتغ نيانگيم: مقابل هيفرض

مشتاهده  0و  0در جتدول  یانمونته تتک یتت آزمون جينتا

 از کيت هر به انيگوپاسخ نيانگيدهنده منشان 0شود  جدول یم

 دهنده موانع توسعه بتازار هستتندنامه  كه نشانپرس  یهاهيگو

 انحتراف یخطتا و نيانگيتم انحتراف جتدول نيتباشتد  در ایم

  است شده داده نشان زين پاسخگو افراد تعداد همراه به نيانگيم

 

 

 (یانمونه تک)آزمون  هاهيگو از کي هر به انيگوپاسخ نيانگيم -2جدول 

 Mean SD SEM شماره هاهيگو

 010/1 011/0 11/0 0 دستیيعصنا یمحل یهامحدود بازارچه یبرگزار

 011/1 100/1 11/0 0 دستیيعصنا المللیينب يا یمل هایيشگاهمحدود نما یبرگزار

 010/1 101/1 02/0 0 و     یناامن ی،محدودكننده دولت یبخاطر سازوكارها دستیيعصنادر حوزه  یگذاريهگذاران به سرمايهسرما يلعدم تما

 011/1 113/1 02/0 0 یاعتبار يلاتتسه یاعطا يقاز طر يدیتول یهاو توسعه كارگاه يجاداز ا یناكاف يتحما

 002/1 210/1 01/0 ۱ دستیيعصناگران انجمن صنعت يا يهاتحاد ی،تعاون یهاتوسط دولت در قالب تشکل دستیيعصناران گصنعت یعدم سامانده

 010/1 113/0 10/0 1 اعطا شده يلاتمرتبط بر تسه ینهادها ینظارت ناكاف

 01۱/1 03۱/0 10/0 1 و قاچاق( محصولات صنايع دستی ساير كشورها یرويه )قانونواردات بی

 002/1 100/1 01/0 2 دستی به صورت مستقيمناتوانی در فروش آثار صنايع

 01۱/1 012/0 1۱/0 3 ها )دلالان(ح ور واسطه

 01۱/1 033/0 00/0 01 ینسبت به مشابه خارج دستیيعصنا یتمام شده بالا يمتق يجهو در نت يهگران بودن مواد اول

 010/1 13۱/0 30/0 00 يدیتول یهاجهت فروش محصولات توسط شركت يابیبازار یجم و علممنس یهايستمو استفاده از س یعدم طراح

 010/1 130/0 11/0 00 گردشگران( يژهدر جهت شناخت آثار صنايع دستی )به و يدكنندگانتبليغات ناكافی تول

 003/1 200/1 00/0 00 گردشگران( يژهدر جهت شناخت آثار صنايع دستی )به و یتبليغات ناكافی دولت

 00۱/1 101/1 12/0 00 محصول( يتمصرف كننده، تنوع و جذاب يقه)سل یو خارج یداخل یبازارها يازاستان با ن دستیيعصنا يدعدم انطباق تول

 010/1 12۱/0 3۱/0 0۱ از بازار یو دور يدیمناطق تول یپراكندگ
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 00۱/1 301/1 12/0 01 بازار( )رونق و ركود در  ینوسانات اقتصاد يرتأث يلبه دل یعدم ثبات شغل

 قيتحق یهاافتهي: منبع

 پژوه  یهاهيآزمون فرض -0جدول 

 آزمون یاتک نمونه یت

گو
ه 

ار
شم

هي
 

ينت 0ارزش آزمون=
 جه

ن
مو

آز
 

t نيانگيتفاوت م یسطح معنادار یدرجه آزاد 
 %59 نانيفاصله اطم

 حد بالا نييحد پا

 0Hرد 10/0 03/1 111/1 11۱/1 03 310/0 0

 0Hرد 2/0 01/0 111/0 1/1 03 01 0

 0Hرد 12/0 01/0 01۱/0 1/1 03 ۱11/00 0

 0Hرد 03/0 11/0 01۱/0 1/1 03 212/00 0

 1Hرد 00/1 -22/1 -111/1 1/1 03 -01/0 ۱

 1Hرد -10/1 -10/1 -01۱/1 100/1 03 -0/0 1

 0Hرد 10/0 00/1 10۱/1 110/1 03 1۱0/0 1

 0Hرد 10/0 01/0 011/0 1/1 03 232/00 2

 1Hرد 01/1 -01/1 1۱/1 111/1 03 02۱/1 3

 0Hرد 20/1 10/1 00۱/1 10۱/1 03 111/0 01

 0Hرد 02/0 ۱1/1 30۱/1 1/1 03 000/۱ 00

 0Hرد 1۱/0 0۱/1 1/1 1/1 03 1۱3/0 00

 0Hرد 12/0 01/0 00۱/0 1/1 03 121/00 00

 1Hرد 13/1 -01/0 -30۱/1 1/1 03 -10/2 00

 0Hرد 01/0 11/1 3۱1/1 1/1 03 ۱02/۱ 0۱

 0Hرد 11/0 02/1 11۱/1 1/1 03 000/۱ 01

 قيتحق یهاافتهي: منبع

 

نشتان داده شتده  هيمربوط به آزمون فرض جينتا 0در جدول 

ها، و حتد هيگو از کيهر  یجامعه، معنادار یفرض نيانگياست  م

ابتل ق 0در جتدول  زيتها نهيتگو از کيت هتر یبترا نييبالا و پا

 مشاهده است  

 خطتا مقتدار از تركم یداریمعن سط  چنانچه آزمون، نيدر ا

 یجامعته نيانگيم كه شودیم استنباط ني(، چنsig<0.05) باشد

 نيتا افتنيتدر یبترا حتال  ستتين شتدهآزمون مقتدار نظر مورد

 ترنييپا اي و شدهآزمون مقدار از بالاتر جامعه نيانگيم كه موضوع

 0موجتود در جتدول  نييپتا  حد و بالا حد به ديابیم است آن از

 حتد و بتالا حد چنانچه ،یانمونه کي T در آزمون .مراجعه نمود

 در جامعه نيانگيم كه است یمعن نيبد باشند، مثبت دو هر نييپا

 نيهمچنت  باشتدیمت آزمون مورد مقدار از تر يب ريمتغ آن مورد

 بتاشيتقر جامعته نيانگيتم باشد، یمنف یدوم و مثبت یاول چنانچه

 یمعن نيبد مقدار، دو نيا بودنیمنف نيچنهم  است آزمون مقدار

 آزمون مقدار از تركم جامعه در نظر مورد ريمتغ نيانگيم كه است

 ینييپتا ستط  در یبررست متورد یجامعه در رهايمتغ نيا و است

هتا )ح ور واستطه 3 هيگو حات،يتوض نيبا توجه به ا .دارند قرار

 نيي( و وجتود حتد پتاsig>0.05نشده است ) داری(( معن)دلالان

دهتد  در یمت مستئله را نشتان نيتا زيمثبت ن یو حد بالا یمنف

 ح تور نيانگيتم یعنتيتتوان رد كترد  ینم را صفر فرش جهينت

مفتروش )عتدد  ايمشخص  نيانگيدلالان كمتر از م ايها واسطه

 انيتتتوان بینمت از نظر پاسخ دهندگان، جهي( شده است  در نت0

از موانتع توستعه بتازار  یکتيها به عنتوان واسطه ح ور كه كرد

 نيا توانیم دهندگان، پاسخ نظر از  ريخ ايباشد یم یدستعيصنا

از موانتع  یکتيها به عنتوان واسطه ح ور كه كرد برداشت طور

 یبا توجه به سوال نکه،ي  ضمن اباشدینم یدستعيصناتوسعه بازار 



 0411، زمستان 4، شماره 01جلد فصلنامه راهبردهای توسعه روستایی،      424

فتروش  یها بترابر استفاده از واسطه یاز پاسخ دهندگان مبن كه

نفتر پاستخ  3و تنهتا  رينفر پاسخ خ 00شد،  دهيمحصولشان پرس

درصتد از محصتولات  0۱تنها حتدود  گر،يدادند  به عبارت د یبل

 نيتتتوان ایمت  شودیم یداريكننده خر ديها از تولتوسط واسطه

از موانع  دكنندگان،يها، از نظر تولح ور واسطه نکهيمسئله را در ا

دانستت  حتد  ليتدخ باشتد،یاستان نمت یدستعيصناتوسعه بازار 

 هيصتدم شتده استت و فرضت ۱ها كمتر از هيگو ريسا یداریمعن

 نيتا یعنيد  شویم رفتهيفرش مقابل پذ جهيصفر رد شده، در نت

 جياند  نتتاهشناخته شد یدستعيصناعوامل جزو موانع توسعه بازار 

 00و  1، ۱ یهاهيتدهد كته گویم نشان یانمونه تک یت آزمون

دهنتده نشتان انتد،شده یمنف نييها، هر دو حد بالا و پاكه در آن

 مفتروش نيانگيتم از كمتتر عوامتل نيتا نيانگيم كه است نيا

 00 و 1، ۱ هيگو سه دهندگان پاسخ نظر از جهينت در  است جامعه

توستط دولتت در  یدستتعيصناصنعتگران  یسامانده)عدم  یعني

انجمتتن صتتنعتگران  ايتت هيتتاتحاد ،یتعتتاون یهتتاقالتتب تشتتکل

اعطتا  لاتيمرتبط بر تسته ینهادها ی؛ نظارت ناكافیدستعيصنا

 یبازارهتا  ازيتاستتان بتا ن یدستتعيصنا ديشده؛ عدم انطباق تول

 تيمصتترف كننتتده، تنتتوع و جتتذاب قهي)ستتل یو ختتارج یداخلتت

استتان  یدستتعيصنال((، به عنتوان موانتع توستعه بتازار محصو

 نشتان یانمونته تتک یت آزمون جيشناخته نشدند  به علاوه، نتا

نامه  كته هتر دو حتد بتالا و پرست  یهاهيگو ريدهد كه سایم

 بته نستبت یمثبت نيانگياختلاف م یاند، و دارامثبت شده نييپا

از  شتتريها بهيتگو نيتا نينگايم مقدار هستند، مفروش نيانگيم

 ستط  بته توجته بتا جتهينت در  استت جامعته مفروش نيانگيم

 كترد انيتوان بیم (،sig<0.05ها )هيگو نيا در آزمون یمعنادار

تتا چهتار و هفتت تتا  کيت یهاهيتدهندگان، گوپاسخ نظر از كه

نامه  بته عنتوان موانتع توستعه و پانزده و شانزده پرست  زدهيس

 استان شناخته شدند  یدستعيصنا

 

 یدستعیصنا یموانع توسعه با ارها یبندرتبه

 موانتع انجتام یبنتدرتبه یبترا دمنيبخ  آزمون فر نيدر ا

موانتع توستعه  نيتتراز مهم کيتتا مشخص شود كدام  د،شویم

 یهتامنظتور ابتتدا داده نيروند  بدیم به شمار یدستعيصنابازار 

  01شتده توستط  ليتتکم یهتانامه شده از  پرست  یجمع آور

 و وارد و آزمون مربوطته انجتام SPSSپاسخ دهنده در نرم افزار 

 :ديگرد یبررس ريس س فرش ز

1۱/1 < sig      0در نمونه وجود ندارد :  رهايّمتغ نياختلاف بH 

 (0     )   1۱/1 > sig     در نمونه وجتود  رهايّمتغ نياختلاف ب

 1Hدارد : 

 کيتشتده، كتدام  يیمانع شناسا 00 نيمشخص گردد ب ديبا

و  ستتانياستتان س یدستتعيصنادر برابتر توستعه  یترمانع مهم

 واقع در  ستين یک مانع چندان مهميو كدام  باشدیبلوچستان م

بدست  ی، خروجكار ني  با انجام اندشویم یبندرتبه رهايّمتغ نيا

 خواهد بود: 0و  0بق جداول شماره امط آزمون نيآمده از ا

موانع از آزمتون  نيا یبند تيو اولو یبندرتبهدر ادامه جهت 

مربوط بته  یرهايمتغ یفيآمار توص 0  جدول شد استفاده دمنيفر

 را بلوچستان و ستانياستان س یدستعيصنا یموانع توسعه بازارها

 دهد یم نشان

 را موانتع از کيت هتر نيگانيتم یها، رتبته۱در ادامه جدول 

 دمنيتفر آزمون جهينت ی، محتوا۱جدول نيدهد  همچنیم نشان

 دهد یم نشان را

 مشتاهده موانتع از کيت هتر یهارتبه نيانگي، م۱در جدول 

گونته همان  است آزمون یاصل جهينت یمحتو 1جدول و شودیم

بتع را مقدار آماره مر توانیكه در جدول نشان داده شده است، م

 P-Valueآزمون  یداریسط  معن نيو همچن یدرجه آزاد 00با 

 0Hرا با مقدار صفر مشاهده كرد كته نشتان از رد شتدن فترش 

 < 1۱/1 شود،یمشاهده م  1طور كه از جدول شماره دارد  همان

sig وجود  یاختلاف معنادار رهايّمتغ نيا نيب نيشده است  بنابرا

 نمود   یبندبهها را رتآن توانیدارد و م



 424        های صنایع دستی روستایی استان سیستان و بلوچستانموانع توسعه بازار تعاونی تحلیل یعقوبی و همکاران،

 

 

 پژوه  یرهايمتغ یفيتوص آمار جينتا -4جدول

 حداكثر حداقل انحراف استاندارد نيانگيم نمونه هيگو

0 01 11/0 011/0 0 ۱ 

0 01 11/0 100/1 0 ۱ 

0 01 02/0 101/1 0 ۱ 

0 01 02/0 113/1 0 ۱ 

1 01 10/0 03۱/0 0 ۱ 

2 01 0/0 100/1 0 ۱ 

01 01 00/0 033/0 0 ۱ 

00 01 30/0 13۱/0 0 ۱ 

00 01 1/0 130/0 0 ۱ 

00 01 00/0 200/1 0 ۱ 

0۱ 01 3۱/0 12۱/0 0 ۱ 

01 01 11/0 301/1 0 ۱ 

 قيتحق یهاافتهي: منبع
 

 و  بلوچستان ستانياستان س یدستعيصناموانع توسعه بازار  نيانگيم یبندرتبه -9جدول 

 رتبه نيانگيم هيگو رتبه نيانگيم هيگو

0 03/۱ 01 10/۱ 

0 ۱0/2 00 01/1 

0 21/1 00 02/۱ 

0 10/1 00 10/1 

1 01/۱ 0۱ 00/1 

2 10/1 01 02/۱ 

 دمنيآزمون فر یهاآماره

 01 تعداد نمونه

 011/۱3 دو یچ

 00 یدرجه آزاد

 111/1 یسط  معنادار

 قيتحق یهاافتهي: منبع
 

 و بلوچستان ستانياستان س یدستعياصنموانع توسعه بازار  نيترمهم یبندرتبه -1جدول 

 رتبه رتبه نيانگيم هيگو حيتوض هيشماره گو

 0 ۱0/2 دستیيعصنا المللیينب يا یمل هایيشگاهمحدود نما یبرگزار 0
 0 21/1 و     یناامن ی،محدودكننده دولت یبخاطر سازوكارها دستیيعصنادر حوزه  یگذار يهگذاران به سرما يهسرما يلعدم تما 0
 0 10/1 گردشگران( يژهدر جهت شناخت آثار صنايع دستی )به و یتبليغات ناكافی دولت 00
 0 10/1 ناتوانی در فروش آثار صنايع دستی به صورت مستقيم 2
 ۱ 10/1 یاعتبار يلاتتسه یاعطا يقاز طر يدیتول یهاو توسعه كارگاه يجاداز ا یناكاف يتحما 0
 1 01/1 يدیتول یجهت فروش محصولات توسط شركتها يابیبازار یمنسجم و علم یهاستميو استفاده از س یعدم طراح 00
 1 00/1 از بازار یو دور يدیمناطق تول یپراكندگ 0۱
 2 02/۱ گردشگران( يژهدر جهت شناخت آثار صنايع دستی )به و يدكنندگانتبليغات ناكافی تول 00
 3 0/۱ نايع دستی ساير كشورهاو قاچاق( محصولات ص یرويه )قانونواردات بی 1
 01 01/۱ دستیيعصنا یمحل یهامحدود بازارچه یبرگزار 0
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 00 02/۱ )رونق و ركود در بازار(  ینوسانات اقتصاد يرتأث يلبه دل یعدم ثبات شغل 01
 00 10/۱ ینسبت به مشابه خارج دستیيعصنا یتمام شده بالا يمتق يجهو در نت يهگران بودن مواد اول 01

 قيتحق یهاافتهي: منبع

 

 یشنا ت تیجمع یرهایمربوط به متغ ی مار استنباط

 یبررس به س،يوال كروسکال کيبا استفاده از آزمون ناپارامتر

)گروه  كنندگان ديتول لاتيتحص سط  به توجه با نيانگيم تفاوت

( یدانشتگاه لاتيتحصت: 0 گتروه و  لميد: 0 گروه  لم؛يد ريز: 0

 در متانع، کيت از ريتغ داد، نشتان آزمون نيا جيانت  شد پرداخته

  بته ندارد وجود گروه سه نظر نيب یمعنادار اختلاف موانع، ريسا

و  ی)قانون رويهبی واردات مانع بودن یجد زانيم تر،قيعبارت دق

قاچاق( محصولات صنايع دستی ساير كشورها، از نظر سه گروه، 

 یدارا كته یگروهت ر،گيدارد  به عبارت د یبا هم تفاوت معنادار

 بودنتد،  لميتد یدارا كته یافراد گروه از بودند، یليتحص مدر 

 یدارا افتراد گتروه ن،ياند، همچنتر قلمداد كردهیجد را مانع نيا

انتد  در كرده قلمداد تریجد  لم،يد ريز افراد از را مانع نيا  لم،يد

 ريستا یبرا د وشویم دييتا مقابل هيفرض مانع نيا در فقط جهينت

عتدم وجتود  ید كته بته معنتاشویم رفتهيپذ صفر فرش موانع،

 یبترا سيباشد  از آزمون كروسکال والتیم هانيانگيتفاوت در م

 02 ريتز: اول)گتروه  یستن گروه سه نيب نيانگيم تفاوت یبررس

 و نفتر؛ 00=تعداد سال، 01 تا 02: دوم گروه نفر؛ 01=تعداد سال،

 جينتتا  شتد استتفادهنفتر( 00=تعداد بالا، به سال 01: سوم گروه

در  یتفتاوت معنتادار یمختلتف ستن یهاگروه نيب دادند، نشان

در استتان وجتود  یدستتعيصناتصورشان نسبت به موانع توسعه 

 یبررست یبترا سيآزمتون كروستکال والت جينتا ن،يندارد  همچن

ستال،  0 ريت) گتروه اول: ز یسه گتروه ستابقه كتار نيتفاوت ب

نفر؛ گروه سوم:  00سال، تعداد=  1تا  0نفر؛ گروه دوم:  00تعداد=

سته  نيترا در ا ینفر( تفاوت معنتادار 00سال، تعداد =  1 یبالا

 گروه نشان نداد  

ای بترای مقايسته ويتنی يک آزمون مقايسته–من ويآزمون 

های يک مطالعته بته وضعيت دو گروه مستقل است و وقتی داده

شند بهتر استت از ايتن آزمتون كته يتک صورت كيفی ترتيبی با

استت،  t آزمون غير پارامتری و معادل آزمون دو نمونته مستتقل

دو نمونته مستتقل استتفاده  t استفاده كرد  در اين حال از آزمون

كنيم زيرا ميانگين متغيری كه در مقياس ترتيبی اندازه گيری نمی

فهتوم شده باشد، به علت يکسان نبودن فاصله واحدها، معنی و م

صتفر و  اتيآزمون فرض نيدر ا .واقعی ميانگين را نخواهد داشت

 د:شویم فيتعر ريبه شکل ز کي

H0: تفاوتی بين دو گروه نيست 
(۱  ) 

H1: بين دو گروه تفاوت هست  

 

 متن ويت آزمتون از زن، و مترد گروه دو دگاهيد سهيمقا یبرا

 زنتان گروه رچهاگ داد نشان آزمون نيا جينتا  شد استفاده یتنيو

 صتنايع توليتدات در روز بته و مناسب ابزار و آوریفن از معتقدند

 معنتادار مردان گروه به نسبت تفاوت نيبرند، اما ایم بهره دستی

و  یادوره صتورت به كه يیهاشگاهينما در شركت لحا  از  نبود

 یهي، شتتتركت در جلستتتات تتتتوجیدستتتتعيصنادر خصتتتوص 

 یابيبازار ،یبازارساز یهاوهيش با ارتباط در( یشآموز یها)كارگاه

 و یكاف قيتحق انجام(، یابيبازار و غاتيتبل د،ي)تول یبازاررسان اي و

بتازار  یهاخواسته و قيعلا و ازهاين شناخت خصوص در ميمستق

 متردان نيب یزودبازده تفاوت معنادار یهاتقاضا، و استفاده از وام

 نيانگيم تفاوت یبررس یبرا نيمچن  هاست نداشته وجود زنان و

 یتنتيو متن ويت آزمتون از متردان، و زنان گروه دو نظر از موانع

 یمردان مانع برگتزار كه داد نشان آزمون نيا جينتا  شد استفاده

، واردات یدستتعيصنا یالمللتنيب ايت یملت یهاشگاهيمحدود نما

ها، دستی ساير كشورو قاچاق( محصولات صنايع یرويه )قانونبی

 یمنستتجم و علمتت یهتتاستتتميو استتتفاده از س یعتتدم طراحتت و

 را یديتتول یهاشركت توسط محصولات فروش جهت یابيبازار



 441        های صنایع دستی روستایی استان سیستان و بلوچستانموانع توسعه بازار تعاونی تحلیل یعقوبی و همکاران،

 ريستا در آزمون، نيا جياند  اما، بر اساس نتاكرده یابيتر ارزیجد

  بته نداشت وجود زن و مرد گروه دو نيب یمعنادار تفاوت موانع،

 یستال ستابقه كتار ۱كمتر از  دهندگان به دو گروهعلاوه، پاسخ

(، نفتر 0۱)تعداد= یكار سابقه سال ۱ از شترينفر(، و ب 0۱)تعداد=

 دو نيتا ستهيمقا یبترا یتنتيو من وي آزمون جينتا  شدند ميتقس

   نداد نشان گروه دو نيا در را یمعنادار تفاوت زين گروه

 دو بته یشتغل تيدر ادامه، پاسخ دهندگان بتر استاس وضتع

 جينتتا(  كارمنتد: دوم گتروه آزاد؛: اول)گتروه  ندشد ميتقس دسته

 در یدولتت ناكافی تبليغات مانع كه داد نشان یتنيو من وي آزمون

 ليتدل به یشغل ثبات عدم مانع و دستی صنايع آثار شناخت جهت

 بته نسبت بودند كارمند كه یدهندگان پاسخ نظر از نوسانات ريتأث

 مطرح بودند  یتریجد موانع عنوان به آزاد، مشاغل یدارا افراد

 

 یريگجهيبحث و نت

استان  دستیيعصنابازار  یهاچال  شناسايین مقاله يهدف ا

بتتا  دستتتیيعصنادكننتتدگان يو بلوچستتتان بتتود  تول سيستتتان

، عتدم یبته منتابع متال یمانند عدم دسترست یمتعدد یهاچال 

لتذا مواجه هستند   ينتأمره يزنج یهابه بازار، و چال  یدسترس

دارد   اهميتتهتا ن چال يغلبه بر ا یبرا يیهایاستراتژ طراحی

 یتوانند نق  مهمیم یو مشاغل خصوص ذيربط نهادهایدولت، 

هتا د از آنيتفا كنند  بايا دستیيعصنادكنندگان يت از توليدر حما

دا كنند، محصتولات يپ یدسترس یت كرد تا بازار و منابع ماليحما

 یمحصتتولات رویكننتتد، و  یابيتتبازارر متتؤثختتود را بتته طتتور 

 بازار را برآورده كند   یازهايكنند كه ن گذاریسرمايه

، اگتر نته بتر دستتیيعصنادكننتدگان يتول یرشد و بقا یبرا

اشاره شده، غلبه كترد   یهاچال  ید بر برخيها، باچال  یتمام

 یهتاتيتد با ارائته حمايبا یو محل استانی، یدولت در سطوح مل

فتا كنتد  يا دستتیيعصنادر توسعه مشتاغل  یا، نق  عمدهلازم

 يتدادهایاز روندها و رو یازمند آگاهين دستیيعصنادكنندگان يتول

هستتند تتا فرصتت دستیيعصنابر صنعت مؤثر  یو جهان یمحل

 یهتایكننتد و محصتولات و استتراتژ يیبتالقوه را شناستا یها

مطالعته  يجتهنت طبقدهند  ق ين اساس تطبيخود را بر ا یابيبازار

 یمحصتول، بترا یت طراحتيت(، با توجه بته اهم0111) 0نيرانک

كته بتا  يیهتاتوستعه طرح دستتیيعصنادكنندگان يكمک به تول

استتت   یكمتتک دولتتت يازمنتتدبتتازار مطابقتتت دارنتتد ن یازهتتاين

و توستتعه  ینتته طراحتتيد در زميتتبا دستتتیيعصنادكننتتدگان يتول

آموزش و توسعه را پشت  يیارهان بازيچن ید برايمحصولات جد

ن كننتد  آمتوزش يختود را ت تم یداريتسر بگذارند تا رشتد و پا

مانند امور  یت بازرگانيريمد یهانهير زميد شامل ساين بايهمچن

باشد كه در اداره كسب و  ينتأمره يت زنجيريت و مديري، مدیمال

 ها مهم است كار آن

و  ستتتانيتان ساستت یدستتتعيصناارزش بتتالقوه  رغتتمیعلتت

صتنعت بترآورده  نيتو هنرمنتدان ا نيبلوچستان، انتظارات شاغل

 نيتورود به ا زهيبازار نه تنها انگ نينشده است و ركود تقاضا در ا

در  نيشتاغل یشدن برخت کاريبرده بلکه موجب ب نيصنعت را از ب

 يیكارهتاپژوه  با هتدف ارائته راه نيحوزه شده است  در ا نيا

تر ح تور قدرتمندانته قيحاضر از طر تيوضعرفت از جهت برون

موانتتع توستتعه بتتازار  نيمهمتتتر یو ختتارج یداخلتت یدر بازارهتتا

 قيتمنظتور از طر ني  بتدديگرد يیاستان شناسا نيا یدستعيصنا

استان، اطلاعتات  یدستعيصنامصاحبه با چهل نفر از كارشناسان 

شتد كته  يیمانع شناستا 01شد  در مجموع  یمورد نظر گردآور

مانع دلالت داشت  پس  01 نيمانع از ا 00بر معنادار بودن  جينتا

متؤثر مربوطه موانع  یهاآزمون قي، از طرمؤثرموانع  يیاز شناسا

ماننتد  یشتناخت تيتعوامتل جمع ريتاث نيشدند  همچن یبندرتبه

بدست آمده  جيبر نتا زين انيو سن پاسخگو یتجربه كار ت،يجنس

 یهامحتدود بازارچته یخلاصته برگتزار  به طتور ديگرد یابيارز

 يتا یملت هایيشتگاهمحتدود نما ی، برگتزاردستتیيعصنا یمحل

 يهگتذاران بته سترما يهسرما يل، عدم تمادستیيعصنا المللیينب

                                                                                           
1- Rankin  
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محدودكننتده  یبختاطر ستازوكارها دستیيعصنادر حوزه  یگذار

 یهتاو توستعه كارگاه يجتاداز ا یناكتاف يتتحما ی،نتاامن ی،دولت

رويته واردات بی ی،اعتبتار يلاتتسته یاعطتا يتقاز طر دیيتول

و  يتهمحصولات صنايع دستی ساير كشورها، گران بودن مواد اول

نستبت بته مشتابه  دستیيعصنا یتمام شده بالا يمتق يجهدر نت

در جهتت شتناخت آثتار صتنايع  یتبليغات ناكافی دولتت ی،خارج

و عتدم ثبتات از بتازار،  یو دور يدیمناطق تول یدستی، پراكندگ

بر مؤثر موانع  يناز مهمتر ینوسانات اقتصاد يرتأث يلبه دل یشغل

 و بلوچستان هستند  يستاناستان س دستیيعصناتوسعه بازار 

ستامان عتدم چتون یعوامل رسدیم نظر به كه نيبا وجود ا

 یهاتوسط دولت در قالب تشتکل یدستعيصناگران صنعت یده

، نظتارت یدستتعيصناگران نجمتن صتنعتا اي هياتحاد اي یتعاون

ح ور  نياعطا شده و همچن لاتيمرتبط بر تسه ینهادها یناكاف

 یتوستعه بازارهتتا یدولتتمتتؤثر ها )دلالان( جتزو موانتع واستطه

پتژوه   جيو بلوچستان هستند، نتتا ستانياستان س یدستعيصنا

 يتتدعتتدم انطبتتاق تول ني  همچنتتكنتتدیختتلاف آن را ثابتتت متت

 يتزرا ن یو ختارج یداخلت یبازارهتا يتازاستتان بتا ن دستیعيصنا

قلمتداد  دستتیيعصنا یتوسعه بازارهتامؤثر جزو موانع  توانینم

 يقههمچتون ستل يیفاكتورها ينکهبا وجود ا يگركرد  به عبارت د

محصتول در فتروش محصتولات  يتكننده، تنوع و جتذابمصرف

شد، اما در حال حاضتر داشته با ینق  مهم تواندیم دستیيعصنا

و  يستتاناستتان س دستتیيعصناجزو موانتع مهتم توستعه بتازار 

محتدود  ی  بلکته بته طتور مشتخص، برگتزاريستندبلوچستان ن

 هایيشتگاهمحدود نما ی، برگزاردستیيعصنا یمحل یهابازارچه

گتذاران بته  يهسترما يتل، عدم تمادستیيعصنا المللیينب يا یمل

 یبختتاطر ستتازوكارها دستتتیيعصناه در حتتوز یگتتذاريهستترما

و توستعه  يجتاداز ا یناكتاف يتتحما ی،ناامن ی،محدودكننده دولت

واردات  ی،اعتبتار يلاتتسه یاعطا يقاز طر يدیتول یهاكارگاه

و قاچاق( محصولات صنايع دستی ساير كشورها،  یرويه )قانونبی

 یتمتام شتده بتالا يمتتق يجتهو در نت يتهگران بتودن متواد اول

در  یتبليغات ناكتافی دولتت ی،نسبت به مشابه خارج دستیيعصنا

 یگردشگران(، پراكنتدگ يژهجهت شناخت آثار صنايع دستی )به و

 يرتتأث يلبه دل یاز بازار، و عدم ثبات شغل یو دور يدیمناطق تول

بتازار متؤثر )رونق و ركود در بازار( جزو موانع   ینوسانات اقتصاد

 يتن  ارونتدیو بلوچستان به شمار م انيستاستان س دستیيعصنا

مرتبط دانست  بته عبتارت  یدولت یهانابه ارگ توانیموانع را م

 ايتن  بتا طلبتدیموانع دخالت دولت را م ينمرتفع كردن  ا يگرد

وجود ناتوانی در فروش آثار صنايع دستتی بته صتورت مستتقيم،  

 يتابیبازار یمنسجم و علم یهاسيستمو استفاده از  طراحیعدم 

و تبليغتات  يتدیتول یهتاجهت فروش محصولات توسط شركت

 يژهدر جهت شناخت آثار صنايع دستی )به و يدكنندگانناكافی تول

 يتنشتناخته شتدند  ا دستیيعصنااز عوامل مهم  يزگردشگران( ن

ستازوكار  یبرشمرد  به عبارت یجزو موانع شخص توانیموانع را م

فعتالان  يیو توانا یرد شخصبهبود عملک يقموانع از طر ينحل ا

موانتع  یبنداست  با رتبه يرپذاستان امکان ينا دستیيعصنابازار 

 ينو بلوچستان، مهمتر يستاناستان و س دستیيعصناتوسعه بازار 

موانتع توستعه  ينكه مهمتتر يبترت ينشدند  بد يیعوامل شناسا

 هایيشگاهمحدود نما یبرگزار يباستان به ترت دستیيعصنابازار 

گتذاران بته  يهسترما يتل، عدم تمادستیيعصنا المللیينب يا یمل

 یبختتاطر ستتازوكارها دستتتیيعصنادر حتتوزه  یگتتذار يهستترما

در  ی، تبليغتات ناكتافی دولتتغيترهو  یناامن ی،محدودكننده دولت

جهت شناخت آثار صنايع دستی، ناتوانی در فتروش آثتار صتنايع 

و توستعه  يجتاداز ا یفناكتا يتتدستی به صورت مستتقيم و حما

استت و  یاعتبتار يلاتتسه یاعطا يقاز طر يدیتول یهاكارگاه

 یمحلت یهامحتدود بازارچته یسه مشکل برگزار ينکهبا وجود ا

  ینوستانات اقتصتاد يرتأث يلبه دل ی، عدم ثبات شغلدستیيعصنا

 يمتق يجهو در نت يه)رونق و ركود در بازار( و گران بودن مواد اول

از موانع  يزن ینسبت به مشابه خارج دستیيعصنا یبالاتمام شده 
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استان هستتند امتا نستبت بته  دستیيعصنا یتوسعه بازارهامؤثر 

برخوردار هستتند   یكمتر يتموانع ذكر شده در بالا از درجه اهم

 کيت)بجتز  شتده يینشان دادند كه موانع شناسا جينتا نيهمچن

كته  یه و هم از لحا  افرادكرد ليمانع( هم از لحا  افراد تحص

 نيستخن، فعتال گتريهستند  به د یکيدارند  یسط  سواد كمتر

 بتايتقر دگاهيتاز د لاتيحوزه بدون توجته بته ستط  تحصت نيا

بتودن متانع  یجتد زانيتبرخوردار هستند و تنها مانع م یمشترك

و قاچاق( محصولات صنايع دستی ستاير  یرويه )قانونواردات بی

دارد  به  یبا هم تفاوت معنادار لات،يتحص كشورها، از نظر سط 

بودنتد، از گتروه  یليمدر  تحص یكه دارا یگروه گر،يعبارت د

 ريتاز افتراد ز  لم،يتد یبودند، و افراد دارا  لميد یكه دارا یافراد

بتدان  نيقلمداد كرده اند  ا تریرا جد هيرویمانع واردات ب  لم،يد

حتوزه بتازار  فعتالان لاتيمعنا است كته هتر چته ستط  تحصت

ها نسبت بته مشتکل آن دگاهيد ابد،ي  ياستان افزا یدستعيصنا

نشتان دادنتد،  جينتتا ني  همچنتشتودیم تریجد هيرویواردات ب

هستند  یشده فار. از دو فاكتور سن و سابقه كار يیموانع شناسا

حوزه نستبت بته موانتع  نيفعالان ا نگرشدر  یو تفاوت معنادار

 یحتاك جينتتا نير استان وجود ندارد  همچند یدستعيصناتوسعه 

 نيتبتر ا یدستتعيصنااز آن بود كه اگرچه فعالان زن حوزه بازار 

آوری و ابزار مناستب و بته روز در توليتدات باور هستند كه از فن

تفتاوت نستبت بته متردان  نيتامتا ا برند،یصنايع دستی بهره م

 یهاشتگاهيوجتود، از لحتا  شتركت در نما نيتمعنادار نبود  با ا

 یهتا)كارگاه یهيو شركت در جلسات تتوج یدستعيصنا یادوره

 ايتتو  یابيتتبازار ،یبازارستتاز یهاوهي( در ارتبتتاط بتتا شتتیآموزشتت

و  یكتاف قيت(، انجتام تحقیابيتو بازار غاتيتبل د،ي)تول یبازاررسان

بتازار  یهاو خواسته قيو علا ازهايدر خصوص شناخت ن ميمستق

متردان  نيب یزودبازده تفاوت معنادار یهااز وامتقاضا، و استفاده 

نشتان داد كته متردان  جينتا نيو زنان وجود نداشته است  همچن

 یالمللتتنيب ايتت یملتت یهاشتتگاهيمحتتدود نما یموانتتع برگتتزار

و قاچاق( محصولات صنايع  یرويه )قانون، واردات بییدستعيصنا

 یهتامستتيو استتفاده از س یدستی ساير كشتورها، عتدم طراحت

 توستتط محصتولات فتروش جهتتت یابيتبازار یمنستجم و علمت

كترده انتد   یابيتر ارزیرا نسبت به زنان جد ،یديتول یهاشركت

دو گتروه مترد و زن  نيب یموانع، تفاوت معنادار ريهرچند در سا

نشان داد كه مانع تبليغات ناكتافی  جيوجود نداشت  به علاوه، نتا

گردشگران( و  ژهيع دستی )به ودر جهت شناخت آثار صناي یدولت

از نظتر  ینوستانات اقتصتاد ريتتأث ليبه دل یمانع عدم ثبات شغل

مشتاغل  یكه كارمند بودند نسبت به افتراد دارا یپاسخ دهندگان

 مطرح بودند   یتریآزاد، به عنوان موانع جد

 ازيتاستتان بتا ن یدستعيصنا ديعدم تطابق تول نکهيبا وجود ا

 تيمصرف كننده، تنوع و جتذاب قهي)سل یارجو خ یداخل یبازارها

كنندگان به عنوان مانع شناخته نشد، عدم  ديمحصول(، از نظر تول

جهت  یابيبازار یمنسجم و علم یهاستميو استفاده از س یطراح

از نظتتر پاستتخ  یديتتتول یفتتروش محصتتولات توستتط شتتركتها

 استتان یدستتعيصنامانع در توسعه بازار  کيدهندگان به عنوان 

متانع را  نيتتر انشان دادند كه افراد جتوان جي  اگرچه نتاباشدیم

از  یمختلتف ستن یهتاگروه ني، اگرچه تفاوت بينندبیم تریجد

معنادار نشده است  به علاوه، ناتوانی در فروش آثتار  یلحا  آمار

 یمتانع كننتدگان، ديتصنايع دستی به صورت مستقيم توسط تول

باشتد  شتدت یم استان یدستعيصناعه بازار تر در عدم توسیجد

 ستال ۱ از كمتتر یكتار سابقه یدارا كه یافراد نظر از مانع نيا

 كمتر داشتند یكار سابقه سال ۱ از شتريب كه بود یافراد از بودند

  نشتد معنتادار یآمتار لحا  از تفاوت نيا اگرچه شد، گزارش زين

اول و استتفاده كمتتر از  مسئله را بتوان به نگتاه گتروه نيا ديشا

 كه كرد عنوان یافراد یبرا فروش در تيخلاق و نينو یهاوهيش

 نظتر از كته چترا  انتد بوده مشغول حرفه نيا در یشتريب انيسال

 از استتتفاده و یطراحتت متتانع دوم، گتتروه بتته نستتبت اول گتتروه

 محصتولات فروش جهت یابيبازار یمنسجم و علم یهاستميس

 قهيستل بتا محصتول انطبتاق متانع و یديتول یهاشركت توسط

 از تفتاوت نيتا اگرچته است، بوده یكمتر شدت یدارا ،یمشتر



 0411، زمستان 4، شماره 01جلد فصلنامه راهبردهای توسعه روستایی،      444

   نشد معنادار یآمار لحا 

 

 شنهاداتيپ

 یرا بتترا تتتوجهیقابتتل  یهتتافرصتتت یرشتتد گردشتتگر

( 0111) 0ويتكنتد  هتو و یجتاد متيا دستتیيعصنادكنندگان يتول

نته ستفر يوم هزک سيباش يكنند كه گردشگران تقریخاطرنشان م

و  ید خترده فروشتيته صرف خريا هدي یخود را به عنوان سوغات

از  ین محصولات مختلفتيكنند  گردشگران همچنیمنسوجات م

 یقه جات، لباس، جواهرات، هنتر، غتذاهاي، عتدستیيعصناجمله 

 كننتدیم یداريترا خر یادگتاري، كتاب، كتارت پستتال و یمحل

 یامنطقه یتخصص ین هنرهايچنها هم(  آن0110، 0)سوانسون

و  یاشتهي، جتواهرات، ظتروف شیمانند كنده كار دستیيعصناو 

 یهاا ماكتي، یمانند نقاش دستیيعصناو  یار منطقهيغ یهنرها

، 0يلکينتزخرنتد )ویمت هتا رایا استباب بازيتوانات يپر شده از ح

 یهتااز مکآن یريادگيت یكه گردشگران بترا يی(  از آنجا0101

 یز بتر تقاضتا بتراين ی  گردشگريكنند، افزاید ميمختلف بازد

ر گذاشتتته استتت  لتتذا توستتعه يتتتأث یو فرهنگتت یقتتوم یكالاهتتا

دارد   دستتیصنايعبتا توستعه بتازار  يمیرابطه مستتق یگردشگر

دكننتدگان يغ توليتبل یبرا ین الملليو ب یمحل یهاپوش  رسآن

ن امتر ياست  ا ناكافیها آن یا، محصولات و برندهدستیيعصنا

دات آن يتو تول دستتیيعصناشتر از صتنعت يب یجاد آگاهيا یبرا

 ، ي؛ بخ  ورزش، هنر، فرهنگ و تفر 0101است )جنا،  یضرور

(  همچنين در موانع و تنگناهای اجرايی، جامعيت بخشيدن 0111

به امر گردآوری اطلاعات و اطمينتان از صتحت و ستقم آن، بته 

گيری مناسب از ابزارهای تخصصی در علم اقتصتاد و ههمراه بهر

رونتدهای آتتی  توانتدمیتوجه ويژه در پردازش اطلاعات و آمار 

بينتی كنتد  رفتع كامتل موانتع پتي  یدقت بهتتر بامحتمل را 

                                                                                           
1- Hu and Yu 

2- Swanson 

3- Wilkins 

به دليل نق  پررنگ برخی از  دستیصنايعساختاری توسعه بازار 

ت ممکن نيستت، عوامل برونزا به سادگی و يا لااقل در كوتاه مد

توان ايتن مستير را همتوارتر سازی مناسب میهرچند با فرهنگ

های آموزشتی تخصصی، برگزاری دوره هایكارگاهكرد  برگزاری 

ای نتوين و كتاربردی هتشتخصصی مناستب جهتت انتشتار رو

های مناستب سترمايه، و لزوم توجه به شناسايی اولويتيابیبازار

اتی قبتل از سترمايه گتذاری، گذاری و انجام كامل مراحل مطالع

 صنايع ينتواند در رفع تنگناها و موانع ساختاری توسعه بازار امی

برنتد  یدارا دستتیيعصنامحصتولات  .داشته باشتد مهمینق  

حتتل موانتتع توستتعه بتتازار  هتتایحتتلاز راه ديگتتر يکتتی محلتتی

، دستتیيعصناداران ياز خر یبرخ یاست  چرا كه برا دستیصنايع

شترفت يار مهم استت  پيبس دستیيعصناد يهنگام خر ن مسئلهيا

ل محصولات بته مصترف يع و تحويرا در توز یراتييتغ یتکنولوژ

د يتكشتورها، خر یجتاد كترده استت  در برختيا يیكنندگان نها

نترنتت بته يبته ا یک روند رو به رشد استت  دسترستي ینترنتيا

  ينمتا یتتوان از آن بترایاز ندارد و متين يیبالا یتخصص فن

ن روش استفاده كرد  مصترف كننتدگان يترمحصولات به جذاب

نترنت به عنوان منبع اطلاعتات استتفاده ياز ا دستیيعصنا يینها

نترنتت ياز ا یانتدهيفروشان به طور فزاكه خرده یكنند در حالیم

 ی)سازمان توستعه صتنعت كنندیم استفاده یبه عنوان ابزار ارتباط

الات متحتده يتا یالمللتنينتس توستعه بت؛ آژا0111، 0ملل متحد

ن، يآنلا یهامانند كاتالو  يیهانترنت فرصتي(  ا0111، ۱يکاامر

و  یگتذاراطلاعات علامت یآور، جمعیطراح یهادهيا یريادگي

كنتد  دولتت و ین از محصولات را فراهم ميآنلا یوهايديارائه و

گستترش  خود را یتيگاه حمايتوانند پایز مين ذيربط یهاسازمآن

در  دستتیيعصنادكننتدگان يتول یرا بترا یبانيداده و خدمات پشت

 یهتاتوانتد كانالین، دولتت متيتدسترس قرار دهند  علاوه بر ا
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جاد كند كه صنعتگران يا دستیيعصنادكنندگان يتول یبرا یعيتوز

در دسترس قترار دادن محصتولات ختود استتفاده  یها برااز آن

به نسبت بالا است، لذا دولت  دستیيعصناه ينه مواد اوليكنند  هز

 ايتن دستتیيعصناه يتد متواد اوليبه خر يارانهبر  يهتک باتواند یم

جتاد يتتر كنتد  ایرقتابت جهتانی بازارهایبا  مقايسهرا در  صنايع

 یو بلوچستان، بترا سيستاندر استان  دستیيعصنا یمراكز طراح

استت   یاتيتو توستعه محصتول، ح یو آمتوزش طراحت یابيبازار

ت يتد تقويتز بايتن دستیيعصنا یت از مراكز طراحيسم حمايمکان

چ يكه در حال حاضر ه دستیيعصنادكنندگان يشود تا به اكثر تول

ن يكنند، برستد  دولتت همچنتیافت نمين مراكز درياز ا یتيحما

هتا در ت كند و به آنيحما دستیيعصنادكنندگان يتواند از تولیم

و  دستتتیيعصنا یهاشتتگاهيركت در نماكاتتتالو ، شتت طراحتتی

دكننتدگان يتول یتعتاون يلنترنت كمک كند  تشتکيبه ا یدسترس

بتازار استت   تنگناهتایغلبه بر  هایحلراه ديگراز  دستیيعصنا

كننتد یت ميفعال یرقابت یهاطيدر مح دستیيعصنادكنندگان يتول

صتص لازم و تخ یدر بازار و نه منابع پتول یتوجهو نه نفوذ قابل

ختود  یهتایرفتع كاستت یبترا یابيبازار یهانيجاد كم يا یبرا

كته  یابيتبازار یک استراتژيجاد يا یها برایتعاون تشکيلدارند  

بزرگتتر و قدرتمنتدتر قترار دهتد،  یها را در مقابل رقبابتواند آن

ن استت كته يتدر ا دستتیيعصنا یت تعتاونيت  اهمكندمیكمک 

از  یاف گستتردهيخود را با ط ید اع ايتول یهايیتواند توانایم

د و يتتول يیتوانند بته بهبتود كتارایها میوند دهد  تعاونيبازارها پ

د كمک كنند  يتول یهانهين كاه  هزيت محصول و همچنيفيك

 یتوانند بترای، میک تعاوني، در قالب دستیيعصنادكنندگان يتول

بته  دستیيعصنا یهاتوسعه كاتالو  یاز برايبودجه مورد ن ينتأم

 یهتتامراجعتته كننتتد  كاتالو  ذيتتربط یهاا ستتازمآنيتتدولتتت 

كنندگان با هدف مصرف يیهاشگاهيتوان در نمایمحصولات را م

ع كرد  هم در سط  استان و يز توزين دستیيعصنافروشان و خرده

توستعه  یبرا یبازار رو به رشد یهافرصت یالمللنيو ب ملیهم 

ن يتو بلوچستان وجود دارد  بتا ا يستاناستان س دستیصنايعبازار 

نکتته يشتتوند مگتتر ایمحقتتق نمتت يیهان فرصتتتيحتتال، چنتت

دكننتتتدگان يشتتتوند  تول یرقتتتابت دستتتتیيعصنادكننتتتدگان يتول

 یژه بتازار خترده فروشتيتگسترش بازار، بته و یبرا دستیيعصنا

ن يتاز دارنتد  ايتن بازاريابیمناسب  یهای، به استراتژدستیيعصنا

بداننتد بتازار  دستیيعصنادكنندگان يامر مستلزم آن است كه تول

بته  گيتردیو خترده فروشتان را دربرم يیكنندگان نهاكه مصرف

د يتهستند و به طور ختاص، چگونته و چترا خر یزيدنبال چه چ

در ستط  جهتان  دستیيعصنا یبرا یاندهيفزا یكنند  تقاضایم

 یا و محصتولاتينات، هتدايزئخانه و ت یلوازم جانب یژه براي)به و

استتفاده  یو كتاربرد ینتياهتداف تزئ یكه به طور همزمان بترا

الات متحتده يتا یالمللتنيشوند( وجود دارد )آژانس توسعه بتیم

ن فرصتت ممکتن استت محقتق ين حال، اي(  با ا0111، 0يکاامر

 یكته بتر رشتد و بقتا یذاتت یهتانکته بته چتال ينشود مگر ا

گتذارد توجته شتود یر متيكوچک تأث تیدسيعصنادكنندگان يتول

پژوه  بته طتور مشتخص  ينحاصل از ا يج(  نتا0101 يتا،)ماخ

استتان  دستتیيعصنا یبر توستعه بازارهتامؤثر عوامل  ينترمهم

ساز و كار و  ينکهكرد  با وجود ا يیو بلوچستان را شناسا يستانس

دولتت از كانتال  يستتیموانع با ينا يشترحل مرتفع كردن ب يدكل

 ينانشده به خود كارآفر يیشناسامؤثر مانع  ينچند يرد،صورت گ

نتاتوانی در فتروش آثتار صتنايع  ويتژه  به گرددیصنعت برم ينا

 یهاسيستمو استفاده از  طراحیدستی به صورت مستقيم،  عدم 

جهتتت فتروش محصتولات توستتط  يتابیبازار یمنستجم و علمت

در جهتت  يدكننتدگانولو تبليغتات ناكتافی ت يتدیتول یشركتها

متؤثر گردشتگران( از عوامتل  يژهشناخت آثار صنايع دستی )به و

 يتقمشتکلات تنهتا از طر ينهستند  حل ا دستیيعصنا یشخص

 ينتتراستت  مهم يرپتذامکان ينانكارآفر یبهبود عملکرد شخص

گتردد  یمحصولات برم يابیدر امر بازار يیمرحله فروش به توانا
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و گسترده است و تجارت به  يعسر یهاتحول يایامروز دن يایدن

استت كته  ينتدیفرآ يتنشدن در حركت استت و ا یجهان یسو

 یمختلتف تجتار هتایيتمنجر به ح ور و رقابت تنگاتنگ ظرف

 یهتابتر مهارت يابیعلت در آموزش بازار ينشده است و به هم

استت كته  يتنتتوان گفتت ایمت گردد  آن چتهیم يدكأفروش ت

مو  شتابان متصل شود،  ينحوزه نتوانند به ا يننانچه فعالان اچ

كه در صتحنه رقابتت  یالملل ينب یهارقابت ینه تنها در صحنه

دست نخواهتد  يریگچشم يتبه موفق يزها ناستآن يربا سا یداخل

از دستت خواهتد  يرينها را به سود سااز فرصت ياریو بس يافت

ها بتتر نکتتته يتتنا يتتته بتته اهمبتتا توجتت يتتابیداد  آمتتوزش بازار

بته  دستتیيعصناحتوزه  ينتاندارد كته كارآفر يدكأت يیهامهارت

سود و فتروش ختود را بته  يهتواند حاشیم هاآن يادگيریكمک 

 يتابیارتقا دهند  به طور مشتخص مهتارت بازار ینحو قابل قبول

 یمطالعه كتابهتا يقبالا از طر يقاز طر تواندیاست و م یاكتساب

بدستت  یعمل ينو تمر یآموزش يمنارهایشركت در س يابی،بازار

 نيتازبا توجته بته  بازاريابیتجارت، آموزش  كنونی شرايط  در يدآ

بته  يزن دستیيعصنا یفروشندگ یبازار متحول شده است  عرصه

 یو جزئت یتجتارت چته بته صتورت كلت یمجموعته يرعنوان ز

بته  يتابیزش بازارآمتو یهتاشده است  در دوره ييردستخوش تغ

فتروش موفتق هتر  يتبا توجه به اهم كنندیم ها؛ تأكيدفروشنده

كجا قرار  ييرتغ ينكه در ارتباط با ا يردبگ يمتصم يدبا یافروشنده

 يرستا يبتایبه ظتاهر ز دستیيعصنا  از گذشته تا به امروز يردبگ

 ين( در كمتتريينپتا هتایيفيتبتا وجتود ك یحتت كشورها )بع اش

محصولات خود وادار  يدتند تا از طرق گوناگون بازار را به خرهس

باشتند و بتازار را بتا  يتر است كه ز ينهنرمندان ا يفهكنند  وظ

كنند  بجهتت رقابتت  يدعلاقه مند به خر یمنطق يدیرفتار و تول

كه تتوان رقابتت نداشتته  یبازار آزاد، هنرمندان رحمانهیو ب يدشد

 ي ،توضت يتنر خار  خواهند شتد  بتا اباشند، در بلند مدت از بازا

رقبتا  يرسا يند،بازار را برطرف نما ياجاتكه نتوانند احت یهنرمندان

استتان را  دستتیيعصنا( توسعه بازار ينیچ يدكنندگانتول يژه)به و

مواجتته خواهنتتد كتترد  گذشتتته از  يتتزن ترییبتتا مشتتکلات جتتد

 يدیق  كلبه نمؤثر موانع  يراشاره شده، سا یشخص یهامهارت

 يتتا یملتت هایيشتتگاهمحتتدود نما یدولتت اشتتاره دارنتتد  برگتتزار

شتده بتازار  يیعوامل شناستا ينتراز مهم دستیيعصنا المللیينب

با سته  تواندیم هايشگاهنما ينا يیاستان است  برپا دستیيعصنا

و  دستتیيعصنا یاز هنرمنتدان، فتروش حتداكثر يتتهدف حما

  يتردگ يشتتریشدت ب یخارج و یداخل یجذب مخاطب و مشتر

در حتتوزه  یگتتذار يهگتتذاران بتته ستترما يهستترما يتتلعتتدم تما

 و  ینتاامن ی،محدودكننتده دولتت یبخاطر سازوكارها دستیيعصنا

و  يستتاناستتان س دستیيعصنا یمانع مهم بازارها يندومغيره  

از  يکتیمناستب  يتت  عدم وجتود امنيدگرد يیبلوچستان شناسا

 يهاست و جذب سترما گذاریيهحوزه سرمامع لات در  ينمهمتر

 گذاریيهسترما یهامشتوق یاعطا يازمنداستان ن ينگذاران در ا

بتتته  تتتتوانیحتتتوزه م يتتتنمشتتتکلات ا ينتتتتراستتت  از مهم

و تنتتتگ  گذاریيهمشتتتکلات ستتترما ی،ادار هاییبوروكراستتت

 یبتترا گذارانيهستترما يماشتتاره كتترد كتته تصتتم هتتايیینظر

 یاستان با كشتورها ين  هم مرز بودن ااستمؤثر  گذاریيهسرما

متؤثر  گذاریيهبه سرما يمبر تصم يزناامن پاكستان و افغانستان ن

را از  يتدتهد تتوانیحتوزه م يتندر ا ي صتح يريتاست  بتا متد

 دستتیيعصناتوستعه بتازار  یبتودن استتان بترا یمترز يتظرف

وسعه و ت يجاداز ا یناكاف يتكرد  حما يلهنرمندان به فرصت تبد

جتزو   يزن یاعتبار يلاتتسه یاعطا يقاز طر يدیتول یهاكارگاه

و  يستتاناستتان س دستتیيعصنا یموانع توسعه بازارها ينمهمتر

 يتتقمستتئله از طر يتتنكتته حتتل ا رودیبلوچستتتان بتته شتتمار متت

 يشتتربه توستعه ب تواندیم یمرتبط دولت یهاسازمآن يزیربرنامه

 دهنتدیمطالعتات نشتان م منجتر گتردد  دستتیيعصنا یبازارها

از  یناشت يشتتركوچک در اقتصاد كشتورها ب يعكاه  سهم صنا

بتوده استت  هنرمنتدان  یكاف یها به منابع مالآن یعدم دسترس
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 يکتارقشر ب يتاشتغال مولد و سازنده و هدا يجادا يتكوچک، قابل

راستتا،  يتن  در اباشتندیرا دارا م يتدیتول هتایيتفعال یبه سو

 يتنبه ا يشترب يلاتتسه یجهت اعطا يهبلندپا ينمسئول زنییرا

از انحتراف  يریبخ  همتراه بتا نظتارت مستتمر جهتت جلتوگ

 دستتیيعصنامهتم در توستعه بتازار  یگام يزن يیاعطا يلاتتسه

 و بلوچستان خواهد بود   يستاناستان س
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